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Abstract 
Context and Purpose: This study examines the impact of authenticity on tourist 
loyalty, focusing on postmodern destinations and their architectural and urban 
aspects. It contrasts objective and existential authenticity within a postmodern 
context and measures their effect on tourists' loyalty, using Tehran City Theater 
as the cultural backdrop. Design/methodology/approach: The present research 
was carried out using a field-based approach, employing a research process 
questionnaire. The research method employed here is quantitative, driven by 
practical objectives, and characterized by a descriptive-analytical approach. Data 
analysis was conducted using PLS and SPSS software. Findings: The research 
findings confirm the hypotheses within the conceptual model used, enabling us 
to measure the impact of these variables on tourists' loyalty to the postmodern 
destination under study. The results indicate that the most significant factor is 
associated with objective authenticity, while the least significant factor is tied to 
cultural motivation. Conclusion: In summary, the exploration of authenticity, 
dissecting it into objective and existential components, has indeed proven to 
influence tourist loyalty to the specified postmodern destination. The existential 
authenticity within tourists has kindled as an intrinsic source of emotions, 
reinforcing its impact on their cultural motivation to revisit the destination. 
Originality/value: Based on a review of domestic research, it is apparent that 
very few studies have explored the connection between authenticity and its 
influence on tourist loyalty. Consequently, this present research seeks to address 
this gap, with a particular focus on auxiliary variables, like cultural motivation, 
which play a role in affecting loyalty to postmodern destinations. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Given the array of urban tourist 
attractions and diverse architectural 
styles, exploring the factors influencing 
tourist curiosity is essential for drawing 
more visitors. Authenticity, a well-
established concept in tourism research, is 
frequently discussed (Cohen, 2008; 
Robinson, 2017). Understanding 
authenticity and its influence on tourist 
loyalty is crucial in studying tourists' 
behavior before and after their visits. This 
study aimed to investigate the role of 
authenticity in influencing tourists' 
loyalty, with a specific focus on their 
reaction to postmodern destinations and 
the architectural and urban context of 
their chosen destination. The central 
theme of this study is the contrast 
between the concept of authenticity and 
its division into objective authenticity and 
existential authenticity in the context of 
postmodern destinations . 

Given the characteristics of 
postmodernism, which not only fail to 
view inauthenticity as a problem but 
rather consider it entirely relative, this 
study provides a platform to assess how 
tourists react under these conditions and 
how their loyalty to the destination can be 
gauged. Cultural motivation has been 
employed as a measurement tool to 
conduct this investigation, tailored to the 
cultural context being examined (in this 
case, Tehran City Theater). This approach 
aims to assess the influence of objective 
and existential authenticity on cultural 
motivation and, subsequently, on tourists' 
loyalty to the specified destination. 

2. Research Methodology 
The methodology adopted for this study is 
practical, employing a descriptive and 

analytical approach to explore the 
connections between authenticity and 
tourist loyalty, focusing on cultural 
motivation. The sampling technique was 
convenience sampling, and the study 
population comprised Tehran City Theater 
visitors. Cronbach's alpha coefficient was 
calculated to assess the questionnaire's 
reliability, resulting in a score of 0.821. 
Data analysis was conducted using 
structural equation software, specifically 
PLS. To categorize the visitor population 
based on their motivations, the 
questionnaire classified them into three 
groups: those who came exclusively to 
watch the theater, those who visited the 
City Theater to explore its surroundings, 
and those who came for both reasons. This 
study's statistical population comprised 
visitors falling into the second and third 
categories, while individuals primarily 
pursuing the first goal were not included 
in the questionnaire assessment. The 
sample size, determined using Morgan's 
table, consisted of 384 participants 
selected from the 430 distributed 
questionnaires. Out of the 384 
questionnaires received, 46 were excluded 
due to incomplete or unsuitable 
responses. The questionnaire contained 18 
general questions designed to gauge 
authenticity and loyalty in the context of 
tourism. 

3. Research Findings 
The research outcomes validate the 
hypotheses established within the 
conceptual framework, yielding valuable 
insights regarding how these variables 
influence tourist loyalty towards the 
postmodern destination being studied. It 
is worth noting that the results emphasize 
the dominance of objective authenticity as 
the most compelling factor, whereas the 
role of independent cultural motivation 
emerges as the least influential aspect . 



 

9 Parinaz Bahmani, Mostafa Mohammadi. The Analysis of Authenticity Rule in Tourist Loyalty of Postmodern 
Destinations with Emphasis on Cultural Motivation Factor (Case Study: Tehran City Theatre)  

Journal of Tourism Planning and Development   Volume 14. Issue 52. Spring 2025. Pages 7 to 31. 

These research findings serve to 
confirm the hypotheses that were 
carefully crafted within the framework of 
this study. They offer us profound insights 
into how these variables influence tourists' 
loyalty toward the postmodern 
destination that is currently under 
scrutiny. An interesting revelation in the 
results is the pivotal role played by 
objective authenticity, signifying its 
significance as the most influential 
element. In contrast, the impact of 
independent cultural motivation emerges 
as relatively less potent . In essence, the 
research outcomes validate the initial 
hypotheses in the conceptual model, 
providing a comprehensive understanding 
of how these variables shape tourists' 
loyalty to the specific postmodern 
destination under investigation. Notably, 
the findings highlight the paramount 
importance of objective authenticity, 
underscoring it as the most substantial 
influencing factor, while independent 
cultural motivation is comparatively less 
impactful . 

These findings essentially corroborate 
the hypotheses set forth within the 
conceptual framework, shedding light on 
the intricate dynamics of how these 
variables impact tourists' loyalty towards 
the postmodern destination currently 
under examination. It's particularly 
noteworthy that the results accentuate 
the prominence of objective authenticity 
as the dominant factor, with independent 
cultural motivation playing a relatively 
minor role . 

4. Conclusion 
In summary, this research has shown that 
investigating authenticity, distinguishing 
between objective and existential 
authenticity, effectively shapes tourists' 
loyalty to the specific postmodern 
destination. This effectiveness is closely 
associated with the characteristics of 
postmodern design and the surrounding 
environmental conditions. The study 
indicates that the chosen destination can 
elicit existential authenticity in tourists, 
manifesting as latent emotional responses 
that enhance their motivation to revisit 
the site. Furthermore, the presence of 
postmodern architectural elements in the 
selected destination not only reduces the 
impact of objective authenticity on other 
factors but also positively and significantly 
influences tourists' loyalty to the 
postmodern destination. 
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 چکیده
ین پژوهشزمینه و هدف د   با  گردشگران  وفاداری   در   اصالت  مفهوم  نقش   : در ا   انگیزۀ فرهنگی   بر   تأکی

درن پست   مقاصد  به د  شهری   بافت  و   معماری به   با توجه  م د  انجام  مقص   تقابل  مطالعه،  موضوع . ش
ت  مفهوم  وجودی(  اصال و  د   و   )عینی  که  مدرنپست  مقص یج  بهتر  سنجش  برای  است  انگیزۀ    نتا از 

استفاده شناسیروش  .شد  استفاده  فرهنگی  روش  پرسش:  ( میدانی  روش  ده،  کمی  ش روش  و  نامه( 
براساس می که  د  دف   باش آماری،    تحلیلی  -توصیفی  آن  ماهیت   و  کاربردی  ه جامعۀ  است.  ت  اس

یدکنندگان   384  دسترس،   در   گیرینمونه  روش   براساس بازد از  تئاتر  نفر  محوطۀ    شهر   اختصاصی 
یی .  بودند یده    تأیید   دانشگاه   اساتید   توسط   نامه پرسش  محتوای   روا   مورد   افزارهای نرم.  استگرد

و    براساس  ها:یافته  .است  شده انتخاب  Spss و PLS  ها،داده   تحلیل  جهت  استفاده پژوهش  مدل 
ده، فرضیات های انجام آزمون د   ش ین   در   نظر   م ها اصالت عینی  یافته   به   توجه  با   شدند   تأیید   پژوهش   ا

پست د  مقص به  گردشگر  وفاداری  بر  وجودی  و و  است  تأثیرگذار  ین   مدرن    متعلق   تأثیرگذاری،   بیشتر
ت   مفهوم   به ینکم   و  عینی   اصال فرهنگی  عامل  به  مربوط  تأثیرگذاری   تر -می  مستقل   طور به  انگیزۀ 

د پیشنهاداتنتیجه  . باش و  به گیری    این   در  که   اصالت  مفهوم  که   نمود  استنباط   توان می  طورکلی: 
  مدرن پست مقصد  به  گردشگران وفاداری  در شد،  بررسی   وجودی  و  عینی  اصالت  تفکیک به   تحقیق

ذکور ذار   م یک   درونی   بالقوۀ   احساسات   صورت به  گردشگر  وجودی   اصالت.  است  بوده   تأثیرگ   شده   تحر
فرهنگی  بر  را  تأثیرش  و ید  برای  گردشگر  انگیزۀ  یت  مقصد  از  مجدد  بازد نوآوری و  .  است  کرده  تقو

از اصالت عینی،   میان   تأثیر   بررسی،   به   توان می   حاضر   تحقیق   نوآوری   موارد   جمله  :  ت  ت   اصال   اصال
ک  ده  ادرا یک مقصد با معماری پست  گردشگر وفاداری   و  ش درنبه   .داشت اشاره م

دواژه ها:   کلی
ت؛   مدرن؛ پست  وفاداری؛  اصال

 شهر  تئاتر   فرهنگی؛ انگیزۀ 
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 مقدمه 1
ا عبه    توجه  ب اذبه  تنو  نواحی  در  گردشگری  هایج

ک  وجود  همچنین  و  شهری ب ای س اری   مختلف  ه   معم
اصد  برای اسایی  گردشگری،  مق ای انگیزه  شن   ه

ن انی  کمک  آن،  علل  و  گردشگرا ای ن دستبه  در  ش   آورد
اخت اری شن ن عملکردی و رفت  .نمود خواهد  گردشگرا

بررسی  طرفی  اوی   بر   تأثیرگذار  علل   از    گردشگر   کنجک
ایینخ سر  تواندیم ن   جذب  برای  را  ه بیشتر گردشگرا

تجربیات   به  توجه  ا  ن ب ا  آ امه  اختیار  دره ن برن   ریزا
در   . دهد  قرار  گردشگری گردشگر  تجربۀ  درک  برای 

لت  اصا م  مفهو از  حاضر  می 1تحقیق  اری  گیریم  ی
(Wang, 1999.)  ادب در  الت  اص ی  گردشگر  اتیبحث 

ار است  بسی   Cohen, 2008)  متداول 
Robinson,2017;.)  م  نیا که    مفهو ن  آ از  بعد 

ن  ا آمرانس اس  ایشن نوشتمک   نید  ،ییک انل،    ۀ ک
"گردشگر ن  عنوا ا  ب را  خود  در   اثرگذار  الت  اص و 

کرد2صحنه  منتشر  موضوع  ،"  در   یمحور  یبه 
تأثیر  ا  ب مرتبط  العات  اع  اتمط فرهنگ  یاجتم  یو 

صنعت    لیتبد  یگردشگر ن  روزافزو نفوذ  شد. 
ا،    شیافزا  ،یگردشگر مقصده و تعداد  سفر  لت  سهو

اک  یهمگ ن  یح بررس  یفور  ازیاز  به  مبرم  أثیر  یو    ات ت
ابل   م اصالتبر    یگردشگرمتق  ,Cohen)  است  مفهو

به 2008 اصالت  م  مفهو اد  (.  ایج برای  ابزاری  ن  عنوا
ات   الع مط در  ن  گردشگرا ای  اره رفت ریشۀ  و  انگیزه 

  Rickly-Boyd, 2013است )   گردشگری معرفی شده
Vidon, 2019;  .) انل  مک پچند  ک م    ش یدهه  مفهو

جامعه العات  مط به  را  لت  ا اختاص و  زهیانگ  یشن ا  ه
کاربردی کرد.    یمعرف  یگردشگر  اتیتجرب م    مفهو

در  نوظهور  رویکردی لت  ا   که   است  اخیر  سال  10  اص
ه   شناخته   رسمیت  به خیرا    و   است  شد  رویکرد  یک  ا

ن انسیلی  کاوی روا ایینشب  برای  پت   ارائه   بدیع  ه
ش   از  اکثریت.  دهدیم ارو ه   کیفی  یه   استفاد
  سال   پنج  در  کمی وتحلیلتجزیه  کهدرحالی  کنند،یم

ه  افزایش  به  رو  گذشته  ,Jilian.M Ricklyاست )  بود
ن  به(.  2022 الت   ۀدیپد  ک یعنوا اص تجربه،  ا  ب ط  مرتب

 
1 Authenticity 
2 Tourist and stage authenticity 

حاو ا   الت    ؛است  انگیزخاطرهحس    یعموم اص درک 
س خصوص یم ا   ۀ جیمقصد در نت  ینیع   اتیتواند براس

اخ   یذهن  ری تفس شود  تهس درک   ,Mac Cannell)  و 
افته1973 دری ن  محققا برخی  که  (.  بر  اند  الت  اص

اکن تار  یابیارز ن از ام ارب مربوطه    یخیگردشگرا و تج
زم م  راثیم   یگردشگر  ۀن یدر  أثیر  -یت

م   اگرچه  (،Lindbergh , Hanson, 2014)گذارد   مفهو
لت  ا  برانگیزبحث  موضوعی   همواره   گردشگری   اص

ه ا   است،  بود اد  بررسی   ام ن   ابع ال   در  همواره   آ م   ح ا   انج
ال   .(Yani Dong et al., 2023) است س ،  1999در 

دسته ایی بندوانگ  برا  ی نظر  ه از   ی اریبس  ی را 
ات یتحق گردشگر  ق در  الت  ادیا  یاص ع  ج   ، ینیکرد: 

پست  ه،  ازند وجودس و  ا  .  یمدرن  ب اضر  ح تحقیق  در 
اتر شهر   ای تئ ازی بن بک معماری و شهرس توجه به س

ن به ه و اهداف مد نظر  تهرا اب شد ن مقصد انتخ عنوا
وجودی   لت  اصا و  عینی  لت  اصا تخصصی  بررسی  به 

اخت  یم شن ا  ت این  ترکامل پردازیم  به  نسبت  را  ی 
مقصد   به  گردشگر  وفاداری  بر  آن  تأثیر  و  م  مفهو

ات  پست تحقیق در  باشیم.  داشته  نظر  مورد  مدرن 
کلار  از  ار  3توم زابک ا  وسن ال    4و  س تأثیر مثبت    2010در 

بحث  مورد  گردشگر  اداری  وف روی  بر  فرهنگی  ۀ  انگیز
لت بر انگیزهقرار گرفته   ا توجه به تأثیر اصا -است و ب

ای گردشگر ) -(، میSteiner & Reisinger, 2006ه
الت عینی را  ت ن تأثیر اصالت وجودی و همچنین اص وا

داد.  قرار  بررسی  مورد  گردشگر  فرهنگی  ۀ  انگیز بر 
ان گردشگرهمچنین   د  ناهدیرس  جهینت  نیبه ا  یمحقق

الت   اص استگردشگر    یوفادار  برکه  أثیرگذار  ا  ؛  ت ام
ا     نیا عموم ات  الع اصالت    ک یمط از  ع  مدنظر  نو را 

ادار اندداشته اط با د یو وف عان گریگردشگر در ارتب  وا
لت در ا باط از ه  نظر گرفته نشد   اص ا بر استن است. بن

می پژوهش پیشین  ای  ا  ه ب گردشگر  گفت  ن  توا
می از مقصد  ازدید  ب به  فرهنگی  ۀ  انگیز پردازد  داشتن 

ن   مکا به  او  بیشتر  هرچه  اداری  وف به  انگیزه  این  و 
امل  مورد نظر کمک می الی است که ع کند، این در ح

لت وجود دارد که بر وفاداری  ن اصا دیگری تحت عنوا
بیشتر   هرچه  درک  برای  است.  أثیرگذار  ت گردشگر 

3 Tomaz Kolar 
4 Vesna Zabkar 
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ا   الت عینی و اصالت وجودی ب أثیرگذاری متفاوت اص ت
الت پست توجه به اثر تعدیل  مدرن در پژوهش گر اص

ویژگی تحت  نظر  مورد  مقصد  یین،  پین  و  ای  ژانگ  ه
هپست اب شد بی    مدرن انتخ است تا در شرایطی نس

مقاصد   ازی  شهرس و  اری  معم ایص  خص به  توجه  ا  ب
دارای  پست که  را  اصالت  م  مفهو ن  بتوا مدرن، 

اش   کنک مورد  است،  بعدی  چند  و  ا  پوی مفهومی 
انپست .دادر قرا نمای به  مدرن  لت  اصا ا  ب مخالفت  گر 

ای مطلق آن است؛ درواقع پست ا بیمعن -مدرنیسم ب
نه  التی  ارزشاص ال  ب دن به  بلکه  ندارد،  مشکلی  ا  -تنه

است   آن  به  نسبت  اد  متض حتی  و  متفاوت  ای  ه
(D’Urso et al., 2016  .)معمار بک  درن  مپست  یس

ا ن،یدر  ه  را د به  یلادیم  19۶0  ۀاز  و  ه  شد ع  -شرو
ده  یورکلط ا  ا  یلادیم  1980  ۀت داشت.    ن یادامه 

معمار بک  خارج  یس معماران  ط  توس ابتدا  مثل    ی در 
س یلوک -شد و به  یمعرف  یو مسعود مسعود  ک یکر  و

ا  یزود ن  ا  زین  یرانیمعمارا علاقه   نیبه  مند  سبک 
ن  در مقصد مورد نظر علی  شدند. رغم پرمخاطب بود

شهر اتر  وفاداری   ،تئ زمینۀ  در  ات  تحقیق کمبود 
ان به تئاتر شهر وجود دارد،  ازدیدکنندگ ن و ب گردشگرا
ا توجه   الت ب م اص الی است که بررسی مفهو این در ح
گردشگر   واکنش  واکاوی  برای  شهر  تئاتر  بستر  به 

می میدانی  پژوهش  نیازمند  مقصد  این  به  بت  -نس
ابراین   بن اشد.  بررسی    یاصل  ۀ لأمس ب پژوهش  این 

وفاداری  بر  وجودی  لت  اصا و  عینی  الت  اص أثیر  ت
ا  ای پستیژگی وگردشگر به مقصدی ب مدرن است  ه

کم  در  عینی  لت  اصا معماری  سبک  این  ترین  )در 
فرهنگی  انگیزۀ  بررسی  ار  کن در  دارد(  قرار  خود  ن  میزا

ن است.   اتر شهر تهرا ازدید از تئ  گردشگر برای ب

 ادبیات پژوهش 2
 مقاصد گردشگری فرهنگی   2.1

ا بود  ب ادی  سطوح  به اعی  و  اقتص بود  و  اجتم   مستمر   به
  یک   به   فرهنگی  گردشگری  انرژی،   سرانۀ  مصرف
  زندگی   در  ضرورت   یک  و  صنعتی   توسعۀ   در  گرایش

م  در اوایل    .  (Pu et al., 2022)  است  شده   تبدیل  مرد
میلادی گردشگری فرهنگی از گردشگری کلی    80دهۀ  

رسینگر، شد،  جدا  اری  اخت س اظ  لح گردشگری    به 
تجربی  گردشگری  و  اص  خ علاقۀ  نوعی  را  فرهنگی 

بتنی بر جست ارب جدید در م ا مشارکت در تج وجو ی
ه   کرد تعریف  اشناسی  ب زی و  فرهنگ  اب  است.  ب

جذابیت بر  فرهنگی  منحصربهگردشگری  ای  فرد  ه
جاذبه این  دارد،  تأکید  فرهنگی  حیث  از  ا  مقصد  ه

موزه اریخی،  ت اکن  ام امل  و  ش فرهنگی  امور  ها، 
می ا  )رویداده محصولات  Ranjbar, 2014شود  که   )

به فرهنگی  گردشگری  در  که  اذبه  فرهنگی  ج عنوان 
می گذشته  مطرح  دوران  به  متعلق  ا  تنه شوند، 

می شامل  هم  را  اصر  مع دوران  بلکه  ند، شونیستند؛ 
امل   ش فرهنگی  گردشگری  دیگر  تفسیری  به 
گذشته(   از  ه  بازماند اکن  ام و  ا  )اشی میراث  گردشگری 
اصر( است.   و گردشگری هنری )محصولات دوران مع

ع  ویژگی نو مانند  فرهنگی  گردشگری  ع  متنو ای  ه
تمایل   ۀ گردشگر، هدف از بازدید مقصد، میزان  انگیز
گردشگری   تا  شد  بب  س و...  ا  رویداده از  ازدید  ب به 

( یابد  گسترش   ,Barbieri & Mahoneyفرهنگی 
أثیر   عواملاز    (. یکی2010 ط،  بر  گذارمهم ت منظر    محی

فضا امحوطه  یو  اختز  یراث،م  ی ه ایرس   ی ه
جهان  یگردشگر مراجع  در  که  اصول  ی،است  ا   در  ی ب

 شودیم  مشخص    ی گردشگر  یدارپا  ۀتوسع  جهت
(Andorudi, 2020).    راستا همین  گسترش  در 

ختز ا ایرس مح  ی ه به  ن  یطوابسته  ع  ازمند  مصنو ی
ابیدست ا  ی اره راهک و  اصول  جهت    ی مختلف  ی به 

ا طراح ۀتوسع  . است  یمعمار یعناصر مرتبط ب

 انگیزۀ فرهنگی  2.2
به انگیزه  خواستهاز  و  ا  ازه نی ن  و عنوا روانی  ای  ه

ه اد شد است. ازجمله نیروهایی که رفتار   بیولوژیکی ی
می م  ادغا و  هدایت  تحریک،  را  فرد  الیت  فع کنند  و 

(Dann, 1981 رفتار علت  انگیزه،  دیگر  انی  بی به   .)
( است  ن  ا ألهJa’fari, 2002انس مس انگیزه  مهم  (.  ای 

ای   افرت افراد، در راست برای تحقیق در مورد دلیل مس
رشته بسیاری  از  است؛  ان  آن توضیح  لذت  برای  ا  ه

ه ا و ویژگیپدید ه  ه ه شد ای مربوط به انگیزه استفاد ه
ن روا در  جامعهاست.  و  تعریف  شناسی  اسی،  شن

به   انگیزهانگیزه  وسمت  شناختی  و  عاطفی  ای  ا   ه ی
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میانگیزه معطوف  بیرونی  و  درونی  ای   شوده
(Gnoth, 1997  رفع جهت  در  شخص  ات  اقدام اگر   .)

ۀ  خواسته انگیز ن  عنوا اشد،  ب فرهنگی  ای  نیازه و  ا  ه
( شد  خواهد  مطرح   ,Adina Negrusaفرهنگی 

ن 2012 گردشگرا در  انگیزشی  مهم  عوامل  جمله  از   .)
اف فرهنگی مقصد است )  Rouzbeh Mirzaeiاکتش

et al., 2013  .)العات مط از  به    گردشگری  بسیاری 
ال درک   ب ارکت    عللدن در گردشگری فرهنگی   افرادمش

اساییاز طریق   بط  شن انند   انگیزه و عوامل مرت ن م ا آ   ب
ایت وفاداری  مندیرض مقصد  و  اری   . هستند  به  بسی

ابیاز   ازاری ب ه  دیدگا از  ات  تحقیق می این  گیرد،  صورت 
اا ن  در   م روا ا  ب نزدیکی  اط  و ارتب رفتار   تحلیل   شناسی 

ازدیدکننده ی یک  ،انگیزه(.  Richards, 2018) هستند  ب
اتمهم در  از عوامل گردشگری فرهنگی  ۀ اولی تحقیق

ه  که    استه  بود ۀ فرهنگی ذکر شد ن انگیز تحت عنوا
تقسیم العات اخیر  بندی جدیدی تحت  است. در مط

انگیزه ن  ه  عنوا مشاهد خاص  و  عمومی  فرهنگی  ای  ه
ن  شود؛ بهمی ال در تحقیقی انگیزۀ گردشگرا ن مث عنوا

کردند، ابتدا گروهی که    فرهنگی را به دو گروه تقسیم 
آن اصلی  ۀ  است  انگیز فرهنگی  مسائل  به  مربوط  ا  ه

ۀ   و سپس گروهی که مسائل فرهنگی مربوط به انگیز
آ انویۀ  )نث (،  Adina Negrusa, 2012هاست 

س پیشنهاد محقق، انگیزۀ گردشگر می ا ایست  براس ب
فرهنگ س  ا طبقهبراس توجه  پذیری  با  ا  ت شود  بندی 

اخص ن تجربۀ سفر  به ش ن سفر و میزا ای مدت زما ه
فرهنگی، عمق و شدت انگیزۀ فرهنگی را بررسی کرد  

(Mkono, M, 2012 فرهنگی انگیزۀ  رابطۀ   .)
رضایت ا  ب ن  آنگردشگرا وفاداری مندی  و  سفر  از  ا  ه

گرفته   قرار  پژوهشگران  ات  اثب مورد  ا  اره ب مقصد  به 
زمینۀ   در  اری  بسی ات  الع مط راستا  همین  در  است. 
صورت   ن  گردشگرا فرهنگی  ۀ  انگیز با  ط  مرتب عوامل 

به ال  گرفت،  س در  فالک  و  اند  ب ال  مث ن  ، 2013عنوا
به جن و  افراد  هویت  به  مربوط  را  نظری  ای  مدل  ه

ن  دست اختاری سفر ارائه دادند. نتایج بهس آمده نشا
ا هویت  ن در رابطه ب داد که برداشت ذهنی گردشگرا
اط   ارتب فرهنگی  ای  سفره در  انگیزه  اد  ایج در  خود 

انگیزه درواقع  دارد.  مینزدیکی  سبب  فرهنگی  ای  -ه
فرهنگی  ن  گردشگرا را  خود  ن  ازدیدکنندگا ب ا  ت شوند 

( موفقیتRichards, 2007بدانند   مقصد یک (. 
ابی به گردشگری، ارزی و  انگیزه  تحلیل  ایمحیطی   ه

ن  بستگی گردشگر وفاداری و  رضایت به  و گردشگرا
 (. Yun et al., 2005دارد )

 اصالت 2.3
لت منش  ا ا أاص ع شئ یکجوهر  ی ا یک موضو است   ی

م و  به  تواندیکه  دانش  ن  ا عنوا اس  ی ه درک  احس   شد
)هب رود  ار  جهت(؛  Dibeta, 2014ک ن  آ که    از 

ایفر  دارند؛   یذهن  یشۀر  یشه هم  ی ادراک  آینده
هم    ۀتجرب  یجهدرنت کاصالت  ذهن  ی است   یحالت 

(Cohen, 2012.)    مفهومی الت،  اص م  مفهو درواقع 
اریف   ن با تع اپایدار است که معنای حقیقی آ ا و ن آشن

روان دارد  فلسفی،  اط  ارتب اگرایی  معن و  شناختی 
(Steiner & Reisinger, 2005انسان در  اسی  (.  شن

تحقق  می را  لت  اصا ان  انس ذهن  گفت:  ن  توا
می خود  مستقل  نوعی  سرنوشت  همراهی  به  و  داند 

به که  دارد  وجود  اعت  ا  شج ب اصیل  فرد  آن  موجب 
دغدغه و  أله  روبهمس میای  از  رو  دیگر  افراد  که  شود 

می  آن  ا  ب ) مواجهه  را  Berger, 1973ترسند  الت  اص  .)
بهمی ن  ه توا اید الت  ح یک  حقیقت  آل  عنوان  از 

ن مردم می  آ ظ ارزشتفسیر کرد که در  ا حف -توانند ب
ای ذاتی معنی ات خود ه اس حس بت به خود و ا دار، نس

اشند ) ادق ب امل  Kirillova et al., 2017ص الت ع (. اص
ا، اماکن   الاه ادی از ک ابی ارزش تعداد زی مهمی در ارزی

انسان تجربیات  )   و  و  Gelman et al., 2015است   )
در  همچنین   را  کلیدی  حس  نقش  از تعریف  لذت 

اگون گون ارب  موزه،    تج از  ازدید  ب ن،  خورد غذا  مانند: 
ن رسانه و ...   اریخی، دید اکن فرهنگی و ت ازدید از ام ب

ا می  ن  Carroll et al, 2016کند )ایف انی که انسا (. زم
ن   بود اصیل  غیر  ا  ب ایسه  مق در  را  اصالت  م  مفهو

اپردازش می  ن در مغز فع -ل میکند، فرآیند لذت برد
( بهHaung et al, 2016شود  که    (،  منظور  این 

الیزگر را   ات ن نقش ک ع فرآیند لذت برد لت در شرو ا اص
ا ب ال،  این  دارد.  الت  مفهوم  ح   تأثیر   تحت  اص

ه  ا ایدیدگ  Le et)   است   گرفته  قرار  فلسفی  مختلف  ه
al, 2020)،  الت)  گراییعینیت  جمله  از ن به  اص   عنوا

أیید   رسمی  یک مفهوم ه   ت ه   ،(شد الت )  گراییسازند   اص
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 تئاتر شهر(

مبه مفهو یک  ن  اعی  عنوا اخته  فردی  و  اجتم ه   س   شد
انسیالیسم  و(  است الت)  اگزیست نبه  اص حس    عنوا

ا  خود  به  واقعی ن/    ب اء/    مناظر  حضور  بدو   ( اصلی  اشی
(Sarah Gardiner et al., 2022 ).  از افراد  برداشت 

ن آ اوت  قض و  رفتار  بر  لت  ا از اص وسیعی  طیف  در  ها 
( است  أثیرگذار  ت ات   ,.Newman et alموضوع

ا وجود این، پژوهشگران در چگونگی تعریف  2016 (. ب
اشی   م ن ا ام هستند، بخشی از این ابه لت دارای ابه ا اص

زمینه ع  تنو آناز  در  اصالت  که  است  ایی  قابل  ه ا  ه
( است  ا  George E & Newman, 2019بررسی  ب  .)

می اد  پیشنه الت  اص م  مفهو گستردگی  به  شود توجه 
مفهو این  علمی،  زمینۀ  هر  بهدر  اصی  م  اختص شکل 

لت را به   ن دیگر اصا . وانگ و پژوهشگرا بررسی گردد
پست  و  اختاری  س وجودی،  عینی،  ع  طبقهانوا -مدرن 

ه  (. Trinh et al., 2006اند )بندی کرد

م   نا به  ابش  کت در  ارتر  س فلسفی  ه  ا دیدگ
م وجود  لت بشر بر پایۀ تقد الیسم و اصا اگزیستانسی
اگر   که  است  معتقد  او  است.  استوار  اهیت  م بر 

جب موجودی  وا اشد،  ب نداشته  وجود  هم  الوجودی 
و   است  م  مقد اهیتش  م بر  ش  وجود که  دارد  وجود 
ایدگر، واقعیت بشر   ا به نقل از ه این موجود، بشر و ی

می وجود  ابتدا  بشر  سارتر،  اور  ب بر  بنا  یابد، است. 
می خود  وجود  میمتوجه  را  خود  و  در شود  شناسد، 

به را  خود  از  تعریفی  ایت  می نه سارتر  دست  آورد. 
الت   اص و  الیسم  انسی اگزیست در  که  است  معتقد 

ا جست الت در پیوند ب ای برتر  وجوی هدفبشر، اص ه
ن درو هدفی  و  برای  اوشی  بشرک و  است  بشر  گرایی 

ص،   اهیت خویش است، یعنی در استخلا ن از م بیرو
های خویش آزادی و حقیقت بخشیدن به وجود طرح

است  اهیت  م از  غ  ار اب  )  ف کت از  برگرفته 
الت   لت بشر(. هایدگر از اص الیسم و اصا اگزیستانسی

ن ا ه میبرای نش ن موجودیت خود فرد استفاد کند.  داد
ن  انداز منحصربهچشم ن به جها فردی که هر فرد از آ

ات بیمی ان نظیری که از آن منظر برای فرد  نگرد و امک
الت در  سرچشمه می بانی اص چارچوب نظری  گیرد، م

است ایدگر  به   .ه را  افراد  ایدگر  خالی  ه انی  مک ن  عنوا
ان می ن خود را نش ن در آ ا   .کنددهند تصور میکه جه

انی که می ا میزم ان را به دنی ریزند، گوید افراد خودش
دهند  منظورش این است که با این کارافراد اجازه می

ان نشان دهند اصالت برای    .که اصالت خود را به جه
محدودیت،  دارد:  اساسی  ویژگی  سه  ایدگر  ه
هایدگر   تعریف  در  ایدار.  اپ ن وضعیت  و  قاطعیت 
ال است،   ا و سی الت قطعی و تعریف آن پوی وجود اص

ات درک حساس لت پایداری به نحوی که ا ه از اصا شد
سه   این  ع،  مجمو در  داشت.  نخواهند  را  همیشگی 

بت به خود متمایز می کند و او ویژگی حس فرد را نس
هیتصور م ایز است و از را ن متم ای  کند که از دیگرا ه

از منحصربه )برگرفته  است  درگیر  ان  جه ا  ب فردی 
هایدگر(.   مارتین  انی  آلم انسیالیسم  اگزیست اب  کت
ن   متو در  مهم  و  اساسی  ع  موضو یک  لت  اصا م  مفهو

الت  Trinh et al., 2014گردشگری است ) (. تأثیر اص
زمینه در  آن  ا  ب گردشگر  برخورد  چگونگی  ای  و  ه

مدیریت،   حفاظت،  گردشگری،  مقصد  توسعۀ 
ابل توجه است   ابی، طراحی و تجربۀ گردشگر ق ازاری ب

(Jiang et al., 2018ار مک ان(.  نخستین ب -کانل انس
چهارچوب  ش در  را  م  مفهو این  ایی  آمریک س  ا ن

س تحقیقات کوهن، بر   گردشگری مطرح کرد و براسا
دن به  تا   ذا ن  گردشگرا که  داشت  أکید  ت نکته  بال  این 

الت در بحث  ع اص اوت بین انوا لت هستند اما تف ا اص
بحث همیشه  ه  گردشگری  بود است  برانگیز 

(Taylor, 2001  .)  گردشگری از تحقیقات  اری  بسی
ا   ط ب الت وجودی مرتب اد اص ان   گردشگرانابع ا و میزب ه

کرده اسایی  شن آن ست،  ا  را  از  ا  برخی  اه چارچوب    ب
ط   مرتب وجودی  الت  اص مورد  در  ایدگر  ه مفهومی 

می  ان  نش و  بهاین  دهند  هستند  م  در مفهو راحتی 
گرفته قرار  گردشگری  ا  ب بط  مرت ات   .است  تحقیق

به گردشگری  ادبیات  در  اصالت  م  ه مفهو ترین  پیچید
می بیان  را  خود  میشکل،  چراکه  به  کند؛  ایست  ب

به منظور جن به  الت  اص جمله  از  ن  آ مختلف  ای  ه
و  واقعی ا  رویداده ا  ب ط  مرتب الت  اص مصنوعات،  ن  بود

کرد   توجه  ان  ازدیدکنندگ ب فردی  هویت  الت  اص ا  ی
(Steiner & Reisinger, 2005به .) ال یکی ن مث عنوا

لت،  از برداشت م اصا بت به مفهو ن نس ای گردشگرا ه
ن خاص است ) ا اریخی یک مک الت ت  ,Muraدرک اص

مفهوم  نیبنابرا(.  2015 الت  ن  وا  یاص مکا به  بسته 
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ه  به  تواندیم  یسوغات  مانند:  یا است و مشخصه همرا
الت   ،خود اشد   داشته   را   اص  & Swanson)  ب

Timothy, 2012)لت اصا از  گردشگر  درک  -هب  ، . 
ات  ۀلیسو سوغ مردم،  ا،  بناه ا  ب غذا،  یتعامل  ا،  ه

اقات، ات یتشر  اتف ب  ف م  ... و   یمذه به    .ردیگ یشکل 
به   مقصد  از  ازدید  ب حین  در  ن  گردشگرا وانگ  گفتۀ 

جست خانه را  م  مفهو اه  آگ اخود ن میطور  و  وجو  کنند 
جست این  به  اسخ  الت  پ اص مفهوم  به  توجه  با  وجو 

ن و گردشگر صورت می ادل هویتی میزبا ب -از طریق ت
به گردشگری  در  لت  ا اص دیگر  اهی  نگ در  ن  گیرد.  عنوا

لذت و  درک  برای  ازی  نظر  نی مورد  ط  محی از  بردن 
شده )  تعریف  (.  Zabkar & Kolar, 2010است 

اعث   گردشگری   سنتی،   فرهنگ  احیای  و  حفظ  ب
م  و  آداب  و  صنعت ن  و  شودمی  رسو ا    گردشگرا   عموم

ا  که   مادامی  معتقدند الاه ط   سنتی  صورتبه   ک   توس
ن  ا اخته   و   طراحی  بومی لت   شوند،می  س -دارند. به  اصا

منحصربه بر  أکیدی  ت گردشگری  در  الت  اص -طورکلی 
است   گردشگر  درونی  حس  و  ان  مک شی،  ن  بود فرد 

(Cohen, 1988 .) 

 اصالت عینی و وجودی  2.4
  که   است  این   عینی   اصالت  درک  شروع  نقطۀ

ات اصالت  مدرن  زندگی  تجربی م  ۀ  به    را  مفهو انداز
ارائه  افی   ,Fawcett & Cormack)  دهندنمی  ک

زندگی   و(  2001 نسبت    سبک  به  گذشته  در  افراد 
اصیل اضر  ح ال   Chhabra)  شودمی  محسوب  تر ح

et al., 2003  .)ابراین ه  از  مردم  بن -به  گردشگری  را
الد ب لت  ن اصا م  مفهو  یدگاهید  نیچن  .هستند  درک 

اصل بر  لت،  ا اص اشبه  ن  ای  ای بود رویداده و  اکن  ام  ،
فرهنگی   اش  د یتأکاصیل  م  ییای دارد؛   توانندی که 

واقع ارب  برا  یگردشگر  یتج به    ی افراد  یرا  ادر  ق که 
اس ازشن هستند  یب الت  اص أیید  ت کنند   ،علائم    خلق 

(Mac cannel, 1997عینی اه  دیدگ معتقد  (.  گرایی 
این   ا  ب است،  اشیا  ذاتی  ویژگی  یک  اصالت  که  است 
این   است،  تغییر  ن  بدو و  ابدی  چیز  همه  که  فرض 

چالش ا  ب امروز  ای  پوی ای  دنی در  ه  ا جدی  دیدگ ای  ه
)روبه است  بهSteiner & Reisinger, 2005رو    .)-

میع را  عینی  الت  اص ویژگی،  یک  ن  ا  نوا ب ن  توا

اندازه  عینی  و  مطلق  ارهای  این  معی و  کرد  گیری 
اب   ب در  ایرین  س و  ن  گردشگرا قضاوت  برای  ارها  معی
است   اماکن  ا  ی ا  اشی ن  بود ن ا  ی ن  بود اصل 

(Chehabra, 2012ان بی عینی  لت  اصا اگر  ه  (.  شد
ابل ق ن  گردشگرا برای  متخصصین،  ط  و    توس درک 

اصالت مطرح هویت  باشد،  ن در عمل  تشخیص  شده 
اقد عملکردی موفق است ) (.  Zhang & Yin, 2020ف

فلسفی   سنت  یک  از  بخشی  وجودی  الت  اص م  مفهو
بخت   ن، خوش بود ان  انس ای  معن به  که  است  طولانی 

است ن  بود خود  ای  معن و  ن  .  (Sarter, 1992) بود
می  عینی  لت  ا گردشگری  اص تجارب  و  انگیزه  تواند 

به  را  فرهنگ  با  بط  وجود مرت ا  ب دهد،  توضیح  خوبی 
انگیزه توضیح  در  به  این،  مربوط  تجربیات  و  ا  ه

الیت ن است ) فع اتوا ای گردشگری ن (.  Wang, 1999ه
که   ن  گردشگرا از  برخی  ۀ  انگیز به  توجه  ا  ب وانگ 

فعالیت بیشتری  اهمیت  اهمیت  از  اه  آگ خود ای  ه
است،  برخوردار  ان  مک و  شی  اصالت  به  بت  نس

وانگ اص نمود.  مطرح  گردشگری  در  را  وجودی  لت  ا
اگزیستانس  ا  ی وجودی  الت  اص م  مفهو است  معتقد 

است. لیت  فعا ام  انج به  مربوط  می منحصرا   ن  -براو
ن  گ م گذراند الت درونی است که هنگا وید این یک ح

می ال  فع ن  گردشگرا ط  توس خوش  ات  ا  اوق ب شود. 
تجربه وجودی  الت  اص اینکه  به  است، توجه  محور 

مطلق ا  ب و  نیست  ایدار  پ دارد،  گذرا  ن  وجودی  بود
ال تغییر است.   ابقت ندارد، لحظه به لحظه در ح مط

أیید می  لت وجودی این فرضیه را ت ا کند که زندگی  اص
الی   خ مدرن  جامعه  لت  روزمره  ا اص تجرباز  و    ۀ است 

اعث می  اصالت وجودی را   ،شود که افرادگردشگری ب
( کنند  درک  موضShepherd, 2015بیشتر  ات (.    وع

بط  ا مرت   بر  فرهنگی با سبک خاص میراث  و  فرهنگ   ب
ه مصرف   رفتار ن   درک  با  رابطه  در  کنند  از  گردشگرا

لت، ا است    ترینرایج   اص ه  بود الت  اص ۀ  حوز بحث 
(Jilian.M Rickly, 2022 ).   برای وجودی  الت  اص

می  ن  لحظهگردشگرا ات  احساس الب  ق در  ای  تواند 
می حساست  ا این  و  کند  و  تواند  ظهور  ایند  خوش

غم و  منفی  ا  ی ماندگار دلپذیر  ذهن  در  که  اشد  ب انگیز 
اه کوت در  ن  آ اثرات  اما  میاست،  بین  از  رود  مدت 
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(Cohen, 2015.) ا توجه به این مطلب فرضیه ای  ب ه
 گردد: زیر مطرح می

H1: ع لت  وجود  ینیاصا لت  اصا   تأثیر   یبر 
اداری   . داردمعن

H2: ع أثیر   ینیاصالت  ت فرهنگی  ۀ  انگیز   بر 
اداری   دارد.  معن

H3: ع الت  ادار  ینیاص وف پست  یبر  مقصد  -به 
أثیر معناداری  درنم  دارد.  ت

H4: وجود تأثیر   یاصالت  فرهنگی  ۀ  انگیز   بر 
اداری  دارد.  معن

H5: الت وجود -به مقصد پست یبر وفادار یاص
أثیر معناداری  درنم  دارد.  ت

 وفاداری به مقصد  2.5
پژوهش بیشتر  این  در  بر  ن  محققا ا،  کهه اورند   ب

اخص ایش امل ه اداری ش ازدید وف  به تمایل و مجدد ب
ازگشت ) ب است  تعدد  Nam et al., 2010مقصد   .)

وفادار در  دارد  یسفر  نقش  مقصد  همچنین   به    و 
اداریم ن وف ا یزا تم ی  برا یل ویگردشگر به مقصد در 

ازد مجدد یب تما  د  در  و  توصیمقصد  به  به    یۀل  ن  آ
داردید اب  ازت ب ن  .  (Chen & Gursoy, 2001)  گرا

ا وک خدمات،    مثبت گردشگر از  ۀتجرب ا  الاه ر منابع ی س
گردشگرهئارا مقصد  در  ه  ازد  یشد ب مجدد یموجب  د 

نچنین  و هم ا بت ده أثیرات مث ن و  بهت ان به دوستا ده
ا میس ن  وابستگا  Konecnik & De)  شودیر 

Chernatony, 2010 )  . 

به گردشگر  اداری  در وف حیاتی  اصر  عن عنوان 
ابی به رقابت برای مقاصد گردشگری شناخته  دست ی

ه درواقع  (.  Khademi & Nosrati, 2022) اندشد
بت به خوب   ار و نگرش نس ا رفت اداری به مقصد، ب وف

می سنجیده  سفر  تجربۀ  و  خدمات  ن   .شودبود
قصد   ا  ی مکرر  ه  استفاد معنای  به  اری  رفت اداری  وف

است،   سفر  ن  تکرار  نشا تجربة    دهدمی نتایج  که 
به   اداری  وف تعیین  در  کلیدی  امل  ع یک  گردشگر 

اذبه  ایج گردشگر،   ه انگیزة  همچنین  است.  خالق 
را   وفاداری  نیز  شده  درک  ارزش  و  تجربه  کیفیت 

 در . (Farhadi & Jahanian, 2022)  کند می تقویت  
ایپژوهش ایت  گردشگری ه  تجربۀ سفر از مندیرض

گردشگر اداری  وف بسزایی مقصد به در  دارد.  نقش 
ن اداریو  میزا ایل در مقصد به گردشگر ف  برای وی تم

ازدید مجدد ایل وی به در و مقصد ب ازدید  توصیۀ تم ب
مقصد ن به از  ازتاب دیگرا  Konecnik & Deدارد ) ب

Chernatony, 2010  ن گردشگری در زمینۀ (. محققا
الت بر وفاداری به مقصد هم به نتایج قابل  أثیر اص   ت

وجودی   الت  اص و  عینی  اصالت  افتند،  ی دست  بولی  ق
است   أثیرگذار  ت رفتاری  و  نگرشی  وفاداری  بر 

(Zabkar & Kolar, 2010  تأثیر افتن  ی وجود  این  با   .)
بررسی مستلزم  مقصد  به  وفاداری  بر  لت  ا اص ع  -انوا

ا توجه به این   اوت است. ب ای بیشتر در شرایط متف ه
 گردد: مطلب فرضیۀ زیر مطرح می 

H6: به مقصد پست یانگیزۀ فرهنگی بر وفادار-
أثیر  درنم  دارد.  ت

مدرن  معماری و شهرسازی پست 2.6
 در ایران

انی معتقد  ب ن  ایرا معاصر  معماری  اب  کت در  مسعود 
دهۀ   در  گرفته  شکل  ات  جریان که   50تا    40است 

املا  هم خورشیدی را نمی  ن ک ا اتفاقات پس توا جهت ب
پست عنوان  تحت  مدرن  ۀ  دور صرف  از  مدرن 

ان پست انیدانست. جری -مدرن در ایران به روایت ب
اریخ ت مدرن  شده  مسعود،  اد  ی درواقع  گرا  است. 

از  بعد  نظری  حث  مبا طریق  از  نه  ایرانی  اران  معم
ن   جها معروف  ار  معم ار  چه آثار  طریق  از  بلکه،  مدرن 

ام ن لوییبه  ای  و  ه استرلینگ  جیمز  آلتو،  آلوار  ان،  ک
م اریخحسن فتحی به عمق بو ن  گرایی و ت گرایی که ارکا

پست اری  ن  معم ارا معم این  بردند.  پی  بودند،  مدرن 
مدر  نظری  باحث  م و  و  اهداف  لح  مصا انی  قرب را  ن 

ه پستشیو رخت  در  را  آن  و  کردند  نوین  ای  مدرن  ه
( کردند  به  (.  Bani Masoud, 2009عرضه  توجه  با 

اح  و  گذشته  به  ه  ا انگ به   ی او  اده نم ن  نمود ی  روز 
اری ار  معم ن،ا  یخیت را    این  یرا بک  نمی س   ۀ ادام  توا

نوگرا بک  دور  یرانیا  ییس قلمداد   یپهلو  ۀدر  م  دو
ن  . در آثار پست(Ghobadian, 2013)  نمود مدرن ایرا

أثیرپذ ه  ی درغرب  یاز معمار  یریت ار  یابخش عمد  از آث
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التقاط است.  پست  یی،گرامشهود  از    یسم مدرنمتاثر 
ار معم از  استغرب    یدر  متشکل  خود  اط  که  -التق

پست أ مت  ییگرا از  ارثر  ت پستیخمدرن  مدرن  گرا، 
ام  یسممدرنو پست   یدی تقل   کثیری بخش  .  گرا استع

پستاز   نآثار  ایرا در  ارمدرن  است،    یالتقاط  ی، معم
اکه    نحویبه   بک  ی اس ا  پستو    مدرن  یه ب مدرن 

م شده  یکدیگر ا ا   اندادغ ش  ی ا شده  تلا -نمود و نشانه  ت
ا ار  ییه معم ا  یرانیا  ی از  در  م  اسلا از  بعد  و    ین قبل 

ا د اه هبن (. سردستۀ  Ghaderi et al., 2015)  شوند  ید
پست  اران  بانیمعم اصطلاح  به  ا  ی مسعود مدرن 

آثار  بود.  ن  سیحو هوشنگ  ایران  در  خودگرا  اری  معم
وام مدرن،  شخصیتی  داشتن  بر  ه  علاو اری  او  معم دار 

ا   ب سیحون  هوشنگ  ن  اگردا ش است.  ن  ایرا سنتی 
شبهره خو ار  معم این  ۀ  شیو از  ایرانی، گیری  ذوق 

تاریخادامه سبک  ۀ  علی  دهند بودند.  ن  ایرا در  گرا 
در  ن  سیحو هوشنگ  اگردان  ش از  یکی  سردارافخمی 

انی  40دهۀ   ب روایت  به  که  بود  از خورشیدی  مسعود 
است.  انقلاب  از  بل  ق م  دو نسل  اران  معم

پست ار  آث بنای  سردارافخمی  مانند  را  فاخری  مدرن 
ت شهر  اتر  ال   تئ س در  ن  جای    1351هرا به  خود  از 

اشی  است. اگذاشته  بایی از ک ا ترکیب زی ارت ب ین عم
اخته س آجر  شکل    و  طغرل  برج  از  ام  اله ا  ب و  ه  شد

و  .  است   گرفته شهر  اتر  تئ میان  اهری  ظ اهت  شب

تکنول انستیتو  محل  در  بکمن  اتر  تئ اختمان  ژی  وس
ا به گونه  الیفرنی ن این دو مرکز  ک اسا ای است که کارشن

می  اتری  تئ معماری  دوقلوی  ن  را  اختما س این  امند.  ن
ستون ا  ب ستون مدور  بک  س به  ایی  تخت  ه ای  ه

ه و شاید مهم  ن  جمشید تزئین شد ن پلا ترین ویژگی آ
ن و روم قدیم   ا بی از معماری یون اشد که ترکی مدوری ب

ا  .است طرح  بستر  احت  و   3000بنا    نیمس مترمربع 
ز احت  ایر مس است.   5۶00آن    ی بن توجه    مترمربع  ا  ب

دا ن  پلا ا  یاره یبه  تقر  نیشکل  قطر  ا،  ن   ۀبدن  یبیبن آ
تئاتر  34 ع  ارتفا است.  است  15شهر    متر  از   متر  و 

پیش معمار  برجستۀ  ار  پستآث م  ن  گا ایرا در  مدرن 
 (. Bani Masoud, 2009است )

 مدل مفهومی پژوهش  2.7
بانی  م بر  مبتنی  و  تحقیق  اصلی  مسألۀ  ای  راست در 

ه  1نظری مدل مفهومی که در شکل ) ه شد ن داد ( نشا
کلیدی   ای  متغیره از  متشکل  نظری  ارچوب  چ است. 

الت وجودی،  لت عینی، اص ع مدنظر شامل اصا موضو
اداری گردشگر به مقصد پست ۀ فرهنگی و وف -انگیز

ن آ تأثیرگذاری  ۀ  شیو و  است  منطبق  مدرن  هم  بر  ا  ه
فرضیه ا  مفهومی  ب مدل  که  است  ه  شد مطرح  ای  ه

شود:این گونه ارائه می

 

 

 

 

 

 

 

 
. مدل مفهومی پژوهش 1شکل  

گی  رهن زۀ ف گی  ان

ودی ج ت و  اصال

ه مقصد   اری ب اد وف
مدرنپست  

عینی  ت   اصال
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 شناسی پژوهشروش 3
الع  ۀمحدود مط محوریت   پژوهش  نیا  ۀمورد  ا  ب

ن   استا در  تئاترشهر  ای  بن وفاداری،  و  لت  اصا م  مفهو
ن می اشد.  تهرا اتر  ۀ مجموعب ول  تئ ه  چهاررا در  -یشهر 

خ )تقاطع  ن ی عصر  ا خ   اب و  ان یانقلاب  ل  اب در یو عصر( 
گرفته  قرار  ن  تهرا در  دانشجو  ارک  پ اورت  و   است  مج

م م  یفرهنگ  راثیجزء  محسوب  این شودیکشور   .
ه   ا م بهمن  از  ه    98پژوهش  ما ان  آب در  و  شروع  ال  س

ال   افت.    99س ی ان  ای تحقیقپ از   پژوهشاین    روش 
توصیفی اهیت  م نظر  از  و  اربردی  ک هدف  و    نظر 

اشد. می هبستگی   -تحلیلی در این پژوهش از روش  ب
ه نمونه شد ه  استفاد دسترس  در  -جامعۀ    و   گیری 

اتر شهر هستند. این   ازدیدکنندگان تئ اری مدنظر ب آم
بق   ط ازدیدکنندگان  طرحپرسشب امه  به  ن ه    3شد

می تقسیم  اوت  متف اهداف  ا  ب شوند.  دسته 
به   اتر  تئ ای  تماش برای  ا   صرف که  ازدیدکنندگانی  ب

ازدیدکنندگانی که صرفا  برای گشت  مقصد آمده اند، ب
ایت افرادی  در محوطه به تئاتر شهر رفته اند و در نه

اتر شهر رفته ا داشتن هر دو هدف مذکور به تئ -که ب
ان ذکر است در  م هستند. شای م و سو اند. دستۀ دو

امهپرسش جمعن ای  بالهه دن که  افرادی  شده،  رو  آوری 
پرسش بررسی  در  بودند  نخست  بول  هدف  مق امه  ن

ا   ب نمونه  تعداد  پژوهش،  این  در  نشدند.  واقع 
نظر  در  ا  ب شد.  به  اس مح ن  مورگا جدول  از  ه  اد استف
که   اضر  ح پژوهش  آماری  امعۀ  ج گرفتن 

مح ازدیدکنندگان  شهر  ب اتر  تئ ن  اختما س و  وطه 
ا توجه به بزرگ اری مذکور، هستند و ب ن جامعۀ آم بود

ان تعداد  ا رجوع به جدول گرجسی و مورگ نفر   384ب
اب شدند. در این بین  به ن نمونۀ آماری انتخ  430عنوا

پرسش تعداد  نفر  این  از  که  گردید  توزیع  امه    384ن
که  پرسش شد  واقع  مقبول  امه  به    4۶ن دلایل  نفر 

ا پرسشمختلف پرسش ه و ی امه را تکمیل نکرد امۀ  ن ن
ن ایت  آ نه در  و  بود  ن قبول  ابل  ق ا  امه پرسش  384ه ن

امۀ طراحیپرسش وتحلیل قرار گرفت.مورد تجزیه -ن
شامل  ش پژوهش  این  در  ه  کلی می   18د اشد. سؤال  ب

أله   مس مفاهیم  ه  گرو در  سؤالات  امی  تم درواقع 
می مطرح قرار  ه  طرحشد سؤالات  در  گیرند.   3شده 

الت وجودی،  اهیم: انگیزۀ فرهنگی، اص ه اصلی مف گرو
ان(   ازدیدکنندگ )ب ن  گردشگرا اداری  وف و  عینی  لت  ا اص

شدهطبقه پدیداند.  بندی  ایت،  نه گردشگری،   ۀدر 
ط است  ا عمل گردشگری مرتب ن چیزی است که ب ا   هم

ام  ) انج افر  ازدیدکننده/مس ب چه  در   ،دهد(می آن 
پرسش  نخست  سبخش  امه  بر  ن بنی  م کلیدی  ؤال 

ه   ان از مقصد مطرح شد ازدیدکنندگ ایی هدف ب اس شن
به است.   تحقیق  این  ایی    در  ای پ تعیین  منظور 

ه پرسش گردید اده  استف اخ  کرونب آلفای  ش  رو از  امه    ن
امل  ،اولیه ۀاست. بدین منظور ابتدا یک نمون  30ش

امپرسش ه از پیش  هن ا استفاد ن گردید و سپس ب آزمو
ه بداد ای  پرسشدستهه این  از  امهآمده  به ن و  ا  ه

نرم آماری  کمک  ا    Spssافزار  ب اد  اعتم ضریب  میزان 
شد.   به  اس مح ابزار  این  برای  باخ  کرون آلفای  ش  رو

ایج ب ن  دستهنت ن در جدول زیر نشا ه از این آزمو آمد
ه ه شد    است. داد

اخص  پرسشش ای  طیف  ه از  ه  استفاد ا  ب امه  ن
قرار    5لیکرت   سنجش  مورد  برای  گرفته  تایی  است. 

ه تجزیه ا از نرموتحلیل داد   Smart plsو     Spssافزاره
ه شد.  اد  استف

 نامه پرسش   کرونباخ   . آلفای 1جدول  

اخ  آلفای مؤلفه   کرونب
ۀ فرهنگی   818/0 انگیز

لت  ا  756/0 عینی اص
لت  ا  773/0 وجودی  اص

اداری  801/0 مقصد  به وف
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 بحثها و یافته 4
اسخ پ نظر  افراد  از    خانم   گروهدو  به    جنسیت دهنده 

آقا هیتقس   و  شد طم  افراد    یفراوان  2جدول    یاند. 
اسخ ه از لحاظ پ ه م جنسیتدهند ان داد  شود.  ینش

 . فراوانی از لحاظ جنسیت 2جدول  

 فیرد جنسیت  یفراوان درصد فراوانی 
انم  198 5۶/51  1 خ

ا  18۶ 44/48  2 آق
 جمع 384 100

اسخ پ تقسیم  افراد  ارگروه  چه به  سن  نظر  از  ه  دهند
ه بین  شد ا    10اند؛  ال  20ت بین    30تا    20بین    ،س ال،  س

ا    30 از    40ت الاتر  ب و   ال    40سال  جدول  کس طی    3ه 

ه   آمد ادامه  اسخدر  پ افراد  فراوانی  و  از است  دهنده 
ه اظ سن در این گرو ه میلح ان داد  شود.  ها نش

 . فراوانی از لحاظ سن 3جدول  

 

 

 

 

 

 

اسا  یبرا تحص  ییشن مورد  یسطح  آماری  امعۀ  ج لات 
ن   ،نظر به    آ کمچهار  را  لیسانس، سطح  از  تر 

ل،  سانسیل لیسانس  سانسیفوق  فوق  از  الاتر  ب  و 
هی تقس انی ام کرد -ینشان م  4طور که جدول  م که هم

فراوانیشتریب  ،دهند اسخ  ی ن  پ به  ا  مربوط  ب ن  دهندگا
تحص کم  لیسانسلات  یسطح  فراوانیترو  مربوط   ین 

الاتربه   . استلیسانس فوق  از  ب

 . فراوانی از لحاظ تحصیلات 4جدول  

 فیرد سطح تحصیلات  یفراوان درصد فراوانی 
ایین  ۶9 91/17 انس  ترپ  1 از لیس

 2 لیسانس 191 87/49
انس  98 42/25  3 فوق لیس

انس  2۶ 80/۶ الاتر از فوق لیس  4 ب
 جمع 384 100

ه بندی  ردیف  در صد فراوانی رد
ال  10-20 1  47/5 21 س

ال  20-30 2  77/5۶ 218 س

ال  30-40 3  ۶5/28 110 س

الاتر از  4 ال  40ب  11/9 35 س

 100 384 جمع
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به  به   وفاداری  عوامل  بیشتر  بررسی  مقصد، منظور 
از  فرهنگی  انگیزۀ  و  عینی  اصالت  وجودی،  لت  ا اص
انحراف   انگین،  می ای  ارامتره پ شامل  توصیفی  ار  آم

ه   شد اده  استف کمینه  و  بیشینه  و  ا  نم میانه،  ار،  معی
ا نمایش   5است؛ جدول   این اطلاعات را برای متغیره

 .دهدمی
 اطلاعات توصیفی متغیرها .  5جدول  

انگین  مؤلفه  ار  می انه  انحراف معی ا می  Min max نم
لت ع ا  5 2 4/4 803/3 792/0 772/3 ینیاص

لت وجود ا  5 ۶3/1 25/3 435/3 78۶/0 420/3 ی اص

ادار  5 1 5 123/4 983/0 921/3 به مقصد  یوف

ه یلمنظور تحلبه باط آمار هایداد  ی،پژوهش و استن
اییلاز تحل اگون  ه ه    یگون اد منظور   . ابتدا بهشداستف

ال  یبررس ن  نرم ابود ن    ی آزمو از  عوامل  ن  بود ن
اسم به  و   یرنوفکلوموگروف  اخت    سپس  شن منظور 

الفهؤ م  یتوضع و    ی ه فرض   پاسختأثیرگذار  ات به    ی
ا  یقتحق ک ن  آزمو شده  ی از  ه  اد استف است،    اسکور 

ابیمنظور  به  ینهمچن ایمؤلفه  ارزی بر    ه تأثیرگذار 

تحقیق  اری  از    متغییرهای  اخت س ادلات  مع تحلیل 
ه گرد اد هاستف  است.  ید

ال ن نمره عاملبرای بررسی نرم ای بهبود -دسته
ن   آزمو از  ه  می  - لوموگرفکآمد ه  اد استف -اسمیرنوف 

(. نتایج این آزمون در جدول  Hooman, 2000شود )
ه شده ۶ ایش داد  اند. نم

 اسمیرنف - . آزمون کلوموگروف 6جدول  

لت   مقصد  به یوفادار اصا
ود لت ع ی وج   ینی اصا

 تعداد 384 384 384

 نیانگیم 772/3 3/ 420 921/3
 پارامترها 

938/0 7۶8/0 792/3 
حراف از   ان

 اریمع

 مقدار مطلق  124/0 101/0 141/0
بيشترين  

ت  هاتفاو
 مثبت مقدار  090/0 093/0 137/0

 ی مقدار منف - 124/0 - 101/0 - 141/0

ون  آمارۀ 435/2 974/1 7۶7/2  آزم

 ی سطح معنادار 000/0 000/0 000/0

ن ملاحظه می م آزمو ا ا توجه به  عد از انج ه  کاینشود ب
( اداری  معن عوامل  sigسطح  امی  تم از   ترکوچک ( 

می 05/0 صورت  این  در  هیچ  است  توزیع  گفت  ن  توا
م از عاملک  ها نرمال نیست.  دا

در اين بخش از ضريب همبستگي اسپيرمن براي  
ه   استفاد ا،  متغییره بين  ادار  معن بستگي  هم بررسي 

جدول  مي براي    7كنيم  را  تحليل  اين  متغییر    4نتايج 
ن مي ا  دهد.نش
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 ضريب همبستگي اسپيرمن .  7جدول  

لت وجود به مقصد  یوفادار لت   ی اصا اصا
  ینیع

۶53/0 739/0 5  یب همبستگی ضر 08/0
 ی سطح معنادار 000/0 000/0 000/0 انگیزۀ فرهنگی

 تعداد 384 384 384
 یب همبستگی ضر 1 433/0 480/0

لت ع  ی سطح معنادار 0 000/0 000/0 ینی اصا
 تعداد 384 384 384

 یب همبستگی ضر 433/0 1 ۶90/0
لت وجود  ی سطح معنادار 000/0 0 000/0 ی اصا

 تعداد 384 384 384
 یب همبستگی ضر 480/0 ۶90/0 1

به  یوفادار
 ی سطح معنادار 000/0 000/0 0 مقصد 

 تعداد 384 384 384

جدول   این  بدر  ات  باط مستقل  ن  یارت ای  متغیره
متغیرهای   و  تحقیقتحقیق  ا  وابسته  ه  ینم داد ش 

ه نتا  شد بررسیاست.  میا  یج  ن  نشا جدول  دهد ین 
بستگ ادار  یهم ن  ی م  یمعن امی متغیرها وجود دارد؛ ا تم

اداریز معن سطح  مقدار  ا   یرا  اطیدر  ب ارت ان  از کم  ه تر 
حت  05/0 وجود    01/0  یو  بر  فرض  و  ه  ک یبود

بستگ  شود. یرفته میمعنادار پذ یهم

به   توجه  ا  اسکورب کای  ن  آزمو ایج  اره    ،نت آم مقدار 
  =0sigو سطح معناداری  285و درجه آزادی  1173/  9۶

اشدیم کم ب اداری  معن سطح  از  ،  است؛   05/0تر 
الت   أثیر اصالت عینی بر اص بنی بر ت ابراین فرضیه م بن

 . گرددی موجودی تأیید 

به  توجه  ا  اسکور  ب کای  ن  آزمو ایج  اره    ،نت آم مقدار 
آزادی  1054/ ۶7   =0sigو سطح معناداری 240و درجه 

اشدیم کم ب اداری  معن سطح  از  ،  است؛   05/0تر 
ۀ   لت عینی بر انگیز ابراین فرضیه مبنی بر تأثیر اصا بن

أیید می  گردد. فرهنگی ت

به  توجه  ا  اسکور  ب کای  ن  آزمو ایج  اره    ،نت آم مقدار 
آزادی  1101/  ۶4 درجه  معناداری  210و  سطح    =0sigو 

اشدیم کم ب اداری  معن سطح  از  ،  است؛   05/0تر 

بر   عینی  الت  اص أثیر  ت بر  مبنی  فرضیه  ابراین  بن
ادار أیید می  نمدر به مقصد پست یوف  گردد. ت

به   توجه  ا  اسکورب کای  ن  آزمو ایج  اره    ،نت آم مقدار 
آزادی 70/1343   =0sigو سطح معناداری 304و درجه 

اشدیم کم ب اداری  معن سطح  از  ،  است؛   05/0تر 
بر   وجودی  الت  اص تأثیر  بر  مبنی  فرضیه  ابراین  بن

أیید می ۀ فرهنگی ت  گردد. انگیز

به   توجه  ا  اسکورب کای  ن  آزمو ایج  اره    ،نت آم مقدار 
  =0sigو سطح معناداری  2۶۶و درجه آزادی    72/1145

اشدیم کم ب اداری  معن سطح  از  ،  است؛   05/0تر 
بر   وجودی  الت  اص تأثیر  بر  مبنی  فرضیه  ابراین  بن

ادار أیید می  نمدر به مقصد پست یوف  گردد. ت

به   توجه  ا  اسکورب کای  ن  آزمو ایج  اره    ،نت آم مقدار 
  =0sigو سطح معناداری  224و درجه آزادی    59/1058

اشدیم کم ب اداری  معن سطح  از  ،  است؛   05/0تر 
بر   فرهنگی  ۀ  انگیز أثیر  ت بر  بنی  م فرضیه  ابراین  بن

ادار أیید می  نمدر به مقصد پست یوف  گردد. ت

ان هم تحقیق  این  ه  کطور  در  آمد ذیر  جدول  در  ه 
مقدار   اراست،  ارتلت،  آم ب ن    33/591ۀ  آ آزادی  درجه 

اداری  210 معن سطح  ا  مي009/0(،  sig)  و  ب و  اشد،  ب
این به  از  کتوجه  معناداری  سطح    تر کوچک  05/0ه 
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نتیجه   برای  ه  ک  شودی ماست،  عاملی  تحلیل 
ار متغییرها مناسب است.  ایی ساخت اس  شن

 . آزمون بارتلت 8جدول  

 

 

 

 

 

ا   ب را  تحقیق  تحلیل  مدل  برازش  شاخص  زیر  جدول 
م اجرای  به  ن  لد توجه  نشا اری  ساخت معادلات  ای  ه

 دهد.می
 . شاخص برازش مدل تحلیل تحقیق 9جدول  

 

اخص    ا    CV-Communalitiesش هر یک از متغییره
ن ا روایی متقاطع آ بار اشتراک ی ن  بررسی اعت ا را نشا ه

از دهدیم و  مثبت  اعداد  امی  تم اینکه  به  توجه  ا  ب ؛ 
الاتر    5/0مقدار   ب را  نیز  مدل  الای  ب کیفیت  هستند، 

ن  ا ای ن می نم دهد که در حدود  گر است این نتایج نشا
و    ۶۶ فرهنگی  ۀ  انگیز متغیر  تغییرات  از  از   42درصد 

الت   الت وجودی توسط متغیر اص تغییرات متغییر اص
پیش قابل  حدود  عینی  در  همچنین  است.   54بینی 

متغییر   تغییرات  از  پست  یوفاداردرصد  مقصد  -به 
توسط متغیرهای انگیزۀ فرهنگی، اصالت عینی  ن  مدر 

بیین می الت وجودی تصویر ت  شود.و اص

اخص   مدل    GOFش دست به    58/0  با  یتقراین 
کلی   مدل  الای  ب مطلوبیت  از  ایت  حک که  است  ه  آمد

أیید می  برازش و  دارد  کند. مناسب مدل کلی را ت

ن  آزمو ایج  اشدی مبه شرح زیر   PLSنت  : ب

 

 

 

 

 

آماره  33/591  مقدار 
ارتلت   درجه آزادی  230 آزمون ب

اداری  008۶/0  سطح معن
 KMO مقدار 84/0

-CV متغیرها ردیف
Communalities R2 

CV-
Redundancy 

 میانگین
Communalities 

 میانگین
R2 

GOF 

لت ع 1  3/0 -  83/0 ی نیاصا

84/0 4/0 5 8/0 
لت وجود 2  3۶/0 42/0 85/0 ی اصا

5 ۶۶/0 88/0 فرهنگیانگیزۀ  3 8/0 

به مقصد   یوفادار 4
5 82/0 مدرن پست 4/0 44/0 
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  T  آماره   یر نمودار مقاد .  2شکل  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 مدل پژوهش   یر مس   یب و ضر   ی عامل   یب نمودار ضرا .  3شکل  

ایج تحلیل عاملی مندرج در شکل   ن می  3و    2نت -نشا
اخصد امی ش تم ا از  هایهد،  ار عاملی برای متغییره ب

از   4/0مقدار   تحقیق  متغییرهای  نیز  و  است  بیشتر 
ۀ   آمار ادیر  برخوردارندT  (T Valueمق قبولی  مورد   ) 

مقدار   از  سنجش   9۶/1)بیشتر  برای  که  هستند( 
شاخص مقصد  به  اداری  محسوب  وف بی  مناس ای  ه

نشوند و میمی  متغیر بر مستقل متغیر پذیرفت توا
 . دارد تأثیر وابسته

 گیرینتیجه 5
ادگرایی  نم و  شیا  الت  اص به  عینی  الت  اص تعریف  در 

شده اشاره  گذشته  تاریخ  از  ن  ا طرفی    آن از  است. 
ۀ   القو ا بر تعریف سارتر یک حس ب لت وجودی بن ا اص
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امل یافتن خویشتن در موقعیت -درونی است که ش
ا توجه به نتیجۀ   ن محیطی است. ب اگو ا و عوامل گون ه

میدستبه ه  که  آمد کرد  باط  استن چنین  ن  توا
الت عینی   ا قرارگیری در محیطی که اص ازدیدکننده ب ب

می درک  را  ن  درکآ الت  اص به  توجه  ا  ب ه،  کند،  شد
ه بالقو اسات  حس مکا گفتۀ  بق  ط برای  اش  کانل 

دست از  الت  اص و  هویت  ابی  ازی و  رفتهب تحریک  ش  ا
می ال  عینی  فع لت  اصا ا  ب مواجه  در  نتیجه  در  شود. 

ط به کشف خویشتن می الت  محی پردازد. بنابراین اص
الت وجودی نیست، بلکه  عینی نه  ا اص ا در تضاد ب تنه

تحریک   سبب  وجودی  لت  اصا بر  أثیرگذاری  ت ا  ب
می ن  ازدیدکنندگا ب ه  القو ب اس  حس پژوهش شودا در   .

نقل   به  که  مقصد  معماری  بک  س به  توجه  ا  ب اضر  ح
انی ب پست از  مقصد  یک  اظ  مسعود  لح از  مدرن 

برخلاف   سبک  این  و  است  ازی  شهرس و  اری  معم
ا   ب ا  ام دارد،  اوتی  متف عینی  الت  اص کلاسیک  بک  س
الت   اص ازدیدکنندگان  ب پژوهش،  این  ایج  نت به  توجه 

ابی می ط ارزی ا توجه به ادراک خود از محی -عینی را ب
بک پست الی است که در تعریف س -کنند. این درح

بی نه مدرن  التی  خود اص بلکه  نیست،  ضعف  تنها 
پست بک  س از  اسیر  خصلتی  تف تمامی  است.  مدرن 

ان می آورد که  نتیجۀ کلی را برای این پژوهش به ارمغ
ن فراتر و متفاوت ازدیدکنندگا ه ب ا لت عینی در نگ ا -اص

ا معم بک  س مکتوب  ایص  خص از  است،  تر  مقصد  ری 
هم ه  جهتخوا در  ه  خوا و  وجود جهت  اوت،  متف های 

در ال  دارد.  العه،  2020  س   چنگ   و  تنگ  توسط  ایمط
م ا ادار  رابطۀ   برای   را  مشابهی نتایج  که  شد   انج   و   معن

أثیرگذاری  الت  ت اداری  بر  وجودی  اص   مقصد   به   وف
الت  مذکور  پژوهش  در.  کرد   گزارش    به   وجودی  اص

املی  بر  مستقیم  طور ن  تحت  ع  به  بستگی  دل  عنوا
أثیر   مشهور  افراد ایت  در  و   گذاردمی  ت  وفاداری  بر   نه

أثیر  مقصد  به  گردشگر ال  در.  دارد  ایویژه  ت  2018  س
ابهی  تحقیق  هم ط  مش ن  و  یین  توس ارا   بررسی   به  همک

ابین  رابطۀ اداری  و  وجودی  اصالت  م   مقصد   به  وف
ه ا  همرا الت  گرتعدیل  اثر  ب الت   بر  مدرنپست  اص   اص

خت.  وجودی و عینی  پردا

می  فرهنگی  انگیزۀ  پژوهش  این  ایج  نت بق  تواند ط
درک عینی  الت  اص تا  اشد  ب علت  بر  ه  مزیدی  شد

ازدید  ب برای  وی  انگیزۀ  بر  گردشگر  ط  توس مقصد 
أثیر گذارد. در نتیجه در یک مقصد  مجدد از مقصد ت
قابل   گردشگر  ط  توس آن  عینی  الت  اص که  فرهنگی 

می اشد،  ب عینی  درک  الت  اص که  داشت  انتظار  توان 
اشد  ازدیدکننده اثرگذار ب ۀ فرهنگی ب ه بر انگیز ذکرشد
هم   ان  دوست به  توصیه  و  مجدد  ازدید  ب برای  را  او  ا  ت
ا زمینۀ فرهنگی اگر   اصدی ب اب کند. در نتیجه مق مج
بک   س در  که  اشند  ب ویژه  و  اخص  ش اری  معم دارای 

برای  منحصربه درک  ابل  ق التی  اص دارای  خود،  فرد 
اداری گردشگر   اشد، زمینه را برای وف ازدیدکنندگان ب ب

بت به مقصد بیش از بیش فراهم می   آورد. نس

می  تحلیلی  عینی  در  الت  اص گردشگر  گفت  ن  توا
ویژگی از  فاقد  را  ن  مقصد  آ معماری  بک  س ای  ه

می ایی  اس پستشن اری  معم در  درواقع  مدرن  کند، 
ان لح  الم مصا ا  ب نوین  ترکیبی  در  گذشته  اصیل  ای  ه

می عرضه  ه  ازدیدکنند ب به  برخلاف  امروزی  و  شود 
نمی عینی،  لت  اصا به  تعریف  را  آن  اصالت  ن  توا

امل   ک طور  به  نتیجه  پیشینیان  در  داد.  نسبت 
اه عینیت  ا بر دیدگ ا توجه به وجود گردشگر بن گرایی ب

ان اصیل  الم را  ن  آ ن  پیشینیا اصیل  اری  معم از  ایی  ه
می ش  قلمداد  تلا مقصد  از  مجدد  ازدید  ب برای  و  کند 

انمی الم از  بسیاری  اضر  ح تحقیق  در  بنای  کند.  ای  ه
اصیل   اری  معم از  برگرفته  ن  آ ازی  شهرس و  شهر  اتر  تئ
رم   اتر  تئ الن  س حتی  و  طغرل  برج  انند  م گذشته 
شهر   ای  سیم به  نوین  قالبی  در  که  است  ان  است ب

ه   ن عرضه شد ا  تهرا ن ب ایج گردشگرا اس نت است. براس
شهری   محوطۀ  و  ا  بن این  در  موجود  ات  کلی ۀ  اهد مش
جهت   در  مقصد  عینی  الت  اص تأثیر  تحت  ن،  آ

می عمل  مذکور  مقصد  به  اداری  دروف   سال   کنند. 
ن   و  یی  ،2018 ارا ط   بررسی  به  پژوهشی  در  همک   رواب

ابین الت  م ن   وفاداری  و   اص   مورد   مقصد  به  گردشگرا
ا  مذکور  پژوهش  نتایج.  پرداختند  نظر ایج  ب   فعلی   نت

انی  جهت  در  پژوهش  این ر.  دارند  قرار  یکس   ابتدا   د
اداری  و  عینی  اصالت  رابطۀ معنادار بین   مقصد   به   وف

ات   به أثیرگذاری  بر   سپس  رسید،   اثب   بیشتر   هرچه   ت
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لت ا اداری  بر  عینی  اص ه    تأکید  وف نقل    .است شد به 
آن آدمی  ارتر  س میاز  رو  در  رو  خویشتن  ا  ب که  ه  -گا

ع می ابد و مسؤولیتشود، از وجود خود اطلا پذیری  ی
ش آزادی به درک خود می اند. این فرآیند  را در آغو رس

وجودی   اصالت  ا  ب ن  انسا ایی  روی از  ه  اد س تعریفی 
م   ا توجه به تحقیقات پیشین و مفهو خویش است. ب
تعریف   درونی  ه  القو ب حسی  ا  ب که  وجودی  لت  ا اص

ای ویژهشود، قرارگیری در معرض فعالیتمی ای که  ه
باط است می  ا درون در ارت ایی  ب تواند فرصتی برای روی

ا   ب مذکور  مقصد  در  اشد.  ب خود  خویشتن  ا  ب آدمی 
ازی  توجه به خاصیت پست  مدرن که به لحاظ شهرس

هم کرد خصیصه  فعالیتمکانی  ع  انوا مشترک  ن  ای  ه
وجودی   الت  اص ا  ب آدمی  ای  روی برای  ایی  فض دارد،  را 

آمده   فراهم  نواختن خود  ابانی،  خی ای  اتره تئ است. 
همگی  و...،  یکدیگر  ا  ب افراد  تعامل  ه،  زند موسیقی 

لت وجودی به وجود می ا اصا -بستری را برای مواجه ب
ا   ب مقصدی  چنین  در  گرفتن  قرار  ا  ب گردشگر  آورند. 

می رو  در  رو  خود  وجودی  لت  ا ات  اص حساس ا و  شود 
درونی ۀ  القو الت  ب اص م  مفهو کردن  اجرایی  برای  ش  ا

تحریک می فعالیتوجودی  زمینۀ  به  توجه  ا  ب -شود. 
الیت ه فع گرو در  ه که  ذکرشد ای  جای  ه فرهنگی  ای  ه

دارای  می ن  ا مک از  مجدد  ازدید  ب برای  گردشگر  گیرند، 
ۀ فرهنگی خواهد بود که این انگی زه تحت تأثیر  انگیز

الیت فع از  اشی  ن وجود  لت  ا ط  اص محی فرهنگی  های 
می بیشتر  و  گردشگر  بیشتر  اداری  وف موجب  تواند 

ا   ب وجودی  الت  اص گردد.  مذکور  مقصد  به  بت  نس
ا   ب ایی  روی زمان  در  م  یالو د.  اروین  دکتر  گفتۀ  بر  تکیه 

می ا  معن حقیقی  توجه  خویشتن  ا  ب رویایی  این  ابد.  ی
ایج به ن  دست به نت آمده از دو راه بر وفاداری گردشگرا

پست مقاصد  به  بت  مینس أثیر  ه  مدرن ت در را گذارد. 
ا توجه به عوامل تحریکی در   ازدیدکنندگان ب نخست ب

وجودی   اصالت  ا  ی درونی  خویشتن  ا  ب مذکور  مقصد 
می رو  در  ررو  این خور  تحریک  نتیجه  در  و  شوند 

قرار  آن  در  که  انی  مک به  نسبت  ه  القهو ب اس  حس ا
ن   آ از  مجدد  ازدید  ب برای  و  شد  خواهند  ادار  وف دارند، 
انۀ   ن به به ه گردشگرا اد ان س م خواهند کرد. به زب اقدا
برای   ن  آ بیشتر  هرچه  درک  و  ان  وجودیش لت  ا اص
م   ش خواهند کرد. در راه دو ازدید مجدد از مقصد تلا ب

فعالیت و  مقصد  بستر  در  خویشتن  ا  ب ایی  ای  روی ه
م ا ن  انج ا ا توجه به زمینۀ فرهنگی مک ه در مقصد ب شد

می أثیر  ت گردشگر  فرهنگی  ۀ  انگیز بر  ازدید،  ب -مورد 
شد.   خواهد  وفاداری  موجب  ایت  نه در  و  گذارد 

به وفاداری  نتیجۀ  دستدرواقع  م  دو راه  در  آمده 
أثیرگذاری انگیزۀ فرهنگی گردشگر است که   تر ش یپ  ت

ه أثیر بود الت وجودی فرد تحت ت ط اص است. در   توس
این   ارم  چه فرضیۀ  به  توجه  با  ه  اد س تحلیلی 

مقصد  از  گردشگر  مجدد  ازدید  ب موجب  أثیرگذاری  ت
زمینۀ   به  توجه  با  است  ذکر  به  لازم  شد.  خواهد 
اربری   ک یک  که  پژوهش  این  در  نظر  مورد  مقصد 

می است  این فرهنگی  که  توان  نمود  باط  استن گونه 
مورد   دیگر  عوامل  قدرت  به  فرهنگی  ۀ  انگیز امل  ع
العه افزوده است، به همین خاطر   بررسی در این مط
ه   را تأثیرگذاری  و  قدرت  چهارم  فصل  در  شکل  بق  ط

انجی می ا  ب م  اول دو ه  را از  فرهنگی  ۀ  انگیز امل  ع گری 
می آزمون  ایج  نت به  توجه  ا  ب ابراین  بن است.  -بیشتر 

ن هم اربری مقتوا ن ک ۀ فرهنگی سو بود ا انگیز صد را ب
ا   ب ادار  معن ط  رواب قدرت  علت  بر  مزیدی  ازدیدکننده  ب

انجی می می دانست.  فرهنگی  ۀ  انگیز نگری    این   توا
باط  گونه لت  که  کرد  استن ن هم   مقصد  عینی  اصا   چو

ای   خواهند   عمل  گردشگر  ذهنی  برداشت  اولیۀ  بذره
ۀ فرهنگی  بر  نتیجه  در  که  کرد أثیر  وی  انگیز ایانی  ت  ش

 . داشت خواهد

ن  بود فرهنگی  به  توجه  ا  ب گردشگر  از  نی اس  حس ا
از منجر به انگیزۀ فرهنگی خواهد شد. با توجه   این نی

ه   استفاد مفهومی  مدل  پژوهش به  این  در  ه  شد
تحت ا  ی و  جداگانه  طور  به  فرهنگی  ۀ  تأثیر  انگیز

اداری گردشگر به مقصد پست لت بر وف م اصا -مفهو
أثیر می ا توجه به  مدرن ت گذارد. در تحلیل مورد اول ب

فرهنگی  انگیزۀ  امل  ع شهر،  تئاتر  ن  بود فرهنگی 
ن   ا مک در  قرارگیری  برای  از  نی فراخور  به  گردشگر 

الیت فع تمامی  تجربۀ  برای  اجرا  مذکور  ال  ح در  ای  ه
ه   بازدیدکنند تصمیم  بر  شهر  تئاتر  ان  مک و  ط  محی در 

أثیر می ازدید مجدد از مقصد ت اد  برای ب ا استن گذارد. ب
ات فرضیهآمدستبه آمار به ا انگیزۀ فرهنگی ده اثب ه

ای   ازه نی رفع  برای  گردشگر  انگیزۀ  ارتی  ب ع به  ا  ی
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در  است.  اصالت  مفهوم  أثیر  ت تحت  فرهنگی 
الت ا توجه به رابطۀ معنادار اص اضر ب ای  پژوهش ح ه

می فرهنگی،  انگیزۀ  ا  ب عینی  و  گفت که  وجودی  توان 
لت ا اص از  یک  مقصد هر  فراخور  به  مذکور  های 

توانند بر انگیزۀ فرهنگی مدرن بررسی شده می پست
افته ی تمامی  به  توجه  ا  ب اشند.  ب أثیرگذار  اری  ت آم ای  ه

می  حاضر  پژوهش  توصیفی  ایج  نت بهو  ن  طورکلی  توا
تحقیق   این  در  که  الت  اص م  مفهو که  نمود  باط  استن

در   شد،  بررسی  وجودی  و  عینی  لت  اصا تفکیک  به 
پست مقصد  به  گردشگران  اداری  مذکور وف مدرن 

ه أثیرگذار بود ا توجه به ویژگی سبک پست  ت -است. ب
ط محیطی مقصد مورد مطا ن  لعه می مدرن و شرای توا

مواجه   در  گردشگر  وجودی  اصالت  که  داشت  ن  ا اذع
ه به ا عوامل یاد شد القوه درونی ب اسات ب صورت احس

أثیرش را بر انگیزۀ فرهنگی گردشگر   ه و ت تحریک شد
ه کرد تقویت  مقصد  از  مجدد  ازدید  ب است.    برای 

پست مقصد  زمینۀ  که  است  ذکر  ن  ا ای مورد  ش مدرن 
الیت ا توجه به فع ن، یک زمینۀ  نظر ب آ ای پیرامونی  ه

می محسوب  امل  فرهنگی  ع جهت  همین  به  و  شود 
به   ازدیدکنندگان  ب وفاداری  جهت  در  فرهنگی  ۀ  انگیز

ه   بود أثیرگذار  ت ار  بسی دکتر  مقصد  گفتۀ  به  است. 
باتی   اث انی  انس م  علو در  تحقیقات  الوم  ی د.  اروین 
اری   مطلق نخواهند داشت؛ چراکه عوامل متغیر بسی

ایج  ات و نت ن را همراهی می  تحقیق ا  حاصل از آ کند، ام
موردیمی نمونه  برای  را  نتایج  ن  به  توا مشابه  ای  ه

بستری   در  بنابراین  داد.  تعمیم  هوشمندانه  شکلی 
انگیزه که  ه  فرهنگی  ا خواستگ از  بخشی  فرهنگی  ای  ه

ازدید از مقصد مذکور  ازدیدکنندگان برای مراجعه و ب ب
نی ماست،   درک  توا عینی  اصالت  که  داشت  ن  -اذعا

و   مقصد  شاخص  بنای  از  گردشگر  توسط  ه  شد
تأثیر   وی  فرهنگی  انگیزۀ  بر  گردشگر  لت وجودی  ا اص
اداری هرچه   ایت وف بتی خواهند گذاشت که در نه مث

می ان  ارمغ به  مقصد  به  بت  نس را  گردشگر  -بیشتر 
می بیشتر  ات  توضیح در  که  آورند.  داشت  ان  بی ن  توا

بک پست ظر  مدرن در معماری مقصد مورد نوجود س
لت عینی را بر دیگر متغیرها کم نه أثیر اصا ا ت رنگ  تنه

وفاداری  بر  معناداری  و  بت  مث جهت  در  بلکه  نکرد، 
پست مقصد  به  پس گردشگر  بود.  أثیرگذار  ت مدرن 

که  می داشت  ن  بیا ن  ه  توا ا نگ پنجرۀ  از  ن  گردشگرا
می کشف  و  درک  را  عینی  الت  اص نه  خود  کنند، 

به   توجه  ا  ب را.  ا  بن لت  اصا از  مکتوب  تاریخی  پیشینۀ 
به ایج  ه دست نت ن   آمد   رابطۀ   بررسی  به  دیگر  محققا

ع لت  دیگر  انوا ا مدرن  پست  مقاصد  به  وفاداری  و  اص
بپردازند  اوت  متف معماری  بک  س ا  ب مقاصدی  حتی  و 
ن که   ا هرچه بیشر عوامل مؤثر بر وفاداری گردشگرا ت

داشته  نقش  کشور  گردشگری  صنعت  بود  به در 
اد پیشنه همچنین  و  شوند  اخته  شن اشند،   شودمی  ب

اتی ات  دارای  که  موضوع  رفتار  مفهومی  و  کلیدی  اطلاع
در   گردشگر  انگیزۀ  مانند  مختلف بسترهاگردشگر    ی 

اری    قرار  بررسی  مورد  بیشتر رفت اخت  شن ا  ب ا  ت گیرند 
ن  گرد بتوا انه یزم شگر  هرچه  ه ازدید  ب اعث  ب که  را  یی 

بود بخشید.  شودیمبیشتر   ا به اد کرد و ی  ایج

 حامی مالی
امی مالی   اله ح ۀ مسؤول، این مق ار نویسند ا به اظه بن

 نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
ه ع،  سهم همۀ نویسندگان از اید پردازی، تدوین موضو

و   تحلیل  ویرایش،  و  ارش  ه  هزینه نگ بود ن  ا یکس کرد، 
 است. 

 تضاد منافع 
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و  نویسندگی ب  . ندارند مقاله این انتشار ی

 تقدیر و تشکر 
ن ا ایی    همۀ  از  نویسندگ اوره و راهنم افراد، به دلیل مش

ن  مشارکتشا و  اله   این   در  علمی  قدردانی   مق و  تشکر 
ایند. می  نم
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