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Abstract 
Context and Purpose: Marketing plays a key role in the development of rural 
tourism. Rural tourism also provides the basis for sustainable rural development 
in various ways. This effect can be clearly seen in tourism-prone areas such as 
the Cultural Landscape of Hawraman. The main objective of this study is to 
investigate the effect of tourism marketing on sustainable rural development in 
the Cultural Landscape of Hawraman, which was conducted as a case study in the 
Shamshir tourism sample area (in Paveh County). 
Design/methodology/approach: This article is an applied study in terms of its 
purpose and is classified as descriptive-correlational research in terms of its 
nature and method. Due to the limitations of the census, 150 local people were 
considered a statistical sample. The main tool for collecting field data is a 
researcher-made questionnaire, the validity and reliability of which have been 
confirmed. SPSS software was used to analyze the data. Findings The findings 
showed that the status of rural tourism and sustainable rural development 
evaluation was significantly higher than average, with an average of 3.13 and 3.41, 
respectively. The results of the correlation coefficient showed that there was a 
positive statistical relationship between the two variables under study, with a 
value of 0.885, and the results of linear regression showed that tourism marketing 
was able to explain 78.3 percent of the variance of sustainable rural development. 
Conclusion: Given the high capacity for tourism development in the study area 
and the positive impact of tourism marketing on sustainable rural development, 
improving the level of tourism marketing is a fundamental requirement that 
should be prioritized in tourism development and rural development planning. 
Originality/value: So far, no study has been conducted in Iran to evaluate the 
impact of tourism marketing on sustainable rural development, and this study 
can serve as a basis for other future research. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
In a simple definition, marketing can be 
stated as a human activity to satisfy needs 
and wants through the process of creating, 
supplying, and exchanging products with 
others, in which marketing business 
activities are designed to distribute goods 
and services from producers to consumers 
in order to achieve their goals and 
objectives. In the field of tourism, 
marketing guarantees environmental, 
social, and economic stability in tourism 
destinations. The development and 
promotion of tourism marketing 
significantly increases the attractiveness 
of tourism and the level of investment in 
regions and ultimately leads to the 
improvement of socio-economic 
dimensions and local livelihoods. Due to 
the importance of the marketing category 
in the development of sustainable tourism 
and the sustainability of tourism 
destinations, including rural communities, 
today it is essential for all policymakers 
and rural development practitioners to be 
aware of the concept of marketing and its 
use. The Cultural Landscape of Hawraman 
was registered as a World Heritage Site by 
UNESCO in 2021 due to its valuable and 
rich cultural and natural attractions. This 
geographical space encompasses 
numerous tourism target villages and 
exemplary tourism areas in the provinces 
of Kurdistan and Kermanshah. Among 
them, the Shamshir Tourism sample area 
is one of the exemplary tourism areas of 
Paveh County and Kermanshah Province, 
which is located in the Cultural Landscape 
of Hawraman. In addition to its beautiful 
and unique natural scenery, location on 
the slopes of Mount Shahu, dense and 
dense pastures, moderate weather 
conditions especially in the summer, rural 

terraced texture, local customs and 
traditions, etc., due to its strategic location 
(located adjacent to the Kermanshah-
Ravansar- Javanrood communication axis 
to Paveh and other villages and cities in the 
border areas), it is one of the exemplary 
tourism areas that always welcomes a 
significant number of tourists in all 
seasons of the year. Considering the 
importance of tourism development in 
sustainable rural development and also the 
key role of marketing in tourism 
development and consequently the 
sustainable development of the local 
community, the main questions of this 
study are: What is the status of tourism 
marketing in the Shamshir tourism sample 
area? What is the status of rural 
sustainable development in the Shamshir 
tourism sample area? Is there a 
statistically significant relationship 
between rural tourism marketing and rural 
sustainable development in the Shamshir 
tourism sample area? How much of the 
variance in rural sustainable development 
in the Shamshir tourism sample area is 
explained by rural tourism marketing?  

2. Research Methodology 
The present study is classified as an 
applied study in terms of its purpose and 
as a descriptive-correlational study in 
terms of its nature and method. In terms 
of time, this study was single-section and 
was conducted over a period of 8 months. 
A combination of documentary and field 
studies was used to collect the required 
information and data. In the documentary 
section, studies related to the study area 
were reviewed, and in the field section, 
survey work was carried out by referring 
to the study area. The statistical 
population in this study includes all 
residents of Shamshir village (2222 
people). Given the limitations of 
conducting a census (lack of access to all 
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residents of the village and the significant 
financial and time costs of field studies) 
and the minimum number of samples for 
survey research (100 samples), 150 people 
were considered as a statistical sample in 
this study. The main research tool for 
collecting survey data was a researcher-
made questionnaire designed in three 
main sections. The first section is 
dedicated to the personal characteristics 
of the respondents. The second part of the 
questionnaire is dedicated to the 
dimensions and components of rural 
tourism marketing; the basis for its design 
was studies related to the subject of the 
study. The third part of the questionnaire 
is dedicated to the dimensions and 
components of rural sustainable 
development. SPSS software was used to 
analyze the data. 

3. Research Findings 
The findings showed that the status of 
rural tourism and sustainable rural 
development evaluation was significantly 
higher than average, with an average of 
3.13 and 3.41, respectively. The results of 
the correlation coefficient showed that 
there was a positive statistical relationship 
between the two variables under study, 
with a value of 0.885, and the results of 
linear regression showed that tourism 
marketing was able to explain 78.3 percent 
of the variance of sustainable rural 
development. 

4. Conclusion 
Given the increasing challenges faced by 
rural communities, strengthening rural 
tourism marketing can play an important 
role in achieving sustainable rural 
development. Increasing the direct and 
indirect income of the local community, 
increasing the level of employment, 

increasing the value of assets, job 
diversity, reducing the migration trend, 
strengthening the sense of place, reviving 
local customs and traditions, increasing 
the level of awareness, and promoting the 
motivation for progress can be only part of 
the effects of developing rural tourism 
marketing among the local community 
living in the Shamshir tourism sample area. 
Therefore, in order to achieve sustainable 
rural development and improve its level in 
the study area, strengthening rural 
tourism marketing should be a priority in 
policies, planning, and other activities 
related to tourism development. In order 
to strengthen rural tourism marketing in 
the study area, solutions can be proposed 
such as strengthening the level of 
advertising, especially through social 
networks and cyberspace, holding training 
workshops on how to interact with 
tourists, increasing the quality of 
accommodation, health, and service 
infrastructure in tourist destinations, 
forming cooperatives dedicated to 
tourism development, holding tourist 
tours, considering discounts for tourists, 
etc. 
Funding 
There is no funding support. 

Authors’ Contribution 
Authors contributed equally to the 
conceptualization and writing of the 
article. All of the authors approved the 
content of the manuscript and agreed on 
all aspects of the work 

Conflict of Interest 
The authors declared no conflict of 
interest. 

Acknowledgments 
We are grateful to all the people for their 
scientific consultation in this paper.

 



 

 ارزیابی اثر بازاریابی گردشگری بر توسعۀ پایدار روستایی در منظر فرهنگی هورامان. جمینی داود ،جوان فرهاد 66

 نوازیمیهمان   و گردشگری   بازاریابی های پژوهش  علمی   نامهدوفصل 
The Journal of Tourism and Hospitality Marketing Research  80 تا 63 صفحات. 1404 بهار و تابستان. 1. شماره 3دوره . 

 پژوهشی
 هورامان  فرهنگی منظر  در  روستایی پایدار توسعۀ  بر گردشگری بازاریابی اثر  ارزیابی

 * 2جمینی  داود  1  جوان فرهاد

 
  ایران  بابلسر،  مازندران،   دانشگاه  گردشگری،   و  دستیصنایع   فرهنگی،   میراث  دانشکدۀ  جهانگردی،  مدیریت  گروه  استادیار  1
(F.Javan@umz.ac.ir)   
  وقت پاره   گرپژوهش )   ایران  سنندج،  کردستان،   دانشگاه  طبیعی،  منابع   ژئومورفولوژی،  گروه  روستایی،  ریزیبرنامه   و  جغرافیا  استادیار،  2

   (D.Jamini@uok.ac.ir( )ایران سنندج،  کردستان، دانشگاه شناسی،کردستان  کدۀ پژوهش 
 

                                                                                                               مازندران دانشگاه ناشر:
  نویسندگان  ©

10.22080/TMHR.2025.28901.1044  

   :ها کلیدواژه

  بازاریابی  روستایی؛  گردشگری 
  پایدار  توسعۀ  گردشگری؛ 
 شمشیر   هورامان؛   روستایی؛

 چکیده
  گردشگری   . کندمی   ایفا   روستایی   گردشگری   توسعۀ   در   را   کلیدی   نقش   بازاریابی   مقولۀ   : هدف  و   زمینه 

  اثرگذاری   این   . است  روستایی   پایدار  توسعۀ   و  توسعه  ساززمینه   مختلف،  هایشیوه  به  نیز  روستایی
  . گردد  نمایان   بارزی   شکل   به   تواند می   هورامان   فرهنگی   منظر   مانند  گردشگری   مستعد   نواحی  در

  در   روستایی  پایدار   توسعۀ  بر   گردشگری  بازاریابی   اثر   چگونگی  بررسی حاضر  پژوهشی  اصلی  هدف 
  در )  شمشیر  گردشگری   نمونۀ  منطقۀ  در  موردی   مطالعۀ   صورت   که  است   هورامان  فرهنگی  منظر 

  کاربردی   مطالعات  جزء  هدف لحاظ  به مقاله این  :شناسیروش است.  گرفته   انجام  (پاوه شهرستان 
  به   توجه   با   .دارد  قرار  همبستگی   ـ  توصیفی  هایپژوهش   گروه   در  روش،   و  ماهیت   نظر  از   و  است 

  ابزار  .اندشده   گرفته نظر  در  آماری نمونۀ  عنوان به محلی افراد از  نفر 150 سرشماری  هایمحدودیت 
  تأیید   آن   پایایی   و  روایی که است   ساخته محقق  نامهپرسش  میدانی،  هایداده   آوریجمع   برای   اصلی
  هاییافته   :هایافته   .است  شده  استفاده  SPSS  افزارنرم   از  ها، داده  تحلیل وتجزیه   برای   . است  شده 

  با   ترتیب به  روستایی پایدار توسعۀ   و  روستایی گردشگری   باراریابی  وضعیت  داد  نشان  شده حاصل
  همبستگی   ضریب  نتایج  .است  بوده  متوسط  حد  از  بالاتر  معناداری  صورت به   ،41/3  و  13/3  میانگین 

  رگرسیون   نتایج  و  دارد  وجود  885/0  مقدار  با  مثبت  آماری  ارتباط  بررسی  مورد   متغیر   دو  بین  داد  نشان
  روستایی   پایدار  توسعۀ  واریانس  از  درصد  3/78  است  توانسته  گردشگری   بازاریابی  داد  نشان   خطی

  محدودۀ   در  گردشگری   توسعۀ   بالای   ظرفیت   به   توجه   با  : پیشنهادات  و  گیری نتیجه  نماید.  تبیین   را
  بازاریابی  سطح  ارتقاء  روستایی،  پایدار   توسعۀ   بر  گردشگری  بازاریابی  مثبت  اثرگذاری   و   مطالعه   مورد

  توسعۀ   و گردشگری   توسعۀ  هایریزی برنامه   اولویت   در   باید که است  اساسی  الزامات  از  گردشگری 
  بر   گردشگری  بازاریابی  اثر  ارزیابی  خصوص  در  ایران  در  تاکنون  :اصالت  و   نوآوری  گیرد.  قرار  روستایی

  برای  مبنایی  عنوان به تواند می  مطالعه  این و  است  نگرفته صورت  ایمطالعه  روستایی  پایدار توسعۀ 
 باشد.  آینده  در هایپژوهش  سایر 

   :دریافت تاریخ 
 1403 آبان  7

   :اصلاحات دریافت  تاریخ 
 1402 آذر 21

   :پذیرش تاریخ 
 1403 دی  4

   :انتشار تاریخ 
 1403 اسفند  25
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 مقدمه 1
  های چالش  و  مسائل  با  کشورها  از  بسیاری  امروزه

  این   .هستند  مواجه  روستایی  مناطق  در  مشابهی
  توسعۀ   روستایی،  حکمروایی  ضعف   شامل   مسائل 

  زندگی   استانداردهای  صنعتی،  ساختارهای  یکنواخت
 Ma et)  شودمی   ...  و  محیطیزیست   آلودگی  و  پایین

al, 2024: 1.)   رویکرد  به  توجه   موجب   امر  این 
  روستایی   مناطق   در  اقتصادی   هایسیستم   بازسازی

 از  یکی  گردشگری   توسعۀ   میان   این   در  است.  شده
  حال   در  که   ای گونهبه  است.   بوده   رویکردها  ترین مهم

  برای   طرف  یک   از  روستایی   جوامع   از  بسیاری   حاضر
 و  کشاورزی  رکود  تولیدات،  میزان  کاهش  جبران
 در  دیگر  طرف  از  و  طبیعی  منابع  استخراج  کاهش
  توسعۀ   به   را  روزافزونی  توجه   اقتصادی  رشد  راستای 

 :Dong et al, 2013)  اندکرده  معطوف  گردشگری
  ، یاقتصاد  ابعاد  در  یگردشگر  صنعت  مزایای  (.181

  ی اریبس  که   است  حدی   تا  ی طیمحستیز  و   یاجتماع
  ی برا  توسعهدرحال   و   افتهیتوسعه  ی کشورها  از

 بخش  به  شدتبه  ،خود  رفاه  و  یاقتصاد  ۀتوسع
  (. Komasi et al, 2025: 2)  هستند   یمتک  یگردشگر
  ( OECD)  اقتصادی  توسعۀ  و  همکاری  سازمان 

  برای   بالقوه  ابزاری   عنوانبه  را   روستایی   گردشگری
 پایدار  توسعۀ  از  حمایت   و   طبیعت  و   فرهنگ  حفظ 

  (. Verma et al, 2024: 1)  شناسدمی  ایمنطقه 
 در  را   مختلفی  هاینقش  تواندمی   روستایی  گردشگری

  که   صورت  این  به  نماید.  ایفا  روستایی  توسعۀ  فرآیند
  میراث   کند،  متنوع  و  احیا   را   روستایی   اقتصادهای 

  اثرات  از که را سنتی روستاهای  و کند حفظ را محلی
  نماید   احیا  اند،دیده   آسیب  شدن  مدرن  و  شهرنشینی

(Lwoga & Maturo, 2020: 773.)   همچنین  
  جذاب   بسترهای  نمودن  فراهم  با  روستایی  گردشگری

 تفریحی،  هایفرصت  آموزشی،  تجارب  دیداری،
 :Joshi et al, 2024)  ...   و  فرهنگی  و  مذهبی  تعاملات

  کوچک   مشاغل  ایجاد  اقتصاد،  تحریک  در  تواندمی   (2
  روستایی   جمعیت  برای   جانبی  درآمد   و
(Ramanauskienė et al, 2006: 39،)   تقویت  

 ,Grubor et al)  روستایی  ارتباطات  و  هازیرساخت 

  محلی   جامعۀ  برای  را   متعددی  مزایای  ...،  و   (7 :2019
  دارای   روستایی  گردشگری  باشد.  داشته   همراه   به

  توسعۀ   حافظ  ایمن،  مکان  همچون  هاییمشخصه
 از  بخشی  و  (Gajić et al, 2023: 3)  است  پایدار

  محیط،   با  تطابق   ضمن  که  است  پایدار  گردشگری
  توسعۀ   به  یابیدست  در  محلی،  جامعۀ  و  اقتصاد
 Andreopoulou)  کندمی  ایفا  را   کلیدی  نقش  پایدار

et al, 2014: 447 .) 

  جوامع   توسعۀ  در  گردشگری  ویژه  جایگاه  رغمعلی
  دهد می   نشان  شواهد  گردشگری،  مقاصد   و  محلی

  عمل   روستایی،  نواحی  در  خود  رسالت  به  گردشگر
  توسعۀ   در  کامل  صورتبه  را  خود  نقش  و  است  نکرده
 ,Jamini et al)  است  نکرده  ایفا  روستایی  پایدار

  ناکامی،   این  علل  ترینمهم   از  یکی  (.138 :2024
  است   گردشگری  بازاریابی  مقولۀ  به  توجهیکم 

(Mohammadi & Jamini, 2024: 108.)   در  این 
-مهم  از  گردشگری  بازاریابی  توسعۀ   که   است   حالی
  گردشگری   توسعۀ  هایاستراتژی   ترینکلیدی   و  ترین

  روستایی   پایدار  توسعۀ  آن   از  تبعیت   به  و   روستایی
   (.An & Alarcón, 2021: 2) است

  که   کرد  عنوان   چنین   توان می  ساده  تعریف   یک  در
  و   نیازها  برآوردن  برای   انسانی  فعالیتی  بازاریابی
  مبادلۀ   و  عرضه  ایجاد،  فرآیند  طریق  از  هاخواسته 

 هایفعالیت   آن  در  که  است  دیگران  با  محصولات
 سوی  از  خدمات  و  کالا  توزیع  برای  بازاریابی  تجاری

 و  اهداف  به  یابیدست  راستای  در  تولیدکنندگان
  شده   طراحی   کنندگانمصرف  برای  مقاصدشان، 

  زمینۀ   در  (. Ritonga et al., 2018: 1620)  است
  اجتماعی   محیطی،  ثبات  ضامن  بازاریابی  گردشگری،

 Janjua et)  است   گردشگری مقاصد  در  اقتصادی  و
al, 2023: 578 .)  گردشگری   بازاریابی  ترویج  و   توسعه  

  میزان   و  گردشگری  جذابیت  توجهی  قابل  طوربه
  درنهایت   و  دهدمی     افزایش   را   مناطق   گذاری سرمایه

  معیشت   و  اقتصادی  ـ  اجتماعی  ابعاد  بهبود  به  منجر
  دلایل   به  (.Rovira et al, 2022: 2)  شودمی  محلی

 پایدار  گردشگری  توسعۀ  در  بازاریابی  مقولۀ  اهمیت
 روستایی،  جوامع  ازجمله  گردشگری  مقاصد  پایداری  و
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  برای   آن  از  استفاده  و  بازاریابی  مفهوم  از  آگاهی  امروزه
  روستایی   توسعۀ   مجریان   و   گذاران سیاست  همۀ

 (. Mihailović et al, 2012: 278) است ضروری

  نشان   مطالعه  مورد  موضوع با  مرتبط  منابع  مرور
 روستایی،  گردشگری  بازاریابی  سنجش  برای  دهدمی

  شده   استفاده  مختلفی  هایشاخص   و  متغیرها  از
  و   ریزیبرنامه  مکان،  مؤلفۀ   هفت  میان   این  در  است.

  مردم،   ترویج،  فیزیکی،  امکانات   و  شواهد  مدیریت،
  گردشگری   بازاریابی  سنجش  برای   محصول  و  قیمت 

 قرار  استفاده  مورد  متعددی  محققان  توسط  روستایی
 & Badri et al, 2014; Sheikhi)   است  گرفته

Pazoki, 2017; MododiArkhodi et al, 2023; 
Jamini & Dehghani, 2024.)  سنجش   راستای  در  

  توسط   مختلفی  مطالعات  نیز   روستایی  پایدار  توسعۀ
 ابعاد  از  هاآن   در  که  است  گرفته  انجام  محققان

   ـ  کالبدی   و  محیطیزیست   اجتماعی،   اقتصادی، 
  استفاده   پایدار  توسعۀ  اصلی  ابعاد   عنوانبه  فضایی

 Kabodvand et al, 2018; Aghayarihir) اندکرده 
et al, 2023 .)   خصوص  در  دهدمی   نشان   هابررسی 

  روستایی   گردشگری  بازاریابی  وضعیت  بررسی

(Badri et al, 2014; Sheikhi & Pazoki, 2017; 
Heidary et al, 2020; MododiArkhodi et al, 
2023; Safari-Siahkolroudi t al, 2022a & 

2022b )  روستایی  پایدار  توسعۀ  و  (Kabodvand et 
al, 2018; Amininejad & Zendehboodi, 2019; 

Aghayarihir et al, 2023)  تفکیکی  صورتبه 
  این،   وجود  با  است.   گرفته  انجام   متعددی   مطالعات

  اثر   موضوع  زمینۀ  در  دهدمی   نشان   هابررسی
 پایدار  توسعۀ  بر   روستایی  گردشگری  بازاریابی
  صورت   ایمطالعه   تاکنون   کشورمان  در  روستایی 

  زیادی   مطالعاتی  خل   زمینه   این  در  و   است   نگرفته
  لحاظ   به  حاضر  مطالعۀ  اوصاف  این  با  دارد.  وجود

 هاپژوهش   سیار  با  تمایز  دارای   بررسی   مورد  موضوع
  دارای   بررسی،  مورد  موضوع  لحاظ  به  نوعی  به  و  است

  عنوان به  توانمی  حاضر  نتایج  از  و  است  نوآوری
  کرد.   استفاده  آینده  در  مطالعات  سایر  برای  مبنایی

  گردشگری   بازاریابی  مقولۀ  دو  اصلی  ابعاد  با  متناسب
  مفهومی   مدل  روستایی،  پایدار  توسعۀ  و  روستایی
  )شکل   است  شده  داده  نمایش  زیر  شکل  در  پژوهش

1.)  

 
 پژوهش   مفهومی   مدل   . 1  شکل 

 از   برخورداری  واسطۀبه  1هورامان   فرهنگی  منظر
 در  طبیعی،  و   فرهنگی  غنی   و   ارزشمند  هایجاذبه 
  رسیده   جهانی  ثبت  به  یونسکو  توسط  2021  سال

 جغرافیایی،  فضای  این  (.UNESCO, 2021)  است

 
1 cultural Landscape of Hawraman 

 نمونۀ  مناطق  و  گردشگری  هدف  روستاهای
  و   کردستان  استان  دو  در  را  متعددی  گردشگری
  منطقۀ   میان  این  در  است.   برگرفته  در  کرمانشاه

 نمونه  مناطق   ازجمله  شمشیر  گردشگری  نمونۀ



 

 ارزیابی اثر بازاریابی گردشگری بر توسعۀ پایدار روستایی در منظر فرهنگی هورامان. فرهاد جوان، داود جمینی 69

 نوازیمیهمان   و گردشگری   بازاریابی های پژوهش  علمی   نامهدوفصل 
The Journal of Tourism and Hospitality Marketing Research  80 تا 63. صفحات 1404 بهار و تابستان. 1. شماره 3دوره . 

  است   کرمانشاه  استان  و   پاوه  شهرستان  گردشگری
  است.   گرفته  قرار  هورامان  فرهنگی  منظر  در  که

 برخورداری  بر  علاوه  شمشیر  گردشگری  نمونۀ  منطقۀ
  قرارگیری   فرد،به منحصر  و  زیبا  طبیعی  اندازچشم   از
  شرایط   پرتراکم،  و  انبوه  مراتع  شاهو،  کوه  دامنۀ  در

  بافت   تابستان،  فصل   در  ویژهبه  معتدل  وهواییآب
  واسطۀ به  ...،  و  محلی  سوم  و  آداب  روستایی،  پلکانی

  مجاورت   در  )قرارگیری   خود   استراتژیک   موقعیت 
  و  پاوه به جوانرود  ـ روانسر  ـ کرمانشاه ارتباطی محور
  مناطق   از  مرزی(،  مناطق  شهرهای  و   روستاها  سایر
  قابل   تعداد  پذیرای  همواره  که  است  گردشگری  نمونۀ

  است.   سال  فصول   تمام   در  گردشگران  از  توجهی
  به   شمشیر  گردشگری  نمونۀ  منطقۀ  محلی  ساکنان
 در  را   چندانی  موفقیت  کشورمان،   کلی  روند   از  تبعیت 
  به   یابیدست  و   گردشگری  مزایای  از  استفاده   زمینۀ

 مهم  این  اند.نکرده   کسب  روستایی  پایدار  توسعۀ
 ترینمهم  از  یکی  باشد.  مختلفی  علل  معلول  تواندمی

 در  روستایی  پایدار  توسعۀ  با  مرتبط  هامقوله 
  منطقۀ   ازجمله  گردشگری  توسعۀ  مستعد  فضاهای

 بازاریابی  توسعۀ  شمشیر،  گردشگری  نمونۀ
  به   توجه  با   بنابراین  است.  روستایی  گردشگری

  روستایی   پایدار  توسعۀ   در   گردشگری  توسعۀ  اهمیت
 توسعۀ  در  بازاریابی  کلیدی  نقش  همچنین  و

 محلی،  جامعۀ  پایدار  توسعۀ  آن  تبع  به   و  گردشگری
 از:  اندعبارت   حاضر   پژوهش  اصلی  هایسؤال

 نمونۀ  منطقۀ  در  گردشگری  بازاریابی  وضعیت
  وضعیت   است؟  صورتی  چه  به   شمشیر  گردشگری

  گردشگری   نمونۀ  منطقۀ   در  روستایی  پایدار  توسعۀ
 بازاریابی  میان  آیا   است؟  صورتی  چه   به  شمشیر 

 در  روستایی  پایدار  توسعۀ   و  روستایی  گردشگری
  آماری   ارتباط  شمشیر  گردشگری  نمونۀ  منطقۀ

 توسعۀ  واریانس  از  مقدار  چه  دارد؟  وجود  داریمعنی
-به  شمشیر   گردشگری  نمونۀ  منطقۀ   روستایی  پایدار

 شود؟می   تبیین   روستایی   گردشگری   بازاریابی  واسطۀ

 پژوهش شناسیروش 2
  رغم علی   واسطۀ به  هورامان  فرهنگی  منظر 

 در  انسانی،  و   طبیعی  فردمنحصربه   هایجذابیت 
  زندگی   شیوۀ   استمرار   و   تکامل   واسطۀ به  2021  سال 

  با   پایدار  تعامل  و  عشایری   نیمه  کشاورزی  سنتی
  رسیده   جهانی  ثبت  به  یونسکو  توسط  پیرامون  محیط 
  گردشگری   نمونۀ  منطقۀ   (.UNESCO, 2021)   است

 فرهنگی  منظر   از  زیربخشی  عنوانبه  شمشیر 
  و   متنوع  گردشگری  هایجاذبه   دارای  هورامان،

  منطقه  این  فضایی  موقعیت و  است  فردی منحصربه
  به   اورامانات  ارتباطی  محور  مجاورت   در  گرفتن  )قرار
  مسیر(،   این  در  واقع   مرزی  شهرهای  دیگر  و  پاوه   شهر

  فضای   این  از  گذر  به  ناگذیر  را  گردشگران
  عنوان به  شمشیر  روستای  کند. می  گردشگرپذیر

 جغرافیایی،  فضای  این  در  کلیدی   انسانی  سکونتگاه
  مسکن   و   نفوس   سرشماری  نتایج   آخرین   براساس 

 است  خانوار  639  و  جمعیت  نفر  2222  دارای  کشور،
  را  آن از نفر  1130 و  مردان  گروه را  آن از نفر 1092 که

 Statistical Center) دهندمی  تشکیل   مردان گروه 
of Iran, 2016.)  جغرافیایی   موقعیت  زیر  شکل  در  

 ایمنطقه   فضایی  تقسمات  در  مطالعه  مورد  محدودۀ
(. 2 )شکل  است مشاهده قابل ملی و
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 مطالعه   مورد   محدودۀ   جغرافیایی   موقعیت   نمایش   . 2  شکل 

  مطالعات   گروه   در  هدف   لحاظ  به   حاضر  پژوهش
 در  روش   و  ماهیت   نظر  از  و   گیردمی   قرار  کاربردی

  به  دارد.  قرار  همبستگی  ـ توصیفی  هایپژوهش  گروه 
  بازۀ   در  و  بوده  مقطعیتک   مطالعه  این  زمانی  لحاظ
  انجام   ( 1403  سال  اسفند  تا  )مرداد  ماهه  8  زمانی
 هایداده   و   اطلاعات   آوریجمع   برای  است.   گرفته
 بوده میدانی  و اسنادی مطالعات از ترکیبی نیاز مورد

  موضع   با  مرتبط  مطالعات  اسنادی  بخش  در  است.
 با  میدانی  بخش  در  و  اندشده   بررسی  مطالعه  مورد

  پیمایشی   کارهای  مطالعه،  مورد  محدودۀ  به  مراجعه
  مطالعه   این   در  آماری  جامعۀ   است.  گرفته  صورت
  2222)  است  شمشیر  روستای  ساکنان  تمام  شامل

  سرشماری   انجام  هایمحدودیت   به  توجه  با  و  نفر(
  هزینۀ   و   روستا  ساکنان  تمامی  به  دسترسی  )عدم
  و   میدانی(  مطالعات  توجه  قابل  زمانی  و  مالی

 هایپژوهش  برای  نمونه  تعداد  حداقل  همچنین
  )که   نفر  150  پژوهش  این  در  نمونه(،  100)   پیمایشی

 نمونۀ  عنوان به  اند(شده   انتخاب  تصادفی   روش  با

 پژوهش  اصلی  ابزار  اند.شده   گرفته  نظر  در  آماری
  نامۀ پرسش  پیمایشی،   هایداده   گردآوری  برای

  طراحی   اصلی  بخش  سه  در  که  است  ساخته محقق
 شخصی  هایویژگی   به   آن  اول  بخش  است.   شده
  نامه پرسش  دوم   بخش  دارد.  اختصاص  گویان پاسخ

  روستایی   گردشگری  بازاریابی  هایمؤلفه   و  ابعاد  به
  آن   طراحی  مبنای  که  است  شده  داده  اختصاص
  است   بوده  مطالعه   موضوع   با  مرتبط   مطالعات

(Badri et al, 2014; Sheikhi & Pazoki, 2017; 
Jamini & Dehghani, 2024)  سومین   (.1  )جدول  

  توسعۀ   هایمؤلفه   و   ابعاد   به  نامهپرسش  بخش
  آن   طراحی  مبنای  که   دارد   اختصاص  روستایی  پایدار

  است   بوده  ( Aghayarihir et al, 2023)  مطالعۀ 
 (. 2 )جدول 

 از  استفاده،   مورد  ابزار  )صوری(  روایی  بررسی  برای
  تجربۀ   دارای  که  دانشگاهی  اساتید  و  محققان  نظرات

  اند، بوده   مطالعه   مورد   موضوع   زمینۀ   در  کاری
 روایی  ها،آن   نظرات  اعمال  پس  و  است  شده  استفاده
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  پایایی   بررسی  برسی  است.  شده   تأیید   نامهپرسش
  عمل   به  استفاده  آزمونپیش  از  استفاده،   مورد  ابزار
  تکمیل   نامه پرسش  30  فرآیند   این   طی   است.  آمده 
  شده،   حاصل  کرونباخ  الفای  ضریب  و  است  شده

  و  1  )جدول است  بوده هانامه پرسش پایایی گرنشان
 از  شده گردآوری  هایداده   تحلیل و تجزیه  برای  (. 2

  رگرسیون   و  همبستگی  میانگین،  مقایسه  هایآزمون 
 است.  شده  استفاده SPSS افزارنرم  در خطی

 ها آن   پایایی   ضریب   و   روستایی   گردشگری   بازاریابی   های شاخص   و   ابعاد   . 1  جدول 

  آلفای ضریب شاخص  عامل 
  آلفای ضریب شاخص  عامل  کرونباخ

 کرونباخ

مکان
 

  مقصد  بصری جذابیت میزان
 گردشگری

  مقصد امنیت  میزان
 گردشگری

  مقصد  خدمات  ایمنی میزان
 گردشگری

  مقصد  خدمات کیفیت
 گردشگری

  فضای چیدمان  و طراحی
 گردشگری  مقصد

  هایخواسته و  علایق به توجه
 گردشگران

725/0 
برنامه

ریزی
 و 

ت 
مدیری

 

  مقصد  طبیعی های زیبایی حفظ
 گردشگری

  مقصد  در دولتی  بخش گذاریسرمایه
 گردشگری

 گردشگری  هایجاذبه از حفاظت
  گردشگری  توسعۀ جامع  برنامۀ وجود

 گردشگری  مقصد  در
  واحدهای  بر  نظارت فرآیند کیفیت
 گردشگری  خدمات دهندۀارائه

 متخصص  پرسنل از استفاده
  توسعۀ متخصص  مدیران از استفاده

 گردشگری

723/0 

شواهد 
 و 

ت
امکانا

  
فیزیکی 

 

 معابر  و هاجاده  کیفیت
 پسماندها   مدیریت

  های زیرساخت  کیفیت
 بهداشتی

 اقامتی  خدمات کیفیت
  های زیرساخت  کیفیت

 تفریحی 

720/0 

ترویج
 

 بومی  و محلی هایجشنواره  برگزاری
  برای متخصص  کارشناسان از استفاده

 گردشگران  به صحیح اطلاعات ارائۀ
 جمعی  هایرسانه طریق از  تبلیغات
 اجتماعی  هایشبکه طریق از  تبلیغات

808/0 

مردم
 

  در  بومی مردم مشارکت
 گردشگری   هایفعالیت

  با مناسب همکاری  و تعامل
 گردشگران

  مردم  عمومی فرهنگ بهبود
 گردشگران  با برخورد در

  و ماهر  انسانی نیروی وجود
 گردشگری  عرصۀ در فعال

755/0 

ت 
قیم

 

  کیفیت  با  هاقیمت بودن متناسب
 گردشگران  به شدهارائه محصولات 

  هنگام گردشگران به تخفیف ارائۀ
 خرید 

  اقامت  و  سفر هایهزینه کاهش
 گردشگران

  و محصولات قیمت بر  کافی نظارت
 اقامتی  هایمکان  و خدمات 

805/0 

صول 
مح

  غیرملموس هایجاذبه وجود 
 گردشگری

  تولیدات و محصولات  تنوع
 گردشگران  برای بومی

 گردشگری  هایجاذبه تنوع

779/0  -  -  - 
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-جاذبه بودن  فردبهمنحصر
 گردشگری  های

  تولیدات  و محصولات کیفیت
 گردشگران  برای بومی
  هایجاذبه تنوع و کیفیت

 گردشگری  مصنوعی
  تولیدات و محصولات  اصالت 

 گردشگران  برای بومی
 

 ها آن   پایایی   ضریب   و   روستایی   پایدار   توسعۀ   های شاخص   و   ابعاد   . 2  جدول 

  آلفای ضریب شاخص  بعد
  آلفای ضریب شاخص  بعد کرونباخ

 کرونباخ

 اجتماعی

  کیفیت   از مندی رضایت
 خدمات 

 مکانی  تعلق
 اعتماد

 اجتماعی  عدالت
 اجتماعی  و فردی امنیت

 جمعیت  پویایی
 نهادی اثربخشی
  پذیریمسؤولیت 

 اجتماعی
 سلامت  و  بهداشت

 آینده  به امید
 آموزش 

 مشارکت
 فراغت  اوقات و تفریحات

821/0 

 اقتصادی

 سازگاری
 اشتغال
 دارایی 

 اقتصادی  تنوع
 مالی پشتیبانی

 وریبهره

719/0 

  زیست
 محیطی 

  منابع موجودیت 
 طبیعی

 طبیعی  منابع تنوع
 طبیعی  منابع توزیع 
 طبیعی منابع کارایی

 طبیعی  منابع تخریب
 محیط   بهداشت

  بلایای از  پذیری آسیب
 طبیعی

802/0 

  ـ کالبدی
 فضایی 

 مسکن
  خدمات  و امکانات

 زیرساختی
 دسترسی

777/0  

 هایافته 3
 افراد شخصی هایویژگی  بررسی از حاصل هاییافته 

  نشان   هانامه پرسش  تکمیل  در  کنندهمشارکت
  بوده   سال  42  حدود   هاآن   سنی   میانگین  دهدمی

  ترین سن   و   ترینجوان   سن   میان   این   در  و   است
 در  است.   بوده  سال  70  و  سال  21  ترتیببه   گوپاسخ

 داد  نشان   هایافته   گویان،پاسخ  خانوار  بعد  خصوص

 تحصیلات سطح خصوص در و بوده 64/3  آن مقدار
  سواد، بی   گویانپاسخ  درصد  8  داد  نشان  نتایج  هاآن 
  22  ابتدایی،  سطح  در  تحصیلات  دارای  درصد  16

  3/23  و  دیپلم  و   متوسطه  7/30  راهنمایی،  درصد
 در  اند.بوده   دانشگاهی  تحصیلات  دارای   درصد

  گویان، پاسخ  خانوار  ماهیانه  درآمد  میزان  خصوص
 8/7  حدود  شده  حاصل  میانگین  داد  نشان  هایافته 
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  میان   این  در  و  است  بوده  ماه  در  تومان  میلیون
  و   تومان   میلیون   3  درآمد   مقدار  بیشترین   و   ترینکم 
 است.  بوده ماه در تومان  میلیون 31

 و  اصلی  ابعاد  وضعیت  چگونگی  بررسی  برای
  مورد   محدودۀ  در  روستایی  گردشگری  بازاریابی  کلیت

  عدد   درنظرگرفتن  با  اینمونه   تک   تی  آزمون  از  مطالعه 
  )جدول  است شده استفاده آزمون مبنای عنوانبه 3
 مورد  موارد  دهدمی   نشان  شدهحاصل  هاییافته   (.3

  اول  نمود.  بندیطبقه گروه  سه  در توانمی  را  بررسی
 مقدار  )با   محصول   مؤلفه   میانگین  وضعیت  اینکه

 معنادار  آماری  تفاوت  دارای  مبنا  میانگین  با  (05/3
  محصول   مؤلفه  میانگین   که  مفهوم  این  به   نیست.

  دو   میانگین  اینکه   دوم   است.   متوسط  سطح  در
  با   ترتیببه   ترویج  و  مدیریت  و  ریزیبرنامه   مؤلفۀ
 از  تر پایین   معناداری  صورتبه   2/ 51  و   14/2  مقادیر 

  دو   این  وضعیت  درواقع  است.  بوده  مبنا  میانگین

  چندان   وضعیت   و   متوسط  حد   از  ترن پایین   متغیر 
  مردم،   هایمؤلفه   شامل   گروه  سومین  ندارند.  مناسبی
  که   گرددمی  فیزیکی  امکانات  و  شواهد  و  مکان  قیمت،

 41/3  و  77/3  ،24/3  ،19/4 ترتیب  به  هاآن   میانگین
  حد   از   بیشتر  میانگین   دارای   هامؤلفه   این  است.   بوده
  آماری   لحاظ  به   میانگین  اخلاف   این  و  اندبوده   مبنا

  مؤلفه   چهار  این  وضعیت   درواقع  است.  بوده  معنادار
 در  است.  گرفته  قرار  قبولی  قابل  وضعیت  در

  روستایی  گردشگری بازاریابی کلی وضعیت خصوص
  است،   آن  دهندهتشکیل  مؤلفه  هفت  از  ترکیبی  که

-به  و   بوده  13/3  آن  میانیگن   دهدمی   نشان   هایافته 
  است.   بوده  مبنا  میانگین  از  بیشتر  معناداری  ورتص

  کلی   وضعیت   که   عنوان  چنین   توان می   درواقع
  مورد   محدودۀ   در  روستایی   گردشگری   بازاریابی
 هایمؤلفه  در  هاییکاستی   رغم)علی   مطالعه

  متوسط   حد  از بالاتر  ترویج(  و  مدیریت و ریزیبرنامه 
 است.  بوده

 روستایی   گردشگری   بازاریابی   وضعیت   بررسی   . 3  جدول 

 3 = آزمون  مبنای 

 t مؤلفه  / بعد
  درجه
 آزادی 

 میانگین  داریمعنی
  از اختلاف

 میانگین 

  سطح در اطمینان فاصله
 درصد  95

 بالا  حد پایین  حد
 27/1 11/1 19/1 19/4 000/0 149 69/28 مردم 

 و ریزیبرنامه 
 78/0 -93/0 -86/0 14/2 000/0 149 - 92/21 مدیریت 

 -39/0 -57/0 -48/0 51/2 000/0 149 -71/10 ترویج 
 14/0 -02/0 05/0 05/3 193/0 149 3/1 محصول
 34/0 13/0 24/0 24/3 000/0 149 54/4 قیمت 
 86/0 68/0 77/0 77/3 000/0 149 48/17 مکان 

  امکانات و شواهد
 49/0 33/0 41/0 41/3 000/0 149 85/9 فیزیکی

  گردشگری بازاریابی
 19/0 06/0 13/0 13/3 000/0 149 4 روستایی 

  توسعۀ   کلیت  و  ابعاد  بررسی   برای  حاضر   مطالعۀ   در
  تی   )آزمون   میانگین  مقایسۀ  آزمون  از  روستایی  پایدار

  مبنای   عنوانبه  3  عدد   درنظرگرفتن  با  اینمونه  تک 

 هاییافته   (.4  )جدول   است  شده   استفاده  آزمون( 
 اصلی  بعد  چهار  میانگین  دهدمی   نشان  شدهحاصل
 فیزیکی،   ـ  کالبدی   )اجتماعی،   روستایی  پایدار  توسعۀ
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  مقادیر   با  ترتیب  به  محیطی( زیست   و  اقتصادی 
 معناداری  صورت به  ،52/3  و  56/3  ،45/3  ،28/3

  اینکه   رغمعلی   درواقع  دارد.  قرار  متوسط  حد   از   بیشتر
  روستا   پایدار  توسعۀ  ابعاد  برای  شده  حاصل  میانگین

 در  هاآن   این،  وجود  با  ندارد،  قرار  بالایی  سطح  در
 از  تبعیت  به  دارند.  قرار  قبولی  قابل  وضعیت
  دهد می   نشان  هایافته   بررسی،  مورد   ابعاد   وضعیت

  صورت به  41/3  میانگین   با  روستایی   پایدار  توسعۀ
 قرار  متوسط   سططح  از  بالاتر   وضعیت   در  معناداری

 پایدار  توسعۀ  اهمیت   به   توجه   با  است.  گرفته
 در  ویژه به  آن  سطح   ارتقاء  آن،  ابعاد  و   روستایی

  رسد. می  نظر  به  ضروری  گردشگرپذیر  روستاهای
  مناطق  از یکی عنوانبه شمشیر روستای  کهازآنجایی

  منظر   از  بخشی  و  کرمانشاه  استان  گردشگری  نمونۀ
  بنابراین   است،  هورامان  جهانی  شدۀ  ثبت  فرهنگی

  فضای   این  در  روستایی  پایدار  توسعۀ  ارتقاء
 خواهد میسر گردشگری توسعۀ طریق  از  جغرافیایی

  و   تقویت  نیز  گردشگری  توسعۀ  راستای   در  شد.
 هایمؤلفه   ترینمهم   از  گردشگری  بازریابی  توسعۀ

  ارتباط  پژوهش  ادامه در راستا  این در است.  نظر  مد
  روستایی   پایدار  توسعۀ  و  گردشگری  بازاریابی  آماری
 است.  گرفته  قرار بررسی مورد

 روستایی   پایدار   توسعۀ   وضعیت   بررسی   . 4  جدول 

 3 = آزمون  مبنای 

 t مؤلفه  / بعد
  درجه
 آزادی 

 میانگین  داریمعنی
  از اختلاف

 میانگین 

  سطح در اطمینان فاصله
 درصد  95

 بالا  حد پایین  حد
 33/0 22/0 28/0 28/3 000/0 149 68/9 اجتماعی 

 57/0 32/0 45/0 45/3 000/0 149 12/7 فیزیکی  ـ کالبدی
 64/0 48/0 56/0 56/3 000/0 149 89/13 اقتصادی 

 62/0 41/0 52/0 52/3 000/0 149 49/9 محیطیزیست
  پایدار توسعۀ

 49/0 34/0 41/0 41/3 000/0 149 94/10 روستایی 

  میان   آماری  رابطۀ  بررسی  برای  مطالعه  این  در
 پایدار  توسعۀ  و  روستایی  گردشگری  بازاریابی
  شده  استفاده  پیرسون همبستگی آزمون  از روستایی

  )جدول   دهدمی  نشان  شدهحاصل  هاییافته   است.
 مقدار  با  بررسی   مورد  متغیر  دو   میان  ارتباط  (5

  مفهوم  این  به باشد.می   قوی و  مثبت نوع از ،885/0

  وضعیت   گردشگری،  بازاریابی  سطح   ارتقاء  به   که
  با   و  کندمی  پیدا  ارتقا  نیز  روستایی  پایدار  توسعۀ
 یاید.می   تنزل نیز  روستایی  پایدار توسعۀ  آن، کاهش

  مورد   مفهوم  دو  ارتباط  بودن  معنادار  به   توجه  با
 در  روستایی  گردشگری  بازاریابی  سطح  ارتقاء   برسی،

 است.  ضروری مطالعه  مورد محدودۀ
 روستایی   پایدار   توسعۀ   و   روستایی   گردشگری   بازاریابی   میان   همبستگی   بررسی   . 5  جدول 

 روستایی  پایدار توسعۀ روستایی  گردشگری بازاریابی  

 روستایی  گردشگری بازاریابی
 885/0** 1 پیرسون  همبستگی

 000/0  معناداری  سطح
 150 150 تعداد
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  گردشگری   بازاریابی  میان   رابطۀ   بیشتر  بررسی  از  پس
 از  بخش  این   در  روستایی،  پایدار  توسعۀ  و  روستایی 
 پایدار  توسعۀ  تغییرات   بینیپیش  به   اقدام  پژوهش

  واسطۀ به  وابسته(  متغیر  عنوان)به  روستایی
  متغیر   عنوان )به   روستایی  گردشگری  بازاریابی

  استفاده   )با  خطی  رگرسیون  از  استفاده  با  مستقل(،
  میزان   (.6  )جدول  است  شده  زمان(هم  روش  از

  شده   برآورد  مدل  (R)  چندگانه  همبستگی  ضریب
  میان   قوی  همبستگی  دهندۀنشان  و  بوده  885/0

  به  توجه با همچنین است. وابسته و مستقل متغیر
  توان می   (R Square)  شده  حاصل   تعیین   ضریب
  است   توانسته  مذکور  مدل  که  کرد  عنوان  چنین

 را  روستایی  پایدار  توسعۀ  واریانس  از  درصد  3/78
   نماید. تبیین

 مدل   برازش   به   مربوط   های آماره   خلاصه   . 6  جدول 

  همبستگی ضریب مدل 
 چندگانه 

  همبستگی ضریب مجذور
 چندگانه 

  تعیین ضریب
 شدهتعدیل 

  استاندارد خطای
 برآورد

1 797/0 783/0 781/0 217/0 

  تحلیل   نتایج  از  فوق،  مدل  معناداری  بررسی  برای
  این   گرنشان   نتایج   است.  شده   استفاده   واریانس

 295/533  مقدار  با  F  آمارۀ  (،7  )جدول  که  است  مهم
  است.   معنادار  01/0  از  کمتر  خطای  سطح  در

-باقی  مجذورات  مجموع  مقدار  کمتربودن  همچنین،
-نشان رگرسیونی مجذورات  مجموع   به نسبت  مانده 

  تبیین   در  مدل   بالای   بینیپیش  و  گوییپیش  قدرت  گر
  محدودۀ   در  روستایی   پایدار  توسعۀ   تغییرات 

 است.  پژوهش مستقل  متغیر واسطۀبه مطالعاتی

 مدل   برازش   بررسی   برای   واریانس   تحلیل   نتایج   . 7  جدول 

 داریمعنی سطح F مجذورات   میانگین آزادی   درجه مجذورات  مجموع  مدل 

1 
 000/0 * 295/533 160/25 1 160/25 رگرسیون 

   047/0 148 982/6 مانده باقی
    149 142/32 مجموع 

 روستایی   پایدار   توسعۀ   وابسته:   متغیر   * 

  متغیر   رگرسیونی  تأثیر  ضریب  از  حاصل  هاییافته
  آماری   اثر  گرنشان   پژوهش  وابسته  متغیر  بر  مستقل

  توسعۀ   بر  روستایی  گردشگری  بازاریابی  دارمعنی
  بتای   ضریب  (. 8  )جدول   است  روستایی  پایدار

  در   و  بوده  885/0  حاضر  مطالعۀ  در  شده  استاندارد
  تر بیش   متغیر  یک  بتای  ضریب  هرچقدر  مجموع
  بینی پیش  در  آن  نقش  که  است  این   گرنشان   باشد،

  نتایج   تفسیر  در  است.  بیشتر  وابسته  متغیر  تغییرات
  استانداردشده   رگرسیونی  ضریب  پایۀ  بر  شدهحاصل

  انحراف   واحد  یک  تغییر  که  نمود  عنوان  چنین  توانمی

 روستایی،  گردشگری  بازاریابی  متغیر  در  استاندارد
 در  استاندارد   انحراف  واحد   885/0  تغییر   باعث

  با   شود.می مورد  محدودۀ   در  روستایی  پایدار  توسعۀ
  خطی   معادلۀ   شدهحاصل  جدول  نتایج  به  توجه 

 است:  زیر شکل  به رگرسیون  تحلیل از حاصل

X = 0/236 + 1/015 Y 

  =   x  ،روستایی  پایدار  توسعۀ   =Y  ب: ی ترتبه
 روستایی.  گردشگری بازاریابی
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 روستایی   پایدار   توسعۀ   بر   گردشگری   بازاریابی   اثر   با   ارتباط   در   رگرسیون   تحلیل   نتایج   . 8  جدول 

 
  رگرسیونی  تأثیر ضرایب

 1نشده  استاندارد
  رگرسیونی  تأثیر ضرایب

 t 2شده  استاندارد
  درصد

 معناداری 
B استاندارد  خطای Beta 

 092/0 698/1 - 139/0 236/0 ثابت(  )عدد
  گردشگری بازاریابی

 000/0 093/23 885/0 044/0 015/1 روستایی 

 روستایی   پایدار   توسعۀ   وابسته:   متغیر 

 گیرینتیجه و بحث 4
  اکثر   در  روستایی  جوامع   تاکنون  گذشته  هایسال   در

  فقر،   نظر  مختلفی   هایچالش   با  دنیا   کشورهای 
 ضروری،  هایزیرساخت   ضعف  مهاجرت،  بیکاری،

 در  هستند.  مواجه  ...،  و  خاک  فرسایش  آب،  کمبود
  متنوعی   راهبردهای  مذکور،  هایچالش   رفع  راستای

 در  گردشگری  توسعۀ  میان  این  در  است.  شده  ارائه
  ترین مهم   از  یکی  مستعد،   روستایی   فضاهای 

  فضاهای   این  در  روستایی  توسعۀ  راهبردهای
  موفقیت   کهازآنجایی  است.  بوده  گردشگرپذیر

 بازاریابی تقویت  و توسعه  گرو در گردشگری  صنعت
 بازاریابی  توسعۀ  رواین از  است،  روستایی   گردشگری
  و   محققان  توجه  مورد  شدتبه  روستایی  گردشگری

 قرار  روستایی  توسعۀ  و   گردشگری  عرصۀ  ریزانبرنامه 
-درهم  ارتباط  به  توجه  با  طرف  یک  از  است.  گرفته
 از  و   روستایی  گردشگری  و  بازاریابی  پیچیدۀ  و  تنیده
  توسعۀ   و   گردشگری  ارتباط   به   توجه  با   دیگر  طرف
  گردشگری   بازاریابی  اثر  چگونگی  روستایی،  پایدار

  اصلی   پرسش  روستایی   پایدار  توسعۀ   بر  روستایی 
-پاسخ  دنبال  به   حاضر  مطالعۀ  در  محققان   که  است
  بالای   ظرفیت  به  توجه  با  اند.بوده  آن  به  گویی

  کلی   صورتبه  هورامان  فرهنگی  منظر  در  گردشگری
 خاص، صورتبه  شمشیر   گردشگری نمونۀ  منطقۀ  و

  انجام  شمشیر  روستای  ساکنان میان در مطالعه این
  مفهوم   دو  وضعیت   بررسی  نتایج  است.  گرفته

 پایدار  توسعۀ  و  روستایی  گردشگری  بازاریابی

 
1 Unstandardized Coefficients 
2 Standardized Coefficients 

  شرایط   در  هایآن   کلی   وضعیت   داد   نشان  روستایی 
 قرار  متوسط  حد  از  بالاتر  وضعیت   در  و  قبول  قابل

 بازاریابی  اثر  و  ارتباط   خصوص  در  نتایج  دارند.
  محدودۀ   در  روستایی  پایدار  توسعۀ   بر  گردشگری

  روستایی   گردشگری  بازاریابی  داد  نشان  مطالعه  مورد
  توسعۀ   واریانس  تغییرات  از  توجهی  قابل  درصد
  مفهوم   این   به  است.   نموده   تبیین را  روستایی   پایدار

 بازاریابی  شمشیر،  گردشگری  نمونۀ  منطقۀ  در  که
 در  را  کلیدی  نقش  تواندمی   روستایی  گردشگری

  نتیجه  به  توجه با نماید. ایفا روستایی پایدار توسعۀ
  روستایی   گردشگری  بازاریابی  اثر  اثبات  شده،حاصل

  مستعد   فضاهای  در  روستایی  پایدار  توسعۀ  بر
  است   حاضر  پژوهش  دستاورد  ترینمهم   گردشگری،

 در  روستایی  گردشگری  بازاریابی  نقش  اهمیت   بر  و
  افزاید. می  روستایی  پایدار  توسعۀ  به  یابیدست  روند

  سایر   برای   مبنایی  تواندمی   مهم  این  همچنین
 باشد.  آینده در مطالعات

 ایفزاینده   هایچالش   به   توجه  با  اوصاف   این  با
  تقویت   هستند،  مواجه  آن  با  روستایی  جوامع  که

 روند  در  تواندمی   روستایی  گردشگری  بازاریابی
  را  مهمی  نقش روستایی پایدار توسعۀ  به یابیدست

  غیرمستقیم   و   مستقیم  درآمد   افزایش  کند.   ایفا
 افزایش  زایی،اشتغال   سطح  افزایش  محلی،  جامعۀ
  مهاجرت،   روند  کاهش  شغلی،  تنوع  ها،دارایی  ارزش 

  رسوم   و   آداب  احیای  مکانی،  تعلق  حس  تقویت
  انگیزۀ   ارتقاء   و   آگاهی  سطح   افزایش  محلی،

  توسعۀ   اثرات  از  بخشی  تنها  توانندمی   پیشرفت،
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  محلی   جامعۀ  میان  در  روستایی  گردشگری  بازاریابی
-از  است.  شمشیر  گردشگری  نمونه  منطقۀ  در  ساکن

 پایدار  توسعۀ  به  یابی دست  راستای   در  رواین
  مطالعه،   مورد  محدودۀ  در  آن   سطح  ارتقاء  و   روستایی

  اولویت   در  باید  روستایی  گردشگری  بازاریابی  تقویت
 هایفعالیت   سایر  و  هاریزیبرنامه   ها،گذاریسیاست 

  راستای   در  گیرد.  قرار  گردشگری  توسعۀ   با  مرتبط
  محدودۀ   در  روستایی  گردشگری   بازاریابی  تقویت

  تقویت   همچون   راهکارهایی  توان می  مطالعه   مورد
  اجتماعی   هایشبکه   طریق  از  ویژهبه  تبلیغات  سطح

 نحوۀ  آموزشی  هایکارگاه   برگزاری  مجازی،  فضای  و
 هایزیرساخت   کیفیت  افزایش  گردشگران،  با  تعامل

  گردشگری،   مقصد  خدماتی  و  بهداشتی  اقامتی،
  گردشگری،   توسعۀ  مختص  هایتعاونی  تشکیل
 بومی  مصالح  از  استفاده  گردشگری،  تورهای  برگزاری
  استفاده  گردشگری، مقصد محیط ساخت در بادوام

 مقاص  طراحی  در  بومی  و  سنتی  الگوهای  از
  مسیرهای  در راهنما تابلوهای از استفاده گردشگری،
 محلی،  محصولات  بهداشتی  بندیبسته   گردشگری،

  به   شدهارائه  خدمات  و  تولیدات  عرضۀ  بر  نظارت
  روستاییان   جانبۀهمه   مشارکت  طریق  از  گردشگران

 برای  بیشتر  زنیچانه   محلی،  مدیریت  فرآیند  در
  توسعۀ   خصوص  در  دوتی  بخش  گذاریسرمایه   جذب

  اسکان،   ویژۀ   هایتخفیف   درنظرگرفتن   گردشگری،
  برگزاری   ماهیانه،  و  هفتگی  صورتبه  ...  و  غذا  خرید

 انار  نوروز،  غذا،  جشنوارۀ  نظیر  مختلف  هایجشنواره 

  مرتبط   مطالعات  توسعۀ  راستای  در  نمود.  ارائه  را  ...   و
 برای  زیر  پژوهشی  عناوین  مطالعه،  مورد  موضوع  با

 بندیاولویت   و   شناسایی  گردد: می  پیشنهاد  آینده 
 بازاریابی  توسعۀ  )اجرایی(  عملیاتی  راهکارهای
 در  گردشگری   بازار  بندیبخش   روستایی؛  گردشگری

  برگزاری   اثرات  بررسی  گردشگری؛  نمونۀ  مناطق
  گردشگری   بازاریابی  توسعۀ  بر  محلی  هایجشنواره 
 روستایی. 

 مالی حامی
  مالی   حامی   مقاله   این   مسؤول،   نویسندۀ   اظهار   به   بنا

 است.  نداشته

 پژوهش  در نویسندگان سهم
  تحلیل وتجزیه  نامه،پرسش  طراحی  اول:  نویسندۀ

 مطالب.  نهایی بازبینی و مرور و هاداده

 میدانی،  هایداده  آوریجمع   دوم:  نویسندۀ
 مقدمه.  نگارش

 منافع  تضاد
 در  منافعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلام  نویسندگان 

 . ندارند مقاله این انتشار یا و  نویسندگی با رابطه

 تشکر  و تقدیر
  و   مشاوره  دلیل  به   افراد،  همۀ   از  نویسندگان، 

  و   تشکر  مقاله  این  در  مشارکتشان  و  علمی   راهنمایی
 کنند. می قدردانی
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