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Abstract 
Context and Purpose. This article aims to explore the potential of Qahvehkhaneh 
painting in connection with Iran’s art tourism. From an aesthetic and cultural 
perspective, it seeks to examine how this traditional art form can enhance the 
experiential dimension of tourism. Design/methodology/approach: Employing 
a qualitative approach and a descriptive-analytical method, two prominent works 
— The Battle of Rostam and the White Demon and The Tragedy of Karbala — were 
analyzed based on Ibn al-Haytham’s three-stage model of perception (sensation, 
differentiation, judgment). Data were collected through document analysis and 
visual-narrative content analysis, focusing on the hypothetical experience of 
domestic and international tourists when encountering these artworks from an 
aesthetic and perceptual standpoint. Findings: The analysis reveals that 
Qahvehkhaneh painting, through its vibrant colors, epic-religious narratives, and 
rich cultural symbols, offers a multilayered experience for tourists. Iranian 
tourists, due to cultural familiarity, demonstrate a deeper understanding of the 
symbolic content, while international visitors tend to engage more with the visual 
form and color. This gap in symbolic comprehension among non-Iranian tourists 
underscores the need for cultural mediation tools such as expert guides and 
interactive technologies. Conclusion: Qahvehkhaneh painting can be 
transformed from a static artwork into an immersive cultural experience through 
the development of interactive tours, story-based pathways, and integration with 
live performances. Moreover, the use of augmented reality and multilingual 
storytelling can significantly enhance the understanding of foreign tourists. 
Originality/value: This study bridges classical Islamic aesthetic theory with 
contemporary challenges in art tourism, offering a conceptual framework for 
analyzing artistic perception within the context of tourism experience. It also 
provides practical recommendations for integrating traditional arts into the 
design of tourism products. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Art tourism, a vital branch of cultural 
tourism, supports local economies, 
preserves heritage, and fosters collective 
identity. Despite Iran's rich artistic legacy, 
it remains underrepresented in global art 
tourism due to limited international 
engagement and the underutilization of 
cultural resources. While many countries 
capitalize on art hubs like museums and 
galleries, Iran primarily emphasizes 
historical and natural attractions . 

The growing global art tourism market 
presents Iran with an opportunity to 
leverage its traditional and contemporary 
arts. However, challenges such as 
sanctions, negative international media 
portrayals, and strategic fragmentation 
hinder progress. Global success stories 
stress the need for robust cultural 
infrastructure, strategic marketing, and 
artist support. Integrating artistic 
production with participatory tourism and 
utilizing digital platforms could broaden 
exposure and attract visitors . 

Iran’s traditional arts—miniature 
painting, tilework, carpet weaving, and 
more—offer immersive cultural 
experiences. For example, UNESCO-listed 
Persian carpet weaving connects tourists 
with artisans and local markets. Yet, Iran 
lacks interactive tourism models that 
foster visitor engagement, unlike Mexico 
or India, which promote narrative-based 
indigenous art experiences . 

Qahvehkhaneh painting, a vibrant, 
symbolic folk art from the late Qajar and 
early Pahlavi periods, provides a unique 
model for integrating art and tourism. 
Known for epic and religious narratives 
depicted in vivid, expressive compositions, 
works by artists like  Hossein Qollar Aghasi 

and Mohammad Modabber offer rich 
cultural storytelling. This study applies Ibn 
al-Haytham’s aesthetic theory—which 
defines beauty as harmony between form 
and meaning—to evaluate the tourist 
experience and inform tourism product 
design. While prior studies explore 
traditional arts and tourism, few examine 
Qahvehkhaneh painting through this lens, 
particularly in relation to art tourism. 

2. Research Methodology 
This qualitative, descriptive-analytical 
study focuses on two Qahvehkhaneh 
paintings housed in Tehran's Reza Abbasi 
Museum: The Battle of Rostam and the 
White Demon by Hossein Qollar Aghasi 
and The Tragedy of Karbala by Mohammad 
Modabber. Both are analyzed for visual 
and narrative content to assess aesthetic 
impact on viewers . 

The analysis is grounded in Ibn al-
Haytham’s tripartite model of aesthetic 
perception: Perception (ḥiss), 
Discrimination (tamayyuz), and Judgment 
(qaḍāʾ). This model frames beauty as an 
interactive process between objective 
visual cues (form, color) and the viewer's 
subjective background, making it suitable 
for cross-cultural evaluation of tourist 
engagement. 

3. Research Findings 
Both paintings feature intense narratives—
epic heroism and religious martyrdom—
conveyed through dynamic forms and 
vivid color. The Battle of Rostam and the 
White Demon represents moral conflict 
and heroism, while The Tragedy of Karbala 
fuses Shiite symbols with folk storytelling . 

Findings show these artworks trigger 
strong sensory responses in all viewers, 
but symbolic interpretation is mainly 
accessible to culturally knowledgeable 
audiences. Iranian and Shiite tourists 
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derive deeper meaning from historical and 
spiritual themes, while international 
tourists often engage at a surface visual 
level . 

To bridge this interpretive gap, the 
study suggests immersive strategies: 
multilingual guided tours, interactive 
workshops, and thematic cultural 
itineraries. Combining static visual art 
with performative traditions such as 
Ta’ziyeh or pardeh-khani can enhance 
understanding and emotional connection, 
turning passive observation into active 
participation. 

4. Conclusion 
Qahvehkhaneh paintings offer layered 
aesthetic experiences through vibrant 
visuals and rich narratives. While domestic 
audiences connect deeply due to cultural 
familiarity, foreign tourists often miss 
symbolic depth. This highlights the need 
for trained cultural mediators to guide all 
visitors through the perceptual process 
outlined by Ibn al-Haytham: from initial 
visual attraction to deeper symbolic 
interpretation . 

The integration of Qahvehkhaneh 
painting into art tourism can be realized 
through narrative-driven experiences, 
interactive sessions, and digital tools such 
as AR applications and storytelling 
platforms. Thematic routes that connect 
artworks to broader historical, religious, 
and artistic contexts—along with artist 
biographies—can foster engagement and 
support local creative economies . 

Ibn al-Haytham’s framework effectively 
explains the stages of tourist engagement: 
sensory appeal must evolve into narrative 
comprehension for meaningful impact. 
Blending visual art with live performance 

enhances emotional and intellectual 
resonance, enriching both domestic and 
international visitor experiences . 

Qahvehkhaneh painting thus stands at 
the intersection of storytelling, visual 
culture, and heritage, offering a powerful 
avenue for redefining Iran’s approach to 
art tourism. To realize its potential, the 
study recommends a comprehensive 
national strategy prioritizing digital 
innovation, training of art mediators, and 
targeted promotional campaigns. Despite 
existing barriers like infrastructural 
limitations and international sanctions, 
this integrated approach can position 
Qahvehkhaneh painting as both a cultural 
emblem and an economic driver . 

Future research could explore 
comparative analyses with other 
traditional art forms, strategies for digital 
engagement, and specialized guide 
training. With proper investment and 
planning, Qahvehkhaneh painting can play 
a transformative role in cultural tourism 
and global cultural diplomacy. 
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  گردشگری  ای،خانه   قهوه نقاشی
ک  نظریه هنری،   ابن  زیبایی ادرا

یی  تجربه  هیثم، یبا   شناختی، ز
 فرهنگی  نمادهای 

 چکیده
و هدف د   در  ایخانهقهوه   نقاشی   هایظرفیت   تبیین   هدف   با  مقاله  این:  زمینه    گردشگری   با  پیون

یران،  هنری  یی   منظری  از   کوشدمی   ا   برای   هنر  این  از  برداریبهره  امکان  به   فرهنگی  و  شناختیزیبا
د  توجه  انتجربۀ گردشگر   ارتقاء - توصیفی  روش   با   و  کیفی  صورتبه   حاضر  ۀمطالع:  شناسیروش   .کن

ده   انجام   تحلیلی و .  است  ش برد »   — ایخانهقهوه   نقاشی  از   شاخص   اثر   د یو   و   رستم   ن   و   « سپید  د
یکرد  با—«  کربلا مصیبت»   حس،  سطح  سه  در هیثمابن نظری چارچوب و  روایی  و  بصری تحلیل  رو

یز  دگرفته   قرار بررسی  مورد  قضاوت  و  تما   فرضی  فرهنگی تیپ  سه   قالب در نیز  انتجربۀ گردشگر . ان
یرانی،   گردشگر ) ده  بازسازی (  شرقی  و   غربی   ا ک ۀ  نحو   تا  ش   گوناگون   فرهنگی  هایزمینه   منظر   از   آثار  ادرا

از  ابزارهای  از  استفاده  جای  به چارچوب،  این  در.  شود  بررسی   شده   گرفته   بهره   نظری  تحلیل  کمی، 
دف   با   که ک   مفهومی  تبیین  ه یی   ادرا یبا   . است  گرفته   انجام   فلسفی  چارچوب   بر   مبتنی   شناختی ز

یج :  هایافته د می   نشان   نتا یق  از  ایخانهقهوه   نقاشی  ده   زنده،   هایرنگ   چون  بصری  عناصر  طر
ب  یه   ایتجربه   خلق   قابلیت  مذهبی،  و   فرهنگی   هایروایت   و  پویا  هایبندی ترکی   برای   را  چندلا

ک .  داراست  گردشگران  ین   از   مخاطبان   ادرا .  هاستآن   فرهنگی  ۀزمین  به   وابسته   شدت به  آثار  ا
یرانی   گردشگران    کهحالیر د  دارند؛   ترفرهنگی   و   تراحساسی   ایتجربه   نمادها،   از  ترعمیق   درکی  با   ا

ذابیت  بر   عمدتا    خارجی  گردشگران ین.  کنندمی   تمرکز  بصری   ج   های واسطه   از   گیریبهره   اهمیت  امر   ا
یت   و   تعاملی   های فناوری   تخصصی،   راهنماهای   مانند   فرهنگی  دزبانه   هایروا   .کندمی  برجسته   را   چن

  پیشنهاد  هنری،   گردشگری   در  ایخانهقهوه   نقاشی   از   مؤثر   برداری بهره   برای :  گیری و پیشنهاداتنتیجه
یت   تورهای   تعاملی،   مسیرهای   طراحی   شود می   واقعیت   از   استفاده   و   مشارکتی  های کارگاه   محور، روا

د می   هیثمابن   ادراکی  چارچوب .  گیرد  قرار  کار  دستور   در   افزوده یی   توان - بصری  تجارب  طراحی   برای  مبنا
اصالت  .کند  فراهم  غنی  فرهنگی و  یی  حاضر   پژوهش:  نوآوری  تجربۀ    تحلیل  برای  مفهومی  الگو

یق   از   هنری   ی گردشگر ی  از  گیری بهره .  است  داده  ارائه   سنتی   هنرهای   طر ک   ۀ نظر   هیثم ابن   بصری   ادرا
ب،   درک   و   فرهنگی   بستر  هنری،  اثر  میان   تعامل   تبیین  در وری   مخاط ین  اصلی  نوآ   محسوب   پژوهش  ا

 . گیرد قرار  آتی میدانی  و  نظری  مطالعات  مبنای   تواندمی  که  شودمی

 :  تاریخ دریافت
14 آبان  6 03 

 :  اصلاحات تاریخ دریافت 
2 14 آذر 6 03 

 :  تاریخ پذیرش
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 مقدمه 1
به  هنری،  شاخه گردشگری  ن  از عنوا برجسته  ای 

ال  س در  فرهنگی،  ابزاری گردشگری  به  اخیر  ای  ه
بردی برای جذب گردشگر و دست ابی به توسعراه   ۀ ی

این   است.  شده  تبدیل  فرهنگی  و  ادی  اقتص ایدار  پ
ع گردشگری نه  ا در رونق اقتصادی جوامع محلی  نو تنه

اسداری نقش پ در  کلیدی  نقشی  بلکه  است،  آفرین 
ا   ایف جمعی  هویت  تقویت  و  فرهنگی  میراث  از 

ه می ن کند. داد ازما ای س ای بین ه لمللی نیز حاکی از ه ا
ابل سهم ق که  است  ن  ن،    آ ا جه ن  گردشگرا از  توجهی 

انگیزه  ا  می ب سفر  هنری  و  فرهنگی  ای  این  ه و  کنند 
رشد   برای  را  حوزه  این  الای  ب ظرفیت  فزاینده  روند 

می  ن  ا .UN  Tourism, 2023)  دهدنش وجود   ( ا  ب
حوز  ۀپیشین  در  ایران  ع  متنو این کشور   ۀغنی و  هنر، 

بین ازار  ب در  درخوری  اه  ایگ نتوانسته ج ن  اکنو لمللی ت ا
کند کسب  هنری  حدی  له أمس   ؛گردشگری  ا  ت که  ای 

و   انی  جه ای  ازاره ب ا  ب اط  ارتب ضعف  در  ریشه 
ایه بهره سرم از  افی  اک ن دارد برداری  فرهنگی  ای  ه

(Ansari& vafadari  ،2019  .) از اری  بسی مقابلِ  در 
موزه  به  ا  اتک ا  ب که  ن  جها ای  گالری شهره و  ا  ای ه ه

ه هنری به قطب  ای گردشگری تبدیل شد اند، تمرکز  ه
ن   تا  ایرا اذبه   عمد ج اقی  بر  ب بیعی  ط و  اریخی  ت ای  ه

ظرفیت  و  ه  اند به م هنری،  ای  الری ه گ در  و ویژه  ا  ه
بهره  مورد  کمتر  معاصر،  ای  قرار هنره بلیغ  ت و  برداری 

 .اندگرفته 

هنری   گردشگری  انی  جه بازار  ال،  ح همین  در 
مندی  طور پیوسته در حال گسترش است و علاقه به

به  هنر  انگیز به  ابه  به   ۀمث ا  سفر،  ب مقاصدی  در  ویژه 
افزایش   به  رو  غنی،  هنری   Future) استمیراث 

Market Insights, 2024)     برای روندی  چنین 
پشتوان ا  ب ن،  ۀکشوری  ایرا ای فرصت   فرهنگی  ه

ابی ارتق جهت  در  بین   ء نظیری  ه  ا و  جایگ لمللی  ا
میبهره فراهم  اقتصادی  منافع  از  اثرات  کنگیری  د. 

درآمدزایی  سطح  به  ا  تنه هنری  گردشگری  ادی  اقتص
اغل  مستقیم محدود نمی ایت از مش ا حم شود، بلکه ب

اد فرصت  ای شغلی جدید و رونق صنایع محلی، ایج ه
توسع می   ۀوابسته،  تقویت  نیز  را  تجربپایدار    ۀ کند. 

موزه  که  است  ن  آ ای  گوی ن  ا جه هنری  ای  و شهره ا  ه
ه بر جذب گ ردشگر، محرک رشد  مراکز فرهنگی، علاو

در   ادی  افیاقتص رستوران   اصن ن  هتلچو ا،  و  ه ا  ه
ه  ا محلی فروشگ ای  ن  ه چو ایی  شهره هرچند  اند. 

به  شیراز  و  ن  ا ای    ۀواسطاصفه ازاره ب و  اری  معم
ه  اریخی خود شناخته شد ا ظرفیت ت ای هنری  اند، ام ه

ا، به  اصر و گالری   ۀ ویژه در عرصاین شهره ای هنر مع ه
ه محلی، هنوز به امع معرفی و فعال نشد  اندشکلی ج

(Seyfi & Hall, 2020 .) 

ب  شیافزا ارج  ینس ن خ ن یبه ا  یورود  یگردشگرا   را
ب- ا  شتریکه  کشوره  Visit)  -هستند   هیهمسا  یاز 

Our Iran, 2024 به برخ(  تصو  یرغم  انند  م   ر یموانع 
رسانه   یمنف ادر  لمللن یب  یه ام یتحر  ،یا نبود   ه و 

امع، هنوز به توسع برد ج   ی هنر  ی گردشگر  داریپا  ۀراه
امین )   دهینج ع(.  khodadadi,2016است  حال،    نیدر 

ا  رینظکم  یانه یوجود گنج و معاصر،   یسنت یاز هنره
ش  تلا ا  ب ه  اهمرا اح  ریاخ   یه در  و موزه   یای دولت  ا  ه

فرهنگ ب  ،یمراکز  مناس توجه    یبرا  ی بستر  جلب 
علاقه  ن  است گردشگرا آورده  فراهم  هنر  به    مند 

(Salek Farokhi & Hosseini, 2021  .) 

العات بیقی مط ن تط ا ایی دهندمی  نش   که  کشوره
ا  پیشتازند،  هنری  گردشگری  زمینۀ   در ازیفراهم   ب  س

خت  ا ایزیرس ای  تدوین  فرهنگی،  ه برده ابی  راه ازاری  ب
ایت   و   هدفمند  اندتوانسته   بومی،   هنرمندان  از  حم

اه ایگ بیت  را   خود  ج  در(.  Richards, 2018)   کنند   تث
ن  دیگر،  سوی اختاری،  مشکلات  دلیل  به  ایرا بود  س  ن

اهنگی ادی  هم أثیر   و  نه ا،تحریم   ت  از  محدودی   سهم  ه
ازار  این   حال،   عین   در  (.  Seyfi et al., 2018)  دارد  ب

ات انی  موفق  تجربی ایع   تلفیق  در  جه ا  دستیصن  ب
ن   گردشگری، ا ن  که  دهدمی   نش   ظرفیت   این  نیز  ایرا

ا  تا  دارد  را ه   از  حمایت  ب ارگا ایک   فراهم   و  تولیدی  ه
ن کر  ای   د ن،   برای  تعاملی   بستره   ارزشی   گردشگرا

ه اد  افزود  (. Ghaderi et al., 2018)  کند ایج

ابی ایارزی ن   مؤید  نیز  اقتصادی  ه   که   است  آ
ایه  اخت   در  گذاریسرم ایزیرس   هنری،   و   فرهنگی  ه

ازدهی ابل  ب اغل  توسعۀ  طریق   از  توجهی  ق   و   مش
ازنجیره  ه   به   تأمین  یه  ,Frey & Meier)  دارد   همرا
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بته(.  2006 افع  این  تحقق   ال ن   در  من ازمند   ایرا   نی
اهش ایریسک   ک ایه   ه  ءارتقا  گذاری،سرم

خت  ا ازیرس ایگذاریسیاست   اصلاح  و  ه ایتی   ه   حم
ای   اساس،  همین  بر .  است ط   اقتض ن   کنونی  شرای   آ
ن،سیاست   که  است ا  گذارا ات   از  گیریبهره   ب   تجربی

انی ای  طراحی  و  جه   توسعۀ   مسیر   بومی،  راهبرده
ازند  هموار  را  هنری  گردشگری  ,.Seyfi et al)  س

2018. ات ( الع  پیوند  که  دارند  تأکید  نیز  داخلی  مط
ان ارکتی  تجربۀ  و  هنری  تولید  می  گردشگر،  مش

اززمینه  اد  تقویت  و  ارزش  خلق  س   است   محلی  اقتص
(Moridi & Torabi,2019  .) از  گیری بهره   همچنین 

ایپلتفرم  ال  ه  نو  راهی  ایرانی،  هنر   نمایش  برای  دیجیت
اطب   جذب  برای  ,Karimi)  آوردمی   فراهم   جهانی  مخ

ازی  علاقۀ  تبدیل   و(  2022   ممکن   را  واقعی  سفر  به  مج
ا  کهآن  بر  مشروط  د،کنمی امه   ب  و  هدفمند  ریزیبرن

ایمشوق س ه اشد همراه ملمو  . ب

ن   همچو ن  ایرا سنتی  ای  هنره ن،  ا می این  در 
اشی  ک ارگری،  قالی نگ اری،  و  ک اری  اک مین افی،  ب

اتم  سرزمین خ این  فرهنگ  از  اصیل  ازتابی  ب اری،  اند ک
تجربه  ایی که  ب زی و  تاریخ  از  ژرف  را ای  ایرانی  اسی  شن

می  عرضه  ن  گردشگرا الی به  ق نمونه،  برای  افی کنند.  ب
انی یونسکو به ثبت   ایرانی که در فهرست میراث جه

نه  ه،  بهرسید بلکه  هنری،  منظر  از  ط  ن  عنفق وا
زمین روزمره،  زندگی  از  گردشگر    ۀ تجسمی  را  آشنایی 

ا ک ا  اه ب سنتیرگ ای  ازاره ب و  بومی  ای  می   ه کند.  فراهم 
اشی  ک اریهمچنین،  اشکک ب ای  اریخی، ه ت ای  اه بن ه  و

اطب را به ت  ن أمخ اریخ ایرا ملی بصری و فرهنگی در ت
ایوامی ای  دارند.  ازه نی و  سنت  پیوند  ا  ب ا،  هنره ن 

انی برای تعامل فرهنگی و خ ای لق تجربه امروز، امک ه
 . ندآور جدید فراهم می 

  از   مؤثر  برداریبهره  موانع  ترینمهم  از  یکی
ای ۀ   در   ایران  سنتی  هنره  نبود  گردشگری،  حوز

امل  برای  محورتجربه   طراحی ا  گردشگر  عینی  تع   این   ب
 در(.  Moridi & Torabi, 2019)  هنرهاست

ای  ای  دیگر، کشوره الب   در بومی هنره ایفعالیت  ق  ه
املی اه   ازجمله—تع ایکارگ ا   آموزشی  ه ای   ی   هنره

ه  ایتجربه   به—شهری ه   بدل   زند  ,Richards)  اندشد

نبه (.  2018 ال،  عنوا اری  مث ایدیوارنگ ا   مکزیک   ه   ی
اه  ارگ ایک ا نه   هند،  هنری  ه ۀارائه   تنه   هنر   دهند

ا  بلکه  اند،بومی ارکت  ب   درک   و  خلق  در  گردشگر  مش
اندنیبه   ایتجربه   به   اثر، ادم ه   تبدیل  ی  اندشد

(Timothy & Nyaupane, 2009 .)    ،نیز ن  ایرا در 
ش علی تلا برخی  معرفی  رغم  برای  پراکنده  ای  ه

ایع  تجربه صن خلق  به  افی  ک توجه  هنوز  ای دستی،  ه
در روایت  است.  نگرفته  صورت  ارکتی  مش و  محور 

ه  قهو نقاشی  بستری،  انه چنین  به خ هنری  ای  ن  عنوا
روایت  می مردمی،  ادین،  نم و  نوین محور  مدلی  تواند 

این   دهد.  ارائه  گردشگری  و  هنر  ان  می پیوند  برای 
است ت ن  آ بر  اله  ه مق قهو اشی  نق انه ا  نه  خ را  ا  ای    صرف

ایی ب زی منظر  بهاز  بلکه  اسی،  طراحی  شن بستر  ابه  مث
 .قرار دهد  واکاویی مورد تجربۀ گردشگر

اشی ه   نق انه قهو استه   هنری  ای،خ   فرهنگ   از  برخ
امه  اخه   از  یکی  و  ع ایش اخص  ه ن،   سنتی  هنر  ش   ایرا

اجار اواخر در   هنر  این. رسید  اوج به پهلوی اوایل و ق
ا ازنمایی  ب ن   ب ایداستا امه،  ه اسه   شاهن ایحم  ه

بی ایرنگ   طریق   از  تاریخی،  وقایع  و   مذه  ه
شپرجنب  ایبندی ترکیب   و  وجو ه   فضایی  روایی،  ه   زند

ه  در انه قهو اخ  آثار(.  Diba, 2013, 152)  کردمی   خلق  ه
بک،   این ه  س ایی  بر  علاو ب   محتوای   واجد   بصری،  زی

اعی  و  فرهنگی ط   و  بودند  اجتم ن   هنرمندانی  توس   چو
ایی   اوج  به  مدبر محمد  و  آقاسی قوللر حسین   شکوف

انقاشی  این(.  Marzolph, 2001)  رسیدند ا   ه   ب
ایروایت    و   پرقدرت  خطوط  جذاب،  ه

ایشی،  پردازیشخصیت   دل   به   را  مخاطب   نم
اسنت  ای  و  ه اوره م  ب ابلیت   هم  هنوز  و  بردندمی  مرد   ق

 .  دارند را ایرانی هنر و زندگی از عمیق  ایتجربه   خلق

ا ایویژگی   به   توجه   ب   این   بصری  و  محورروایت   ه
اضر،  مقالۀ  هدف  هنر، ا    ح انه   تحلیل   صرف انش ا   ه   ی

اروایت   توصیف  بیینی   بلکه  نیست،  ه  از  نظری   ت
ازوکار ایی   تجربۀ  گیریشکل  س ب اختیزی   طریق   از  شن

امل ن  تع .  است  فرهنگی  زمینۀ  و  مخاطب  اثر،  میا
ن  اسلامیایرانی  دانشمند  هیثم،ابن ارم  قرو   و   چه

ایی  هجری،  پنجم ب  و  دیدمی   معنا  و  فرم  پیوند  در  را  زی
ایتحلیل  در او نظریۀ اصر ه اربرد نیز هنر مع افته  ک   ی
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 این  در(.  Sabra, 1989; Lindberg, 1976)  است
ارچوب أثیر   بر  تأکید  نظری،  چ   تناسب   ادراکی،  اتت

اهنگی  و  اجزا ان  بصری،  هم  از  تریدقیق   تحلیل  امک
اشاگر   تجربۀ  تواندمی   که  ایتجربه   د؛کنمی   فراهم   تم

ایۀ  .  گیرد  قرار  نوین گردشگری محصولات طراحی  پ

العات ۀ   در  اخیر  مط   هنری   گردشگری   حوز
ن  ا ۀنش ای  نقش  به  ایفزاینده   توجه  دهند   سنتی   هنره

ن  جذب  در اردز   عنوان نمونه،به .هستند  گردشگرا ریچ
ای  نقش  به ایتجربه   ارائۀ   در  محلی  هنره   معتبر   ه

ه   اشاره   گردشگری  در  (. Richards,2007)  است   کرد
ال    دیگر،  پژوهشی ه و  امع   بررسی  بهسیفی    ج

انه  منطقۀ   در  میراث  و   فرهنگی  گردشگری   و   خاورمی
ال  در  .( Seyfi&Hall,  2020)  اندپرداخته   آفریقا  شم

بایی ادراک نظریۀ  زمینۀ ا  تحقیق این که  زی   بر  تکیه ب
ارچوب باط  بررسی  به  هیثمابن   نظری   چ ن   ارت   میا

اشی  و  ادراکی  تجربۀ ه   نق انه قهو بع پردازدمی  ایخ من  ،
کتاب اد،  استن ابل  ن    صبرا  ق آ در  که    نظریۀ است 

ه  شرح  هیثمابن ه   داد ای  و  شد ن  کاربرده   تحلیل   در  آ
گرفته  بررسیمورد    هنر .  (Sabra,1989)  است   قرار 

ا  را  ابن هیثم نظریۀ دیگر پژوهشی درنیز  لیندبرگ   ب
انظریه  دیگر ط ه مرتب ه   مقایسه   ی    است   کرد

(Lindberg,1976).  ۀ  در اشی  تاریخ  حوز  نق
ه ا   هنر  این  پیوند  بررسی  به   مرزلف  ای،خانه قهو   ب

  است   پرداخته  بصری  گریروایت   و  عامه  فرهنگ
(Marzolph,2001).  به   متعددی  مطالعات  همچنین  

ایی ازنم ا   ب اده  در  تصویر   نقش  عاشورایی،  هنر   در  نم
گردشگر ا  فرهنگی  یتجربۀ  ازخوانی  ی بک   ب   س

ه ا  اند،پرداخته   ایخانه قهو ن  اغلب  ام اآ ا   ه   تحلیل   بر  ی
ار  محتوای ه  متمرکز   آث ا  اندبود   منظر   از  ی

امعه  اسیج ن  و  هنر  شن ا  درگیرشدن  بدو ازوکار  ب  س
ایی  ادراک ب اختیزی   تمایز   وجه.  اندشده   نوشته  شن

اضر  پژوهش ا  که   است   آن  در  ح  رویکردی  ب
ان  ش  ای،رشته می ک  از  کندمی   تلا -  تاریخی  نظریۀ   ی

بیین  برای  - (هیثمابن )  ادراک   گردشگر   مدرن   تجربۀ  ت
انه   از   ضمن   پژوهش  این.  گیرد   بهره  سنتی  ایرس

ا  افزاییهم ار  برخی  ب بط  آث اشورایی  هنر  زمینۀ  در  مرت  ع
 در  نو  روشی  فرهنگی،  گردشگری  زیستۀ   تجربۀ   و

 تواندمی   که  کندمی   پیشنهاد  را   تجربه  یندفرآ  تحلیل
اززمینه  ایپژوهش  س بی  ه ا   ترکی ایمدل   توسعۀ  ی  ه

املی  به بیانی   .شود  گردشگری  محصول  طراحی   در  تع
اضر پژوهش دیگر ان  امتداد در ح اییجری   دارد  قرار ه

ن  پیوند  به  که  فرهنگی  تجربۀ  و  سنتی  هنر  میا
ا   اند؛پرداخته  ع   و  نظری  چارچوب   رویکرد،  نظر  از  ام   نو

ه ا ا  روشن  تمایزی  مخاطب،  به  نگ اآن   ب   برخلاف .  دارد  ه
العاتی ا    که  مط اوی  را   محتوا  صرف ه   واک  این  اند،کرد

اله ش   مق ازوکار  دارد  تلا   بستر   در  را   هنری   درک   س
ان  بیین   فرهنگیمی  برای  تاریخی  اینظریه   از  و   کند  ت

ا ازیمدل   ءارتق  . گیرد بهره تجربۀ گردشگر س

اشی  بر   تمرکز  عین  در ه   نق انه قهو اید  ای،خ   توجه   ب
ار به  تنها هنری  ی تجربۀ گردشگر که  داشت ا  آث   ایست

اندنمی  محدود ای .  م ه   مانند   آیینی  هنره  و  خوانیپرد
ه  که  تعزیه ا استگ بی  و  روایی  مشترک  خ ا  مذه  این  ب

اشی انق ابلیت   دارند،  ه اییق   تعاملی   و  حسید چن  ه
ا،گونه   این  در.  دارند  گردشگر  جذب  برای   عناصر   ه

اشی  بصری ا   اسب  علم،  نظیر —نق ایچهره   ی  ه
ایشی   و   زنده  صورتبه —عاطفی   شوند می   مجسم   نم

ان  و   که   آورندمی   فراهم   چندلایه   ایتجربه   طراحی   امک
ابلو  با  مواجهه  از از   ت ه   آغ   آیین   در  مشارکت  به   و  شد

ن   پیوندی  چنین.  شودمی   ختم    و   تصویری  روایت  میا
ن   تواندمی   اجرا، ای   طراحی   بنیا   خلاق   مسیره

ط نه  که  مسیری  د؛ کن فراهم   را فرهنگی گردشگری   فق
ارکتی   و  عاطفی   ۀتجرب  بر  بلکه  بصری   ادراک  بر   مش

أکید  . دارد ت

ام  ضرورت   قابل   منظر  چند   از  پژوهش  این  انج
  هنری   گردشگری   ۀ توسع  اینکه  نخست  است؛  بررسی

ن  در اذبه   به   تنوعی  تواندمی  ایرا ایج  توریستی  ه
بخشد  کشور اد  وابستگی  و  ب ن  به  زی ا ایمک اریخی ه  ت

ا اشی.  دهد  کاهش  را   طبیعت   ی ه   نق انه قهو  ایخ
نبه  کنار  در  است  قادر  ناب  و  فرهنگی  ۀ تجرب  یک  عنوا

ایگونه  دیگر  در  را  ایران  و  گیرد  قرار  گردشگری  ه
ابت   ۀعرص انی  رق   تر برجسته   فرهنگی  گردشگری  جه

ای  بر   که  هنر  این  دوم،.  کند   و   عامه  فرهنگ  ۀ پ
ن  ا ا  گوییداست ه  به  تواندمی   شده،  بن   داشتن نگه  زند

س   میراث  در  ویژهبه   رساند،  یاری  کشور  ناملمو
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ای  از  بسیاری  که  روزگاری اد  از  خطر  در  سنتی  هنره  ی
أثیر  بررسی  سوم،.  هستند   رفتن  بایی  ت اختیزی   این   شن

اشی انق ن  بر  ه ا  تواندمی   گردشگرا   یک   از  گیری بهره   ب
ارچوب   بر   آن  اثرگذاری   از  بهتری  درک  علمی،   چ

ن با ه، این. دهد دست به مخاط ا ا نگ ال ب   فرهنگ  اتص
  عمق   به  هم   امروزی،   گردشگری   به   ایرانی  دانش  و

العات اییایده   هم  و  کندمی   کمک  مط   خلق   برای  ه
. دهدمی   ارائه  نوآورانه  گردشگری  محصولات

ایت، ا  درنه ن   ۀعلاق   به  توجه  ب انی  روزافزو   به   جه
ایتجربه  اده  اصیل،  فرهنگی  ه اشی   از  استف   نق

ه ن   هنر   و   فرهنگ  تواندمی  ایخانه قهو ا   به   را  ایرا   دنی
اززمینه   و  کند   معرفی ایفرصت   س ادی   ه   و   اقتص

  رو   پیش  نوشتار.  شود  محلی  مردم  برای  اجتماعی
اسخ  درصدد ایپرسش   به  گوییپ   از   نمونه  دو  زیر،  ه

ار اشی  مشهور  آث ه  نق انه قهو  شکلی  به  را  ایخ
م  ا اصر  تأثیر  و  تحلیل  مندنظ  این  روایی  و  بصری  عن

ن  ادراکی ۀتجرب  بر هنر العه  را گردشگرا ا   کندمی  مط   ت
اییراه   به  مسیر   این  از   به   هنر  این  تبدیل  برای  ه

اذبه  انی ایج ابد.  دست گردشگری  و جه  ی

اشی   - ه   نق انه قهو   عناصر   طریق  از  چگونه  ایخ
اززمینه   روایی،  و  بصری ایی   ایتجربه   س ب اختی زی   شن

ن برای  شود؟می  هنری گردشگری بستر  در گردشگرا

نمی   چگونه  - ایظرفیت   از  توا اشی   ه   نق
ه   یک   در  هنری  گردشگری  رونق  برای  ایخانه قهو

 برد؟  بهره مقصد

ایی  ادراک  ۀنظری  - ب ارچوبی  چه  هیثمابن   زی  برای  چ
بایی  ۀتجرب  تحلیل اختیزی ن  شن اشی   از  گردشگرا   نق

ه  آورد؟ می  فراهم ایخانه قهو

 پژوهششناسی روش 2
اشی   نقش  بررسی  هدف   با  رو  پیش  پژوهش   نق

ه  از ایران، در هنری گردشگری ۀتوسع در ایخانه قهو
ا  کیفی  رویکرد ش  ب   ؛ بردمی   بهره  تحلیلی- توصیفی  رو

ش  این  زیرا ان  رو ایویژگی   عمیق  تحلیل  امک  بصری،  ه
أثیر  و  هنر  این  فرهنگی  و  روایی   ادراک   بر  آن  ت

ایی ب اختیزی ن   شن   مطالعه، .  آورد می  فراهم  را  گردشگرا
 آثار  و  است  متمرکز  موردی  محتوای  تحلیل  بر

اخصی اشی  از   ش ه   نق انه قهو   هدفمند   صورتبه   ایخ
اب ه   انتخ ا  اندشد ن   ت ا ای ع  گرنم  اهمیت  و  مضمونی  تنو
اریخی امل   تحقیق  جامعۀ.  باشند  هنر  این  ت   اثر   دو  ش

اخص اشی  ش ه   نق ۀ  در  موجود  ایخانه قهو ا    موز رض
اسی  ب ام   به   تهران  ع این برد »  ه «  سپید  دیو  و  رستم   ن

کربلا»   و  آقاسی  قوللر  حسین  اثر بت    به «  مصی
  هدفمند   گیری نمونه.  است   مدبر  محمد  هنرمندی

اب   آثار  و  است هانتخ ه   دلیل   به   شد ا  و  تاریخی  جایگ
ع    رنگ، )  بصری  عناصر   از  جامعی  تحلیل   روایی،  تنو

ن )  روایی   و (  بندیترکیب   فرم،  ا،داستا ا،   ه اده   نم
امین ۀ.  دهندمی   ارائه(  مض العه  محدود  نظر  از  مط

انی ۀ   به  زم انی  پهلوی،  دور اشی  که  زم ه  نق انه قهو  ایخ
أثیر  هرچند است؛ محدود رسید، اوج به  بر آثار  این ت

ن ۀ  .شودمی   بررسی  نیز  امروزی  گردشگرا  میدانی  داد
ن  رفتار  از  مستقیمی ا   نیست،  موجود  گردشگرا   ام

ات»   تحلیل الع ن  از  «فرضی  موردی  مط ا   گردشگرا   ب
ایزمینه  بیه   برای  مختلف،  فرهنگی  ه ازیش  س

اوت  ایتف .  است  شده  گرفته  کار  به   تجربه   و   درک   ه
ا،  این  در ش  از  راست ازی  رو ازس   گرفته   بهره  تحلیلی  ب

ه ات  در  که   شد الع  در  ویژهبه   تفسیرگرا،  کیفی  مط
اییحوزه  اسینشانه   چون  ه  فرهنگی،  شن

اسی اعی  پدیدارشن   روشی   هنر،  تجربۀ  تحلیل  و  اجتم
ع بیه   برای  مشرو ازیش اطب  تجربۀ  ذهنی  س  در  مخ

ه  این.  شودمی   گرفته  نظر ن   گرپژوهش  به  شیو   امکا
ا  دهدمی ان  تعامل  پیچیدگی  ت   اثر   فرهنگی،  زمینۀ  می

الب   در  را   مخاطب  ذهنی   تجربۀ  و  هنری ک  ق   مدل   ی
أکید  به  لازم.  کند  تحلیل  مفهومی ای   که  است  ت   الگوه
ازی  ازس هب ایتیپ  از  شد ا    گردشگر، فرهنگی ه   بر   صرف

بنای ات  م ه   طراحی  نظری  مفروض ات  و  اندشد  اطلاع
ا  دموگرافیک   تجربی، ن  از  میدانی  ی  در  واقعی  گردشگرا

ه   گردآوری  پژوهش  این ه   این.  است  نشد ا  شیو   هدف   ب
  تجربۀ   نظری  تحلیل   برای   مفهومی  مدلی   طراحی

ایپژوهش   و  گرفته  صورت  سنتی  هنر  در  ادراکی  ه
ه  میدانی بار  توانندمی  آیند ط  و  اعت   بر   را  مدل  این  بس

ه العۀ  در  .بگیرند  عهد ار،  مط   بصری   ادراک  نظریۀ  آث
 . است  گرفته  قرار تفسیر  مبنای هیثمابن
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  قرن   اسلامی-ایرانی  برجستۀ  دانشمند   هیثم،ابن
ازدهم و دهم اب در میلادی، ی  اینظریه  «المناظر»  کت
امل   فعال   فرآیندی   را   بصری   ادراک   که  کرد   ارائه   ش

امل ه  ذهن  و  فرم  نور،  تع  ,Sabra) داندمی   بینند
ۀ  در  که  نظریه   این (1989  در  و  اسلامی  طلایی  دور

اهره  ای   حمایت تحت  ق افت، توسعه  فاطمی خلف ا  ی   ب
ه   نقد ا ایدیدگ انند  پیشین  ه اینظریه   م س   ه   بطلمیو

ایمحرک   تفسیر  در  ذهن   فعال  نقش  بر   اقلیدس،  و  ه
أکید  بصری ایی  و  دارد  ت ب   ۀ پیچید  پیوند  ۀنتیج  را  زی

اصر  ذهنی  و(  بندیترکیب   و  فرم  رنگ،  مانند)  عینی  عن
انند ) (  بیننده  فرهنگی  ۀزمین   و  تجربه  دانش،  م

امل   هیثمابن   ۀنظری ( Lindberg, 1976)  بیندمی   ش
 است:  اصلی ۀلف ؤم سه

افت  که  حس ایمحرک  ۀاولی  دری ط   بصری  ه   توس
نبه   و  شودمی   شامل  را  چشم  ای  عنوا   عمل   ادراک  ۀ پ

ایز   کند؛می اصر  تفکیک  و  تحلیل   که  تم ا   بصری   عن   ب
  بر   در  را  بیننده  پیشین  دانش  و   تجربه  بر   تکیه

اسایی  به  و  گیردمی   اثر   اجزای  بندیدسته   و  شن
اوت   و  پردازدمی ایی   تفسیر  که  قض ا   اثر   نه   تلفیق   ب

امل  را  فرهنگی  ۀزمین   و  محتوا  فرم،  و  شودمی  ش
ایی  ۀتجرب ب اختیزی  ,Sabra)  دهدمی   شکل  را  شن

الفه ؤم  این   زیر  جدول(.  1989   شرح   تفصیلبه   را  ه
 . دهدمی

 )نگارندگان(.   های ادراک زیبایی ابن هیثم مؤلفه .  1  جدول 

 توضیح  مؤلفه 

 ( Perceptionحس )
فت ا ایمحرک   ۀاولی دری انند  بصری ه ط  فرم و خطوط  رنگ، م ن به  که  چشم  توس   عنوا

ات پردازش  شامل  و کندمی  عمل  ادراک آغاز ۀنقط م  اطلاع ن بصری خا الت بدو   دخ
 (. Sabra, 1989) است ذهن

ایز  تم
(Discrimination ) 

اصر تفکیک و  تحلیل ه با بصری عن   فرهنگی  ۀزمین  و تجربه پیشین، دانش از استفاد
ه  ن  در که بینند اسایی به  ذهن آ   را اولیه معانی و پردازدمی اثر  اجزای بندیدسته  و شن

 (. Lindberg, 1976)  .کندمی  استخراج

اوت   قض
(Judgment ) 

ایی تفسیر ن  در که  هنری اثر  نه اصر  تلفیق با ذهن آ   ۀزمین  و معنایی بصری، عن
ایی  تجربه فرهنگی، ب اختیزی ایارزش  و دهدمی  شکل را  شن   را اثر  فکری و  عاطفی ه

ابی  (. Sabra, 1989)  کندمی ارزی
 

  قاهره   در  میلادی یازدهم  قرن  در  که   هیثم ابن  ۀنظری
انه   گرفت،  شکل  در  بلکه   اپتیک،  ۀ حوز  در  تنه

اسیروان   فلسفه، ایی  و  شن ب اسیزی أثیر   نیز  شن   ات ت
ا  و   گذاشت  عمیقی ن   بعده   تحت   را   اروپایی  متفکرا

أثیر  ا   نظریه   این(.  Lindberg, 1976)   داد  قرار   ت   ب
م  معرفی ال  ادراک»  مفهو ان  «فع   که   داد  نش

ایی ب اسیزی فت   از  فراتر  شن ا ایمحرک   صرف  دری  ه
امل  به  و  است  بصری   ذهن   و  جسم  بین  ایپیچیده   تع

 ۀنظری  هنر،  ۀحوز  در(.  Belting, 2011)  است  وابسته
ایی  دلیل  به  هیثمابن شتوان بیین  در  ا   تفسیر   فرآیند  ت

ار ایفرهنگ   در  ویژهبه   بصری،  آث انند   تصویری  ه   م
اربرد  اسلامی،  هنر ه   ک فت   ایگسترد ا   برخلاف   .ی

ای انهفرم   تحلیل  بر  اغلب  که  غربی  رویکرده  آثار گرای
ا  هیثمابن  رویکرد  دارند،  تمرکز  هنری   عناصر   تلفیق  ب

  ۀ تجرب  از  تریعمیق   درک  به  ذهنی،  و   عینی
ایی ب اختیزی ای  در  شن انند   خاص،  فرهنگی  بستره   م

امدمی  ایرانی، ۀ عام فرهنگ  (.  González, 2001) انج
أکید  با  چارچوب،  این  ویژهبه   فعال،   تفسیر   فرآیند   بر  ت

ای  در  که   هنری   تحلیل   برای انند   اجتماعی  فضاه   م
ه اخانه قهو ا   و   گرفته  شکل  ه ان   ب ام   مخاطب امل   ع   تع

  چارچوب  این (. Sabra, 1989) است  مناسب  داشته،
ا   همچنین ایریشه   ب  پیوندی  خود،  ایرانی-اسلامی  ه

ادار ا  معن اضر  پژوهش  فرهنگی  ۀزمین  ب  برقرار  ح
ان  و  کندمی   را   هنر  این  اصیل  و   بومی  تحلیل  امک
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ازدمی   فراهم   به   هیثمابن   ۀ نظری  مطالعه،   این   در.  س
ال   چگونگی  تحلیل  ای   طریق   از  مفاهیم  انتق اده   نم

ایروایت   نقش  و  بصری ن   جذب  در  جمعی  ه با اط   مخ
لمللیبین   و  داخلی ا   و  کندمی  کمک  ا   بر   تمرکز  ب

اهنگی ال خوانش  فرآیند تناسب، و هم ار فع   هنری  آث
بیین  را ا  رویکرد،  این.  د کنمی  ت  دیدگاهی  ۀارائ  ب

م  ا ان  هنر،   تفسیر  فرآیند  به  مندنظ   کشف   امک
أثیر  چگونگی   ادراک   بر  روایی  و  بصری  عناصر   ت

ن  ایرانی اصیل هنر  پیوند و دکنمی  فراهم  را گردشگرا
ارا  ازدمی   ممکن فرهنگی گردشگری ب  . س

 هایافته 3
اصر  تأثیر  بررسی  برای اشی   روایی  و   بصری  عن   نق

ه ایی   ۀ تجرب  بر  ایخانه قهو ب اختی زی ن،   شن   گردشگرا
ار  از  یکی  نخست بک،  این  ۀبرجست   آث برد »  یعنی  س   ن

  اثر   این.  گیرد می  قرار  تحلیل   مورد  ، «سپید  دیو  و  رستم
ا  اینمونه ا  ایاسطوره   روایت  پیوند  از  گوی  ب

ادگرایی و بصری بندیترکیب   . است فرهنگی  نم

 از  ، (خورشیدی  1335-1254)   آقاسی  قوللر  حسین 
ن  اگردا ا  میرزا  ۀبرجست  ش امی  آق  مسیحی،  محمد   و  ام

م  دو ا اشی  پیشگ ه   نق انه قهو  ,Pakbaz)  بود  ایخ
ابلوی.  ( 2004 برد»  ت ال    ،«سپید  دیو  و  رستم  ن س در 

و    1343 شده  ن   ۀموز  درخلق  تهرا اسی  عب ا    رض
ودمی  نگهداری اخص،  اثر  این.  ش ا  ش ام  ب  از  اله

ام  اهن اسی   ایصحنه   فردوسی،  ۀش   و   خیر  تقابل  از  حم
برد .  کشدمی   تصویر   به   را   شر ن   رستم،  ن   قهرما

ن، ایاسطوره ا  ایرا اد سپید، دیو ب  پلیدی، و تاریکی نم
انه ازتابی  تنه ات  از  ب اسی  ادبی  بلکه  است،  حم

ایارزش    منتقل   مخاطب   به   را  فرهنگی  و   اخلاقی  ه
 (. Canby, 2009) کندمی

 
 (. seif,1991)   رضا عباسی   ۀ . نبرد رستم و دیو سپید، حسین قوللر آقاسی، موز 1  شکل 

ابلوی  بررسی،  مورد  ۀنمون  دومین بت»   ت   « کربلا  مصی
  و   عاشورا  روایت  طریق  از  که  است  مدبر   محمد  اثر

امین بی،  مض بک  این  ظرفیت  مذه  در  را  هنری  س
ال ایتجربه   انتق حساسی  ه   بررسی   اعتقادی  و  ا

 . کندمی

ابلوی  اینمونه  مدبر، محمد  اثر «کربلا مصیبت»  ت
ه   نقاشی  از  برجسته  اشورا   ۀ واقع  ای،خانه قهو   و   ع

ادت ام  شه ا  را(  ع )حسین   ام ایرنگ   ب ادین  ه   و   نم
ا  روایتی الا    که  اثر  این.  کشدمی   تصویر  به  پوی حتم  در  ا

ا  شده،  خلق  خورشیدی  1340  ۀده   رنگ   تکنیک  ب
م  روی   روغن اسی   رضا  ۀ موز  در  و   است  شده  اجرا  بو   عب

ن   عناصر   تلفیق  اثر   این  در.  شودمی   نگهداری  تهرا
امین   و   بصری   آموزش   برای   ابزاری  به   مذهبی،  مض

اریخی ه   تبدیل   ملی   هویت  تقویت   و   ت   است   شد
(diba,2013 .)
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 ( Pinterest, N.D)   عباسی   رضا   ۀ موز   در   محفوظ   مدبر،   محمد   کربلا،   مصیبت .  2شکل  

بایی  ۀتجرب  دقیق  تحلیل   برای اختیزی اطب،   شن   مخ
بایی  ادراک  ۀنظری  ۀمؤلف  سه امل —هیثمابن  زی   ش

اوت  و  تمایز   حس، ای — قض بن  قرار  آثار  بررسی  م
ا   و  تفکیک  به   مرحله  سه  این  ادامه،  در.  گیرندمی   ب

بیق  .شودمی  تحلیل انتخابی اثر دو بر تط

فت  بر   مبتنی  ،حس  ۀ مرحل ا   و   عینی  دری
 ِ ایمحرک  غیرتفسیری برد  تابلوی در. است بصری  ه   ن

ایرنگ   سپید،  دیو  و  رستم بز  طلایی،  قرمز،)  گرم  ه (  س
ایرنگ  و  رستم  پوشش  در   به   مایل  سفید)  سرد  ه

اکستری،  بز   خ اری  س اربه  دیو  برای (  زنگ  که  اندرفته   ک
اد اد  بصری  ۀمحدود  در  را  شدیدی  تض .  کنندمی   ایج

ایفرم  ن   و  رستم   عضلات  ۀشداغراق   ه ارف   بد امتع   ن
ه دیو، ا همرا   اسب  شمشیر، مورب  و منحنی خطوط ب

ا،صخره   و  نمایش  را  صحنه  انرژی  و  حرکت  ه
ا   مرکزگرا   بندیترکیب .  دهندمی  در  رستم   قرارگیری   ب

  بصری   وزن  چپ،  سمت  در  دیو  و  راست  سمت
  رستم  بر متمرکز  نورپردازی. دهدمی  شکل را  متوازنی

ایه   و ایس الایی  کنتراست  دیو،  اطراف  عمیق  ه  در  را   ب
ایرنگ  کربلا، تابلوی در. کندمی  القا صحنه اد  ه   متض

ایصحنه   در(  تیره   سفید،  سرخ،)   و   مختلف  ه
ایزمینه پس ن  در  ملایم  سبز-آبی  ه ایانی  پلا  پ

ه اهد ایفرم .  شودمی   مش انی   و  کشیده  ه هآرم  شد
ایچهره  ا   ه ا،اسب   و  اولی ه   ه ا  همرا   سیال   خطوط  ب

اس  ب ا،ل اختاری  ه ا   س اد  پوی  بندیترکیب .  کنند می   ایج
برد،  ای،چندصحنه  ادت  ن ک  در  را  عزاداری  و  شه اب  ی  ق

ایش الی  دهد،می   نم خت  نورپردازی  کهدرح   و   یکنوا
اچهره   بر  را   بصری   تمرکز  کنتراست،کم  ظ   ه   حف

ا  ذهن  مرحله،  این  در.  کندمی بت  به  تنه   عینی   ث
اصری ایرنگ   مانند  عن ایفرم   متضاد،  ه ه،اغراق   ه  شد

ا  خطوط ن  پردازد،می   متمرکز  نورپردازی  و  پوی  آنکه  بدو
ا   به اده ا   نم   عناصر   این.  کند  اشاره  فرهنگی  مفاهیم   ی

ن   بصری، از  بدو اطب   پیشین،  دانش  به   نی   درگیر   را   مخ
ا  و کنند می  اولیه ادراک ه ب ای   از استفاد اده  رنگی، تض

ایفرم  ا  ه ام  هدفمند،  بندیترکیب   و  پوی   را   هنری  پی
 . ندکنمی  منتقل  غیرکلامی صورتبه

 که  داندمی   یندیآفر   را  تمایز  ۀ مرحل  هیثمابن
ا  ذهن، ای   و   فرهنگی  دانش  بر  تکیه   ب اده   نم

اخته ازپیش ه،شن اصر  شد   چارچوب   در  را   بصری  عن
ای انه  و  روایی  الگوه اینش ان  فرهنگی  ه ازم  دهیس

ابلوی  در  . کندمی برد  ت   تمایز   این  سپید،   دیو  و  رستم  ن
ا اسیاسطوره   بر   تکیه  ب اهنامه  شن :  گیردمی   شکل  ش

 متن  در  که  رستم  پوشش  در  طلایی  و  قرمز  رنگ
اسیِ  فرهنگیِ  اد ترتیببه ایرانی، حم ن نم  پهلوانی خو

ابل  در  است،  ایزدی  فره  و اری  تق ا   ساخت   مایل   سفید  ب
اکستری  به ایند —دیو  خ   اساطیر   در  اهریمن  ۀنم

ن ابل  این.  گیردمی   قرار—ایرا ن  حتی  رنگی،  تق  بدو
اهیِ   تکرار  دلیل  به   شاهنامه،  متن  از  بیننده  کامل  آگ

ه   در ایروایت خرد اشی )  فرهنگی  ه اینق  ه
ه اینقل  ای،خانه قهو امیانه  ه ان  بصری  مرز  ،(ع   و   قهرم

ان  ضد ایفرم .  کندمی   تعریف   را  قهرم  ۀشداغراق   ه
ن   گریشمایل   از  که  رستم  عضلات ا  در  پهلوان

ارگری  اینگ ام  سنتی   ه ایفرم   برابر  در  گرفته،  اله  ه
هتحریف  ان  مغلوب،  چهره )   دیو  شد ادهبیرون   زب (  افت

ایی الگوی و گیردمی قرار  را «بدی برابر در نیکی» دوت
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ازتولید ا  نیز  مرکزگرا  بندیترکیب .  کندمی   ب   قرارگیری   ب
ا  مطابق—راست  سمت  در  رستم ادگرایی  ب  نم

انی است   به   را ذهن  چپ،  در  دیو  و—«  خیر=راستی»   ب
ایارزش   از  مراتبیسلسله   درکی  سمت   اخلاقی   ه

 .کندمی هدایت

ابلوی  در اصر   تمایز  کربلا،  ت س   بر  عن ای   اسا   الگوه
بی  پوشش  سفید  رنگ:  پذیردمی   صورت  شیعه  مذه

م ا اد   شیعه  تصویری  سنت  در  که(  ع) حسین  ام   نم
ارت  Mazidi & Ghazi) است امامت نورانیت و طه

Zadeh, 2022 )  ابل   در ا   تق ایرنگ   ب   زمینه، پس   ۀ تیر  ه
ابلی انی  تق لت   نور»  بین  کیه «  جور  ظلمت »  و  «عدا

اد ه.  کندمی  ایج بز   از  استفاد   مقدس   رنگ—س
م ن  در—اسلا انی،  پلا ای ان  به   مستقیما    پ   شیعی   گفتم

ادت اره  نورانی  شه   گذاری   به  را  مصیبت  که  دارد  اش
ایفرم .  کندمی   تبدیل  معنوی انی   ه هآرم   ۀ چهر  شد

م  ا ارانش،  و  ام اریشمایل   از  برگرفته  ی بی  نگ  مذه
انند)  شیعه ه   م ایپرد ایفرم   برابر   در  ،(تعزیه   ه  ه

ایر  گراترواقع ا،شخصیت   س ایزی  ه اختی هستی   تم   شن
ادی   مردم»  و  «اولیا»  بین .  دکنمی   ترسیم  «ع

برد،  ایچندصحنه   بندیترکیب  ادت  ن  در  عزاداری  و   شه
ک ازتابی قاب، ی ای  از ب اره  روایی الگوه اینگ بی  ه   مذه

.  ورزدمی   تأکید   عاشورا   معنوی  تداوم  بر   که   است
ه  جهت ا م   نگ اصحنه   دیگر  به  اما اعی   نیز،  ه   ارج

 شیعی  سنت  در  «ائمه   گریهدایت»  به  تصویری
 .است

ه  ذهن  اثر،  دو  هر  در ا  بینند اینشانه   تشخیص  ب  ه
ا  بصری انند— آشن ادین  قرمز  رنگ  م امه  در  نم اهن ا   ش   ی

اصر— شیعه  در  مقدس  سفید اس  را  عن ای   براس   الگوه
ادینه   فرهنگی هنه  تابلوی.  کندمی   بندیطبقه   شد

ای  بر   رستم  ات   ۀ پ اسی   ادبی ان   و  حم   و   دوتایی  بینیجه
ابلوی بت  ت اس  کربلا  مصی   و   شیعی  فرهنگ  براس

ا  این  درک .  است  استوار  سوگواری  تابلوی  در   نماده
ازمند   رستم  ا   آشنایی  نی اهنامه   ب ابلوی  در  و  ش  کربلا  ت

بی  دانش  به  وابسته   یند، آفر   این.  است  شیعه  مذه
بتنی ان  بر  م ادین  دهیسازم اصر  نم   نه   است،  عن

ایی  تفسیر ایی  نه ب اختیزی ارتبه .  شن ب ایز،   دیگر،  ع   تم
انه   به  را  هنر ازتولید  برای  ایرس ایروایت   ب — جمعی  ه

اسی ا  حم بی  ی  به  آنکهبی  کند،می   تبدیل—مذه
اوت ار قض ایی  ارزش ۀدرب ب اختیزی امدبی اثر شن  . انج

 در  که   است  هرمنوتیک  یندیآفر   ،قضاوت  ۀ مرحل
ن ا  بیننده  ذهن  آ ه   تلفیق  ب ایداد   حسیِ   ه

ن  ازما افتهس ایز   ۀمرحل   از)  ی  فرهنگی  دانش  و(  تم
ایی  تفسیر  به  پیشین،   گیری شکل   و  هنری  اثر  نه

ایی   ۀتجرب ب اختیزی ابدمی   دست  مندزمینه  شن . ی
ایی ب ا  در  زی نبه  نه  اینج  بلکه  ذاتی،  کیفیتی  عنوا

ابه به ا  ایرابطه   مث ان   و   هنری  فرم   بین  پوی ایگفتم  ه
لب  ا  .شودمی  تعریف  فرهنگی غ

برد  در اوت   سپید،  دیو  و  رستم   ن   قض
ایی ب اختیزی اصر  نواییهم   طریق  از  شن ا   بصری  عن   ب

اسی اسطوره اهنامه   شن ایرنگ .  گیردمی   شکل  ش  ه
ادین اعت)  قرمز  مانند  نم (  ایزدی  فره )   طلایی  و (  شج

ابل  در  رستم،  پوشش  در اری  تق اخت ا  س ایرنگ   ب  ه
اد)  دیو  سرد   بر   نیکی  پیروزی»  روایت  ،(اهریمن   نم

ازتولید  را  «بدی ا   مرکزگرا  بندیترکیب .  کنندمی   ب   ب
اه ایگ ا  مطابق—راست سمت در رستم  ج ادگرایی ب  نم

انی است ه  را  مخاطب  ذهن—«  خیر »   ب آگا اخود   به   ن
ان  اخلاقی  برتری  پذیرش ایفرم .  دهدمی   سوق  قهرم  ه

هاغراق ا  خطوط  و   عضلات  شد  از  که   پوی
ایل  اسیشم ارگری   شن اینگ   گرفته   وام  حماسی  ه

ه، ایی تنهانه شد ب ال زی ا بلکه کند،می   تقویت را فرم  ب
ال  ازیفع ایداستان   از  جمعی  ۀحافظ   س اهنامه،   ه   ش

اوت  بیت  سود  به   را  قض   دهی جهت   ملی  اسطوره  تث
ایدمی ن به   رستم،  بر  متمرکز   نورپردازی.  نم   عنوا

اره   عرفانی  گفتمان  در   «حقیقت   ۀ غلب»  از  ایاستع
ایی ایرانی، ب ازتعریف  خدمت  در را  زی اریخی  هویت ب  ت

 .دهدمی  قرار

ابلوی در بایی قضاوت کربلا، ت  سوییهم گرو  در زی
اصر ا  بصری   عن ات   ب   سفید   رنگ .  است  شیعه   الهی

م  پوشش ا  در—امامت  نورانیت  نماد—(  ع) حسین ام
ابل ایرنگ   با  تق ابلی  زمینه،پس   ۀتیر   ه انی  تق   بین   کیه

لت  نور»  و  «جور  ظلمت» .  کندمی   خلق  «عدا
برد،)  ایچندصحنه   بندیترکیب  ادت،  ن  ،(عزاداری  شه

اشورا   ۀواقع انی   رویدادی   به   را   ع   و   کندمی   تبدیل   فرازم
اطب ارچوب  در  مصیبت  تفسیر  به  را  مخ ادت »  چ   شه
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الی  امر به گذار  مثابه به   جهت . دکنمی هدایت « متع
ه ا ام  نگ ا،صحنه  دیگر  به  ام اعی  ه   گری هدایت»  به  ارج

بز  رنگ  و  است  شیعه  سنت  در  «ائمه   ۀ زمینپس  س
انی ای اد—پ  پس  در  را  رستگاری  امید—بهشت  نم

ایگزین  تاریخی  تراژدی ا  اثر،  این.  کندمی  ج ام  ب  از  اله
اره  اینگ بی،  ه ایی  مذه ب ایی   در  نه  را  زی ازنم   ب

انه، واقع ایی   در  بلکه  گرای اد   به   رنج  تبدیل  توان   نم
ابی  قداست ایی  اثر،  دو  هر.  کندمی   ارزی ب   طریق   از  را  زی

 : کنند می  بازتعریف فرهنگ و فرم  وگویگفت 

برد بایی:  رستم   ن اداری  در  زی  ایاسطوره   به   وف
 . کندمی   تقویت را  ملی هویت که شودمی  تعریف

ایی:  کربلا ب ابهبه   زی ان  تجلی  مث   قدسی   گفتم
بت  شیعه، اری  برای  مسیری  به  را  مصی   معنوی   رستگ

ایدمی   تبدیل  .نم

ان  هیثمابن   ۀ تجرب  که  دهدمی   نش
ایی ب اختی،زی املی   محصول همواره  شن ا تع   اثر  بین پوی

 ذهن  یند،آفر   این  در.  است  فرهنگی  بستر  و  هنری
اطب ا —مخ ایفرم   تلفیق  ب ای   و   بصری  ه اده   نم

ایی—فرهنگی ب نبه   نه  را  زی ن   امری   عنوا  شمول،جها
ابه به   بلکه ه   مث   و   ایدئولوژیک  مند، زمینه   ایپدید

ایروایت   به وابسته ازمی  جمعی ه ازدب  . س

ا  ادراک  مندزمینه   ماهیت  به  توجه  ب
ایی ب اختیزی   و  پیشین دانش ۀ کنندتعیین  نقش و شن

ای فت  فرآیند  در  فرهنگی  الگوه ا ا،  دری   بررسی   معن
ا  گردشگران  ۀتجرب ایپیشینه   ب  تواندمی   متفاوت،  ه

ا  مواجهه  ۀنحو  از  تریدقیق   اندازچشم  ار  ب اشی   آث   نق
ه  ایمقایسه   تحلیل .  دکن  فراهم  ایخانه قهو

ایواکنش انی  عاطفی  و  ذهنی  ه   درک   دارای  که  مخاطب
ا  متجانس  فرهنگی ا  ناهمگن  ی   هستند،   اثر   محتوای  ب

ابی  برای  ایزمینه  افت   در  هنر  این   کارآمدی  ارزی   ب
  ادامه   در  آنچه .  دکنمی   فراهم   چندفرهنگی   گردشگری

ازی آید،می ازس  در تفاوت ۀپای بر فرضی ۀتجرب  سه ب
فت ا ن به  که است مخاطب فرهنگی  ب اییمدل  عنوا  ه

بیقی  ابلیت   تحلیل  برای  تط ایق   هنر   این   تفسیری   ه
اربه بیین   .شوندمی   گرفته  ک ایت هارائه   ه   این   در  شد

بتنی  بخش، ازی  و  آثار  نظری   تحلیل  بر   م   ذهنی   بازس

ارچوب  در  گردشگر  ادراکی  ۀتجرب  فرهنگی  تیپ  سه  چ
ایبه  نتایج این  که است  بدیهی. است اییافته  معن  ه

به   از   حاصل  تجربی اح ا   مص ایش   ی   بلکه   نیستند،  پیم
ارچوب  در ادی،   مفهومی  مدل   چ ش   پیشنه ه   تلا   شد

اوت  ایتف س  هنری  درک  در  ممکن  ه   ۀ زمین  براسا
ازی فرهنگی، ازس  . شود تحلیل  و ب

اشی ه  نق امه   فرهنگ  در  ریشه  که  ایخانه قهو   ع
ن ن  برای  دارد،  ایرا ا  گردشگرا ایپیشینه   ب  فرهنگی  ه

ن اگو اییتجربه   گون اوت  ه اد  متف  این  در.  کندمی  ایج
  و   غربی  ایرانی،—فرضی  گردشگر  سه  بررسی،

ن—شرقی ا  هنر  در  تخصصی  دانش  بدو   فرهنگ   ی
ن، ا  ایرا ابلوی  دو  ب . شوندمی  روروبه   بحث  مورد  ت

ن   ۀتجرب اآ  خوانش:  شودمی   تحلیل   منظر   سه  از  ه
اریخی  مضامین   درک   به   که   فرهنگی ادین  و   ت   اثر   نم

ایی  خوانش  پردازد،می ب اسیزی   جذابیت   بر  که  شن
ام  خوانش  و  دارد   تمرکز  نوآوری  و  بصری   که   ع

ن  ا امل و پردازیداست  . گیردمی   بر در را اجتماعی تع

برد»  در  ایرانی  گردشگر ا   «سپید   دیو  و  رستم  ن   ب
اخت ن به   رستم   شن ادی  عنوا اعت   از   نم  هویت  و   شج

حتمالا    ملی، اط  ا .  کندمی   برقرار  عمیقی   عاطفی   ارتب
ایرنگ  ه  ه ا   است،  جذاب  برایش  اثر  تحرک  و  زند   ام

ا  آشنایی  دلیل   به ایسنت   ب   کمتری   نوآوری  هنری،  ه
ن.  کندمی   حس   مجذوب   را  او  تابلو  حماسی  داستا

ار  وگوگفت   برای  ایزمینه   و  کندمی  خود  ۀدرب
امه اهن  ،«کربلا  مصیبت»   در.  دکنمی   فراهم  ش

ای اده بی  نم انند   مذه  خوبیبه   را  ایثار  و  عزاداری  م
  به   شیعی  فرهنگ   از  غنی   ایتجربه   و   کندمی   درک

ایی.  آوردمی  دست ازنم ات  ب حساس ارنگ   در  ا  و  ه
افرم  باست،  برایش  ه ا   زی ن   بصری  نوآوری  ام   چندا

ن .  نیست   برجسته    تحت   را   او   عاشورا  تراژیک  داستا
أثیر  اییبحث  و  دهدمی   قرار  ت ار  ه   را   شهادت  ۀدرب

 .انگیزدبرمی

انه  ایران  فرهنگ  با  که  غربی  گردشگر   است،   بیگ
برد»  در  پرانرژی  ایصحنه   تنها  «سپید  دیو  و  رستم  ن

حتمالا    و  بیندمی امین  از  ا  بهرهبی  آن  عمیق  مض
اندمی ارنگ .  م ابد،می   جذاب  را  اثر  بندیترکیب   و  ه  ی

ا اصی   نوآوری  ام ن   و  کندنمی   حس  خ  برایش  داستا
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بهم   محدود   را  اجتماعی  تعامل  امر  این  که  است  م
ای   ، «کربلا  مصیبت »  در.  کندمی اده بی   نم   را   مذه

اسدنمی ایشبرداشت  و  شن اندمی  سطحی  ه . م
ای باست،  برایش  اثر   احساسی  فض   درک   اما  زی

امل   و  تر عمیق  اعی  تع ات   بدون  اجتم   اضافی   توضیح
 .است دشوار

برد »  در  ،(آسیا  شرق  از  مثلا  )   شرقی  گردشگر   ن
ا  «سپید   دیو  و  رستم ایافسانه   بر  تکیه  ب  سعی  خود  ه

ا  دارد،  اثر  فهم  در ا    ام ان حی ار  ا اهم  دچ . شودمی   سوءتف
ایی   کم   را  نوآوری  ولی  پسنددمی  را  اثر  بصری  پوی

.  کندمی   محدود  را  تعاملش  فرهنگی  تفاوت  و   بیندمی
بت»  در ابد،می  معنوی  را  صحنه  ،«کربلا  مصی ا   ی   ام

ا اده بایی.  کندنمی   تفسیر   درست   را   نم اسی   زی   احس
ا  دارد،می  وا  تأمل  به  را  او  اثر  فرهنگی  موانع  ام

شتجربه  ازندمی  عمقکم  را ا  . س

 (. نگارندگان )   متفاوت   فرهنگی   های زمینه   با   گردشگران   ادراک   در   فرضی   های تفاوت   از   شده بازسازی   تحلیل .  2  جدول 

ابلو گردشگر اختی  ت ایی شن ب م  خوانش فرهنگی خوانش زی ا  خوانش ع

 ایرانی 

برد رستم و   ن
 دیو سپید

ا،رنگ  جذابیت  نوآوری ه
 کمتر 

اخت ای  شن اده   ملی، نم
باط  عاطفی  ارت

ا درگیری  ن، ب   داستا
امل اعی تع  اجتم

بت کربلا  ایی مصی ب ات، زی حساس   ا
 کمتر  نوآوری

ای درک اده بی،  نم   مذه
 عمیق  تجربه

أثیر ان ت   تراژیک، داست
 اجتماعی  بحث

 غربی

برد   و رستم  ن
 سپید دیو

  نوآوری بصری، جذابیت
بهم   م

آشنایی سطحی، درک ا ا ن   ب
ا اده  نم

ن ا بهم،   داست امل م   تع
 محدود

بت کربلا  ایی مصی ب ای  زی حساسی، فض   ا
بهم  نوآوری  م

 سطحی، برداشت
آشنایی ا بی  ن  مذه

اوی،  دشوار تعامل  کنجک

 شرقی

برد   و رستم  ن
 سپید دیو

ایی، جذابیت   نوآوری پوی
 کمتر 

اهم امین، در سوءتف   مض
ایس ادرست  ۀ مق  ن

امل شخصی، تفکر   تع
 محدود

بت کربلا   مصی
ایی ب ات، زی حساس   ا

 کمتر  نوآوری
 درک شخصی، برداشت

ادرست  معنوی  ن
أمل   تعامل  شخصی، ت

 کم 
 

افته  ایی ایتفاوت   منظر   از  ویژهبه  پژوهش،  این  ه  ه
ان  ادراکی ن  می ایزمینه پیش   با  گردشگرا  فرهنگی  ه

ع، ان  متنو ایی   ۀتجرب  که  دهندمی   نش ب اختی زی   شن
اصل ا  مواجهه   از  ح اشی  ب ه  نق انه قهو ا  ای،خ  زمانی تنه

  که   رسدمی   عاطفی  و  فرهنگی  قضاوت  ۀ مرحل  به
ای بی  بستره ارکت  و  تفسیر  برای  مناس   فعال   مش

اییپرسش   امر،  این.  گردد  فراهم اسی  ه ار  را  اس   ۀ درب
ات ان القو  امک   تجارب   طراحی  برای   هنر  این  ۀ ب

ای   در  نوین  گردشگری   مطرح   چندفرهنگی  بستره
ا   ادامه،   در.  دکنمی ایظرفیت   بر  تمرکز   ب   ضمنی   ه

ایی  اس ه،شن اییزمینه   شد ازاندیشی  برای  ه   در   ب
ه  ایشیو   ارائه   هنر   این  از  گردشگری  برداریبهره  ه

 .شودمی

اطلاعاتوتجزیه ان  تحلیل   که  دهدمی   نش
ن ا،خارجی   ویژهبه   فرضی،  گردشگرا ا   مواجهه  در  ه   ب

اشی ه   نق انه قهو ارهای  جذب  ابتدا  ایخ ا  ساخت   و   پوی
ار  این  پرتحرک   حرکت   و  زندگی   حس  که  شوندمی   آث

ابه   بصری،  جذابیت  این.  کنندمی   منتقل   را   مش
اواکنش ابانی  هنرهای  به  ه   برای   شروعی  نقطه  خی

ایتجربه  ا.  است   هنری  گردشگری  ه   حال، اینب
ن ایی   دلیل   به  شرقی  و  غربی  گردشگرا آشن ا ا  ن   ۀ زمین ب

ن،  فرهنگی ا  درک  در  ایرا ایروایت   و  نماده   غنی   ه
امه  اهن بی  و  ایش ا  آثار  این  مذه   مواجه   چالش  ب

امل  در  اغلب  و  شوندمی اعی  تع ان   فهم  و  اجتم اداست  ه
ام اک ه،   ن اند اقی   بصری   جذابیت   سطح  در  معمولا    م   ب

انند. درمی ابل،   م ن   مق ط   دلیل   به   ایرانی  گردشگرا   تسل
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ا  فرهنگی،  ۀ زمین  بر ا   درک  ب اده اروایت   و   نم   و   غنی  ه
تجربه  اتفاوت   این.  دارند  ترعمیق   ایعاطفی،   ه

ای   ۀ توسع  ضرورت  اره   تقویت   برای   نوین  راهک
ار را  هنری گردشگری  . دکنمی   آشک

جهت منظور،  همین   ظرفیت  از  برداریبهره  به 
الای اشی  ب ه   نق انه قهو نمی  ای،خ ایروایت   از  توا   غنی   ه

ا   هنر  این  پیوند  و ایسنت   ب ه  آیینی   ه .  کرد  استفاد
ای طراحی ن در که «محورداستان » توره ابلو هر آ ا ت  ب

ه  روایت ن  شود،  همراه  صوتی  یا  زند  از  را   گردشگرا
اهد ن   فرهنگ   در  ترعمیق   سفری  به  صرف   ۀ مش   ایرا

اه   برگزاری  همچنین،.  کندمی   هدایت ایکارگ  ه
اه  اشی  مدتکوت ن   در  که  نق ن  آ   هدایت   تحت  گردشگرا

ن  ا   و   محلی  هنرمندا ه   ب ایرنگ   از  استفاد   سنتی   ه
ک  از  بخشی اسی  ۀصحن  ی ازسازی  را  حم   کنند،   ب

املی  ایتجربه  اندنیبه   و  تع ادم اد  ی   این .  کندمی   ایج
الیت  افع ن  درک  ه اتکنیک   از  گردشگرا ادها  و  ه   را   نم

ه ترعمیق  س  ایخاطره   و   کرد ن   از  ملمو ا  به  سفرشا   ج
ن .  گذاردمی ن   این،  بر   افزو اه   قرارداد ایایستگ   صوتی   ه

ار ا   کن ابلوه ن  که   ت ان   بتوانند   گردشگرا   را   اثر   هر  داست
ان  به حسی  ایتجربه   بشنوند،  خود  زب   فراهم   چند

ن   فعال  تعامل   و   کندمی اآ ا   ه ایدمی   تشویق  را  هنر   ب . نم
اییموزه  در  که  رویکرد  این انند  ه ن   ۀموز  م   در   گوگو

م ه،  موفق  آمستردا ه  تواندمی   بود ا ایگ اشی   ج   نق
ه  . دهد ارتقا هنری  گردشگری در را ایخانه قهو

ا  مطابق)  «تمایز»  ۀمرحل  همچنین    ۀ نظری  ب
ن   برای(  هیثمابن   تجربه   افت  محل  خارجی  گردشگرا

از  و  است   رفع   برای  .دارد  «فرهنگی  گریمیانجی»  به  نی
ای اه اف فرهنگی راهنم  بتوانند که متخصص این شک

ن  ا ایداست ا  ه ه   زبانی  با  را  تابلوه اد اسب  و  س ا   متن   ب

ن   فرهنگی  ۀپیشین   نقش  دهند،  توضیح  گردشگرا
ا  مهمی   شخصیت   ۀ مقایس  مثال،  برای.  کنند می   ایف

ا  رستم  ن   ب انا انند   آشنا  اساطیری   قهرم   هرکول   م
اط  تواندمی ن  عاطفی  ارتب   تقویت   را  غربی  گردشگرا

ای  همچنین،.  کند انه  بروشوره ا  چندزب  QR کدهای  ی
ار ای   به  که   آثار  کن ه   ویدئوه   متصل   توضیحی  کوتا

اشند، ن  درک  ب   ۀ تجرب  و  کنندمی   تسهیل  را  گردشگرا
ازدید   تبدیل   فرهنگی  و  آموزشی  سفری   به   را  ب

ازندمی  .س

ن  ا ن  محورداست اشی  بود انق بی   فرصت  ه   مناس
ازدید  تبدیل  برای گردشگر  به   ب   فراهم   فعال  ی تجربۀ 

ه می ای   از  کند و استفاد انند   واسط  ابزاره ای   م   راهنماه
ایاپلیکیشن   چندزبانه، ایروایت   یا  ،AR  ه  صوتی،  ه

اطب  تواندمی الاتر   سطوح   به  حس  سطح  از   را  مخ   ب
ایت،  .دهد  سوق  ادراک ای   طراحی  درنه   مسیره

گردشگر   تواندمی   گردشگری   موضوعی ن تجربۀ    را   ا
ان  ام اشی  و  کند  دهیس ه   نق انه قهو   ۀ هست  به  را  ایخ

ک   مسیر   نمونه،  برای.  نماید  تبدیل  هنری  ۀتجرب  ی
ایروایت   به  سفر» ه   ه انه قهو   از   تواندمی   «ایخ

ایموزه  از  تهران  ه ا  شود،  آغ ک  از  بازدید  ب ه  ی انه قهو   خ
اشی   که  سنتی انق ا  ه ه   روایت  ب نپرد ه  خوا اشند  همرا   ، ب

ابد  ادامه اه  در  و  ی ارگ ک  ک ان  محلی هنرمند  ی ای ابد  پ .  ی
اختار  این ن  که  س ا  مرحله  سه  در  را  گردشگرا   اثر   ب

الق   و   فرهنگی  ۀ زمین   هنری، ابه   کند،می   آشنا   آن   خ   مش
ای    و   است  فلورانس  در  هنری   گردشگری   مسیره

ان تواندمی ن حضور زم  این. دهد افزایش را گردشگرا
ا  انه   مسیره ه   نقاشی  تنه انه قهو   برجسته   را  ایخ

نبه   بلکه  کنند،می ابل   محصولی  عنوا  در  فروشق
 . کنندمی   عمل  هنری گردشگری  صنعت
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ار ا  راهک  مزای
ن محور ای داستا ازی تجربغنی توره ا  ۀ س ایروایت فرهنگی ب  جذاب  ه

اه  ارگ ایک اه مدت  ه اندگار ایخاطره عملی و خلق   ۀتجرب کوت  م
ه  ا ایایستگ امل چند حسی و   صوتی  ه ازدید  ترجذاب تع ن ب  شد

انجی  ایمی اط عاطفی و رفع موانع فرهنگی فرهنگی ه  تقویت ارتب
ای موضوعی گردشگری ن تجربۀ گردشگر دهی به افزایش مدت حضور و نظم مسیره  ا

 

 گیرینتیجهبحث و  4
العات ام   مط هانج ن   شد ا   ۀ تجرب  که  دهدمی   نش

ایی ب اختیزی ن  شن ا  مواجهه  در  گردشگرا اشی   ب   نق
ه انه  ای،خانه قهو ایمؤلفه   تأثیر  تحت  تنه   و   بصری  ه

ار   روایی  فرهنگی،  ۀزمین   از  شدتبه   بلکه   است،  آث
م ا اهی  و  ادراکی  نظ   تأثیر   نیز  مخاطب  پیشین  آگ

افته .  پذیردمی ایی اکی  پژوهش  این  ه ن  از  ح   است   آ
گردشگر  طراحی  که  تواندنمی  هنری  یتجربۀ 

خت  رویکردی اشد،  داشته  خنثی  و  یکنوا   بلکه   ب
ازمند ایتفاوت   به  توجه  نی اده  و  فرهنگی  ه  از  استف

ای اوت .  است ثرؤم  گرمیانجی ابزاره ایتف   سه  میان ه
ن (  شرقی  غربی،  ایرانی،)  فرضی  فرهنگی  تیپ   نشا

ا،  از  درک   که  دهدمی اده اسی   ثرأت   شدت   نم  از  احس
ارنگ  ا  مخاطب  درگیری  و  ه  بستر  از  تابعی  روایت،  ب

س   درک،  این.  اوست  فرهنگی  و  اجتماعی ا   براس
اوت   و  تمایز  حس،  سطح  سه  در  هیثم،ابن  ۀنظری   قض

ازخوانی ان   در  که  سطوحی  شود؛می   ب ایتیپ   می  ه
امتقارن ایگونهبه  متفاوت، فرهنگی ال   ن   شوند می  فع

اییتجربه   به  و اوت   ه ک  از  متف  گردند.می   منتهی  اثر  ی

اس،   همین   بر اشی  اس ه   نق انه قهو ا  ای،خ   ترکیب   ب
ایرنگ  اتیک،  ه ای  درام اره اخت بی  س ا  ترکی   و   پوی

ایروایت  اززمینه   دینی،   و  ایاسطوره   ه   خلق   س
ن  برای  چندلایه  ایتجربه  ن .  است  گردشگرا   گردشگرا

ا  ایرانی، ای   خود،  فرهنگی  دانش  بر  تکیه   ب اده   نم
ای ابلوه برد»  ت   « کربلا  مصیبت»  و  «سپید  دیو  و  رستم  ن

ازشناسی  سرعتبه   را  ایتجربه   درگیر  و  کنند می   ب
اسی، حس   مواجهه،   این.  شوندمی   جمعی  و   هویتی  ا

ن  اآ ط نه   را   ه اسی   به   فق ازشن   به   بلکه  تصویر،   ب

ازخوانی ازی   حتی  و  فرهنگی  ب ان   ذهنی  بازس ایگفتم  ه
ابل،   در.  کندمی   هدایت   آیینی ن   مق   و   غربی  گردشگرا

ا    شرقی ت ه   با  عمد ایجلو   شوند می   درگیر  اولیه  بصری  ه
ان   و بور  امک الاتر   سطوح   به   ع ا   تنها  را  ادراک  ب   کمک   ب

ایواسطه   مثال،   برای.  کنند می   پیدا  فرهنگی  ه
ایی ا  را  رستم  که  راهنم ا  هرکول  ب ا  را  آرش  ی   آپولو   ب

ایسه اوت   و  تمایز  به  ایدروازه   کند،  مق   قض
ایی ب اختیزی ن  برای  شن   فراهم   غیرایرانی  گردشگرا

ن   لهأمس   این.  کندمی تجربۀ   طراحی  که  دهدمی   نشا
ازیفعال   مستلزم  موفق،  یگردشگر ایلایه   س  ه

باط در ادراکی ا ارت ایزمینه پیش ب  است.  فرهنگی ه

اشی ه   نق انه قهو اصر  رهگذر  از  ای،خ   و   بصری  عن
ایظرفیت  اد  یک   از  تواندمی  خود،  روایی  ه ا،   نم   ایست

ک  به ان   ی ا  ۀرس .  شود  تبدیل  هنری  گردشگری  در  پوی
ن   که،آن  بر  مشروط ا افته   که  گونههم ای ان  ه  دادند،  نش

اف  ایشک ا   فرهنگی  ه ایاستراتژی   ب   آموزشی،   ه
املی ال و  تع ه پوشش دیجیت  شوند.  داد

افته  ایی اشی   که  کنندمی   یید أت  پژوهش  این  ه   نق
ه  برای  فردمنحصربه   ظرفیتی  واجد  ایخانه قهو

ایتجربه   طراحی .  است  هنری  گردشگری  معنادار  ه
اسخ  در  این  که  شد  مشخص  نخست،  پرسش  به  پ

اصر  تلفیق  طریق   از  هنر، ایرنگ   چون  بصری  عن  ه
ان، ایترکیب   درخش ایروایت   و  پرتحرک  ه  فرهنگی،  ه

ایی اختن   درگیر  توان   سطح   سه  در  را  گردشگر  س
اسخ  در.  دارد  قضاوت  و  تمایز  حس،  ادراکی   به   پ

م،  پرسش نمی  دو اشی  گفت  توا ه   نق انه قهو  ای،خ
انچه  الب  در  چن ایروایت   ق ارکتی،  ه ایتکنولوژی   مش  ه

 شود،  عرضه   مخاطب  به   تفسیری  مسیرهای  و  نوین



 

 ای در تقویت تجربۀ گردشگری هنری ایران خانههای نقاشی قهوهتبیین ظرفیت.  ندا شفیقی، فتانه محمودی 167

 نوازیمیهمان   و گردشگری   بازاریابی های پژوهش  علمی   نامهدوفصل 
The Journal of Tourism and Hospitality Marketing Research  ره ره 3دو شما ستان. 1.  ر و تاب 14 بها صفحات 04  . 170 تا 151. 

ابلیت    قابل   و  فعال   جاذبه  یک   به   شدن  تبدیل  ق
 در  و   داراست   را  هنری  گردشگری  ۀحوز  در  توسعه

باط ا  ارت م،  پرسش  ب ارچوب  سو   هیثم ابن  نظری  چ
بیینی  مدلی توانست  ۀتجرب ۀنحو از ایمرحله سه  و ت

ایی ب اختیزی ن  شن ا   گردشگرا ایزمینه پیش   ب  فرهنگی  ه
ع   دهد.  ارائه متنو

اد  ظرفیتی،  چنین  تحقق  برای  که  شودمی   پیشنه
ا  یتجربۀ گردشگر  طراحی بتنی  رویکردی  ب   روایت   بر  م

ام مشارکت و ازدید که  ایگونهبه  گیرد،  انج ا  آثار  از ب   ب
ای ه  اجراه ه  تعزیه  و  خوانیپرده   زند اشد  همرا .  ب

ه   همچنین، ایفناوری   از  استفاد املی  ه انند   تع   م
ه،  واقعیت اه   افزود ایایستگ انه  ه   و   چندزب

ایاپلیکیشن  ای  ه   را  مخاطب تواندمی  تصویری راهنم
ن   تربیت.  کند  درگیر  ترفعال   ادراک  فرآیند  در ایا   راهنم

ا  هنری،  و  فرهنگی ایی  ب   و   بصری  تفسیر  توان
ایروایت  افرهنگی،  ه ای   دیگر  از  بین  اجرایی  نیازه

ات،  این  کنار  در.  است اخت   ۀتوسع  اقدام ایزیرس  ه
ال،  ات  در گذاریسرمایه  دیجیت اد  و  هدفمند تبلیغ   ایج

ای  ازاره ار  فروش  برای  محلی  ب ه،   آث ازتولیدشد   ب
ایداری  به  تواندمی ادی   پ اری  مسیر   این  اقتص اند.   ی  رس

ن  ه   تلفیق  براین،افزو ایجلو ا   نقاشی  ایستای  ه   ب
ای املی،  و  زنده  اجراه س  تع ا   هیثم، ابن  ۀنظری   براس

  ادراکی   سطح  سه   در  جامع  و   درگیرکننده  ایتجربه 
  به   صرف،  ناظر  از  را  گردشگر  که  کندمی   خلق

ارکت   الگو،  این .  کندمی   تبدیل  فرهنگی  ۀکنند مش
ظ  ضمن ای  و  اصالت  حف ه   هنر  غن انه قهو   ابزاری   ای،خ

ا  برای  ثرؤم ن  گردشگری  برند  ءارتق  سطح  در  ایرا
انی  است.  جه

اد  ایپژوهش   برای  پیشنه ه   ه   که   است  آن   آیند
ان  آموزش  نقش ا  در  تور  راهنمای  ادراک  سطح  ءارتق

ن ا  غیرایرانی،  گردشگرا ان  ی ایظرفیت   تطبیق  امک  ه
اشی ه   نق انه قهو ا  ایخ ای   دیگر  ب   نظیر )  سنتی  هنره

یا ارگری  ه   نگ   همچنین .  شود  بررسی(  خوانیپرد
الع ازی ۀتجرب  تأثیر  ۀ مط ای  مج   طریق   از  سنتی  هنره

اوری  ایفن انند    نوین  ه ار  برVRم ن  رفت   و   گردشگرا
ازتاب اد  بر  هنری  گردشگری  ب  تواندمی   محلی،  اقتص

ای  است  مسیره انه  گذاریسی  د. کن  فراهم  تریخلاق

 حامی مالی
ار نویسند ا به اظه امی مالی  ؤمس  ۀ بن اله ح ول، این مق

 نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
ن به  ا ه نویسندگ ارش این  طور برابر در اید پردازی و نگ

داشته  مشارکت  اله  ن  مق نویسندگا تمامی  اند. 
نسخ تمامی    ۀ محتوای  ا  ب و  کرده  أیید  مقاله را ت ایی  نه

به  ن موافق هستندجن آ ای   .ه

 تضاد منافع 
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و نویسندگی   ب ار ی اله  این انتش  . ندارند مق

 تقدیر و تشکر 
س از مشاور ا   ۀ تهیکسانی که ما را در    ۀهم  ۀ علمیسپ

اری  ار ی د. کردناین نوشت
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