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Abstract 
Context and Purpose: Given the creative and multifaceted nature of social-media-based 
ethnic tourism, understanding its economic and financial mechanisms can contribute to 
the sustainable development of local and cultural tourism. Accordingly, this study aimed to 
identify revenue streams and cost-structure components in the business model of social 
media content creators operating in the field of ethnic tourism. 
Design/methodology/approach: The research employed a thematic analysis of data obtained 
from qualitative interviews with content creators in the tourism domain, complemented by 
a content analysis of videos produced by international tourism content creators. In addition 
to thematic analysis of 12 qualitative interviews, a purposive sample of 20 videos published 
on YouTube by international content creators active in tourism and ethnic tourism between 
2020 and 2024 was selected and analyzed. 
Findings: The principal revenue streams identified include: production and placement of 
branded/promotional content, conducting tours and providing tourism services, creating 
and selling related physical and digital products, audience crowdfunding/support, and 
flexible/tiered pricing based on service quality and market segment. Regarding cost 
structure, findings indicate that these practitioners face two main categories of costs — 
fixed and variable. Fixed costs primarily comprise initial content-production equipment 
and travel gear, while variable costs are mainly associated with travel expenses and 
equipment upgrades. 
Conclusion: Social media content creators active in ethnic tourism utilize a diverse set of 
revenue streams to achieve financial sustainability and develop their personal brands. 
Originality/value: This study maps revenue streams and the cost structure from the 
perspective of content creators in ethnic tourism; the resulting model, if supported by 
informed policymaking, has the potential to become a sustainable framework for advancing 
cultural tourism development in Iran. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Tourism is one of the most dynamic and 

influential sectors of the global economy, that 

plays a crucial role in job creation, income 

generation, local infrastructure development, and 

the promotion of cultural interactions. Among the 

various types of tourism, ethnic tourism-a 

distinctive form based on the lived experiences of 

ethnic communities-has received growing 

attention in recent years. In contemporary 

tourism, the role of tourism influencers in 

inspiring audiences and shaping tourism flows, 

especially in ethnic contexts, has become 

increasingly prominent. Despite their broad 

reach, many social media content creators lack a 

well-defined business model, limiting their 

capacity for revenue generation, cost 

management, and sustainable professional 

activity. In this regard, the Osterwalder and 

Pigneur Business Model Canvas framework, 

which incorporates nine key components, 

including revenue streams and cost structure, can 

serve as both a theoretical and practical tool for 

designing innovative and sustainable business 

models for social media creators in ethnic 

tourism.  

2. Research Methodology 
The research strategy combined thematic analysis 

with content analysis. Primary data were 

collected through interviews and observation of 

video content. The thematic and content analysis 

used to data analysis.  In the first stage, semi-

structured interviews were conducted with 

Iranian social media content creators in ethnic 

tourism, selected through purposeful and 

judgmental sampling. Although saturation was 

reached after 9 interviews, the number of 

interviews was increased to 12 to enhance the 

credibility of the findings. In the second stage, a 

purposive selection of international social media 

content creators’ videos in tourism and ethnic 

tourism published on YouTube between 2020 and 

2024 was analysed. 

 

3. Research Findings 
Data analysis followed thematic analysis and 

qualitative content analysis procedures to 

systematically organize statements from 

interviews and videos. These concepts were 

subsequently organized into six categories related 

to revenue streams: 1)Production and display of 

promotional content for brands; 2)organizing 

tours and providing tourism services; 

3)production and sale of physical and digital 

products; 4)skill-based service offerings; 

5)audience-based financial support or donations 

and 6)flexible pricing based on service quality 

and market positioning. Similarly, nine initial 

concepts and three major categories related to 

cost structure were identified. The cost structure 

encompasses all expenditures incurred for 

activities, resource utilization, and key 

partnerships. Findings indicated that creators face 

two primary types of costs: fixed costs, including 

initial investments in content production 

equipment and travel gear, and variable costs, 

related to travel and equipment upgrades.  

 

4. Conclusion 
A notable finding of this study is the prioritization 

of quality over cost efficiency. Many creators 

prefer to invest more to enhance production 

standards and tourism experiences rather than 

reduce costs. Similarly, in tourism services, the 

focus is on improving customer experience and 

service quality rather than lowering prices. This 

approach not only maintains credibility but also 

strengthens audience trust and reinforces 

personal branding in a competitive digital 

marketplace . 

The analysis indicates that social media content 

creators in ethnic tourism achieve financial 

independence and economic sustainability 

through multi-dimensional revenue models. 

These models combine advertising 

collaborations, tourism services, product sales, 

and audience support, contributing to the 

flexibility and resilience of their businesses . 

Based on the findings, digital tourism platforms 

can also develop more transparent and equitable 

contracts and partnerships by understanding 

creators’ cost and revenue structures. 

Furthermore, training programs in financial 

management, personal branding, and digital 

marketing can enhance the professionalization 

and sustainability of creators’ activities . 

Supporting such initiatives can foster sustainable 

cultural tourism development and strengthen the 
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 چکیده
 این مالی و اقتصگادی  سگازوکارهای  شگناخت  اجتماعی،   هایشگبکه بر  مبتنی  قومی گردشگگری  چندوجهی  و  خلاق  ماهیت به  توجه با:  هدف و  زمینه
  سگاختار  و درآمدی هایجریان  شگناسگایی هدف با  حاضگر پژوهش  رو،  این  از. کند  کمک  فرهنگی و  بومی  گردشگگری پایدار  توسگعه به  تواندمی  حوزه
 .  است شده انجام  قومی گردشگری  حوزه  در  اجتماعی  هایشبکه  محتوای  تولیدکنندگان  وکارکسب مدل در  هزینه
  همچنین  و  گردشگگگری  حوزه در  محتوای  تولیدکنندگان با  کیفی  هایمصگگاحبه  از حاصگگل  هایداده  مضگگمون تحلیل بر  مبتنی  پژوهش روش: روش
  12 مضگگمون تحلیل بر  علاوه  ها، داده غنای  افزایش  منظوربه بنابراین. بود  المللیبین گردشگگگری  محتوای  تولیدکنندگان ویدیوهای محتوای  تحلیل

  2020 هایسگال بین  که  قومی  گردشگگری  و  گردشگگری  حوزه  در فعال المللیبین  محتوای  تولیدکنندگان  از  ویدیو  20  از  ایمجموعه  کیفی،   مصگاحبه
 .شدند تحلیل و  انتخاب هدفمند  صورتبه بودند،  شده منتشر  یوتیوب  در  2024 تا

  عرضگه   و  تولید  گردشگگری،  خدمات  ارائه و  تورها  برگزاری برندها،  برای  تبلیغی  محتوای  نمایش و تولید شگامل درآمدی هایجریان ترینمهم:  هایافته
  سگاختار   زمینه  در.  اسگت بازار  سگط   و خدمات  کیفیت  اسگا  بر  منعطف  گذاریقیمت  مخاطبان،  مالی  حمایت  مرتبط،  دیجیتال و فیزیکی  محصگوتت

  تولید  اولیه  تجهیزات شگامل  ثابت  هایهزینه.  اندمواجه  متغیر  هایهزینه و ثابت  هایهزینه  دسگته دو با فعاتن این  که  دهدمی نشگان هایافته  هزینه، 
 .است  تجهیزات  ارتقای و سفر با مرتبط شامل  متغیر  هایهزینه و سفر  لوازم و  محتوا 
 مالی پایداری  برای  درآمدی  هایجریان از  متنوع  ایمجموعه  از قومی  گردشگگری  در فعال  اجتماعی  هایشگبکه محتوای  تولیدکنندگان:  گیرینتیجه

 .  کنندمی  استفاده  خود شخصی برند  توسعه و
 این  که  کرده ترسگیم  قومی گردشگگری  در  محتوا   تولیدکنندگان  منظر  از را   هزینه سگاختار و درآمد هایجریان  مدل  پژوهش این: اصگالت و نوآوری

 .شود تبدیل  ایران در  فرهنگی  گردشگری  توسعه برای پایدار مدلی  به  هوشمندانه،   گذاریسیاست با  تواندمی  الگو
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 . مقدمه1
 پویاترین از  یکی  اقتصگادی،-اجتماعی ایپدیده مثابهبه  گردشگگری،

 سگهمی که آیدمی  شگماربه جهانی اقتصگاد هایبخش  پرنفوذترین و

 دارد  جهگان  داخلی  نگاخگال   تولیگد  از  درصگگگگد  10٫4  بر  بگال 

(Chauhan, 2021). در  کلیگگدی  نقشگگگی  صگگگنعگگت  این 

  تقویت و محلی هایزیرسگگاخت  توسگگعه درآمد، تولید  زایی،اشگگتغال

 .(Duong, et. al., 2022) کندمی ایفا  فرهنگی تعاملات

  عنوانبه قومی  گردشگگگری  گردشگگگری،  متنوع  هایگونه میان در

 مورد اخیر هایسگال در اقوام، زیسگته  تجربه  بر مبتنی  و خاص  نوعی

 ,Tatiana & Denis) اسگگگت  گرفتگه  قرار  فزاینگده  توجگه

 هویت و  فرهنگی میراث  بر تأکید  با گردشگگری  نوع این .(2020

 جوامع  و  گردشگگگگران  میگان  معنگادار  تعگامگل  برای  ایزمینگه  قومی،

 و  حفظ  برای  مؤثر  ابزاری  بگه  توانگدمی  و  سگگگازدمی  فراهم  محلی

 ,.Rashidi, et. al) شگگود بدل  بومی هایفرهنگ بازتولید

2020).  
 کگه  دهگدمی  نشگگگان  گردشگگگگری  جهگانی  سگگگازمگان  هگایگزارش

 در  ویژهبگه  بومی،  هگایفرهنگگ  و  جگامعگه  بر  مبتنی  گردشگگگگری

 اشگتغال ایجاد برای  ظرفیت باتترین  از  توسگعه، حال در  کشگورهای

 که  ایگونهبه  اسگگگت   برخوردار  درآمد  بازتوزیع و  فقر کاهش محلی،

 سگگط  در مسگگتقیماً تواندمی  آن  افزوده  ارزش  درصگگد  60 از  بیش

 در این .(UN tourism, 2025) بماند باقی  میزبان جوامع

 اقتصگادی سگازوکارهای فقدان مقاصگد، از بسگیاری در که  اسگت حالی

  منگافع   اسگگگت  شگگگده  موجگب  پگایگدار،  درآمگدی  هگایمگدل  و  شگگگفگاف

.  بماند   باقی ناپایدار  و مدتکوتاه  پراکنده،  صورتبه  قومی  گردشگری

 توجهی قابل سگهم قومی و  فرهنگی  گردشگگری  اقتصگادی، منظر از

 برآوردها.  اسگت داده اختصگاص خود  به را  گردشگگری جهانی  بازار از

 تقاضگگای از درصگگد 37 حدود  فرهنگی  گردشگگگری دهدمی نشگگان

 باتتر  سگاتنه آن  رشگد نرخ و  شگودمی شگامل را المللیبین گردشگگری

 .(OECD, 2024) است گردشگری صنعت کل میانگین از

 ظرفیگت  از  فرهنگی،  غنگای  و  قومی  بگاتی  تنوع  دلیگلبگه  ایران،

 حال،این با.  اسگت  برخوردار قومی گردشگگری  زمینه در  چشگمگیری

 رویکردهگای کگارگیریبگه  مسگگگتلزم  ظرفیگت، این از مؤثر برداریبهره

 .Rezaei, et) اسگگت فناورانه  تحوتت با  متناسگگب و  نوآورانه

al., 2021). نظیر اجتماعی  هایشگبکه گسگترش  راسگتا، این در 

  به هاآن کاربران  2023 سگال تا که تاکتیک و  یوتیوب اینسگتاگرام،

 بازاریابی  برای  نو اندازیچشگگم  اند،رسگگیده  نفر  میلیارد  4٫9 از  بیش

 در .(Belle Wong, 2023) اسگت کرده فراهم  گردشگگری

 ویژهبگه  اجتمگاعی  هگایشگگگبکگه  محتوای  تولیگدکننگدگگان  میگان،  این

 و  مخاطبان، با گسگترده تعامل  شگخصگی،  برند  بر  تکیه  با اینفلوئنسگرها

  بازیگران  به کنندگان،مصگگرف  گیریتصگگمیم  بر تأثیرگذاری قدرت

 & Sicilia) اندشگگده بدل  دیجیتال  بازاریابی  عرصگگه در  کلیدی

López, 2023). در  گردشگگگگری  اینفلوئنسگگگرهگگای  نقش 

 ویژهبه  گردشگگگری، هایجریان هدایت  و مخاطبان  به  بخشگگیالهام

 با.  اسگت  گرفته قرار  توجه مورد  گذشگته از  بیش  قومی،  بسگترهای در

 برای  شگدهسگازیبومی و  منسگجم  وکارکسگب  مدل  فقدان حال،این

 برای  اسگاسگی چالشگی قومی،  گردشگگری حوزه در افراد  این  فعالیت

 از بسگگیاری. شگگودمی محسگگوب  ظرفیت این از پایدار برداریبهره

 دسگگگترسگگگی وجود  با اجتماعی هایشگگگبکه محتوای تولیدکنندگان

 و درآمدزایی برای  روشگگن سگگاختاری  فاقد  مخاطبان،  به  گسگگترده

 هسگگگتنگد خود ایحرفگه  فعگالیگت  تگداوم نتیجگه در و هگاهزینگه مگدیریگت

(Zabel, 2024). مگدل  بوم  چگارچوب  شگگگرایطی،  چنین  در 

 از  کلیدی  مؤلفه  نه  بر  مشگگتمل که پیگنیور و  اسگگتروالدر  وکارکسگگب

  عنوانبه  تواندمی  اسگگت  هزینه سگگاختار و درآمدی  هایجریان جمله

 نوآورانه وکارکسب هایمدل طراحی برای کاربردی و نظری  ابزاری

  گردشگگگگری،  زمینگه  در  ویژهبگه  چگارچوب،  این.  رود  کگار  بگه  پگایگدار  و

 و ارزش،  خلق خگدمگات، عرضگگگه  نظگام  هگایپیچیگدگی  تبیین توانگایی

 & Osterwalder) داراسگگت را  اقتصگگادی  پایداری ایجاد

Pigneur, 2010). مؤلفگه  دو  مگدل،  این  اجزای  میگان  در 

 هر  اقتصگگادی پایداری بنیاد  هزینه، سگگاختار و درآمدی  هایجریان

 تجاری قابلیت تحلیل در محوری  نقش  و  داده  تشگکیل  را  وکارکسگب

  .کنندمی ایفا  دیجیتال  هایفعالیت سودآوری و

 که  روسگتآن  از حاضگر، پژوهش در  مؤلفه دو این  بر تمرکز اهمیت

  گردشگری، حوزه در  ویژهبه اجتماعی  هایشبکه بستر در درآمدزایی

 بگگا  هگمگکگگاری  بگرنگگد،  تگبگلگیگغگگات  چگون  مگتگنگوع  مگنگگابگعگی  بگر  مگبگتگنگی

 و  مسگتقیم  فروش سگفارشگی،  محتوای تولید محلی،  وکارهایکسگب
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 ,.Appel, et. al)  اسگگگت  حمگایتی  هگایپلتفرم  از  اسگگگتفگاده

 محتوا تولید  آشگگکار  و  پنهان هایهزینه دیگر،  سگگوی  از(. 2019

 نیازمند زمان  صگرف و تبلیغات تدوین،  سگفر،  تجهیزات، تهیه  شگامل

 این از  روشگن مدلی غیاب در  و هسگتند سگاختاریافته و دقیق مدیریت

 برای اجتمگاعی  هایشگگگبکگه محتوای  تولیگدکننگدگان  تلاش ها،مؤلفگه

 این  بر.  شگد خواهد  مواجه جدی  موانع با فعالیتشگان، سگازیایحرفه

 هزینه  ساختار  و درآمدی هایجریان  بر تمرکز  با حاضر  مقاله  اسا ،

 در اجتماعی  هایشگبکه محتوای تولیدکنندگان  وکارکسگب مدل در

 و کیفی هایداده از گیریبهره با کندمی  تلاش  قومی، گردشگگگری

  گرایانهواقع  و  تحلیلی  تصویری وکار،کسب  مدل  بوم  نظری  چارچوب

 این  اقتصگگادی فعالیت برای  بهینه  مسگگیرهای و موجود  وضگگعیت از

 پاسگخ دنبال به حاضگر پژوهش راسگتا، این در.  نماید  ارائه کنشگگران

 در هزینه سگگاختار و درآمدی هایجریان» که اسگگت سگگؤال این  به

 در  اجتمگاعی  شگگگبکگه  محتوای  تولیگدکننگدگگان  وکگارکسگگگب  مگدل

  تلاش این. «دارد؟ هاییویژگی  چه و چیسگگگت قومی  گردشگگگگری

 مؤثر  توسعه و  گریایحرفه  ارتقای  مالی،  پایداری  ساززمینه  تواندمی

 .باشد کشور در قومی گردشگری

 . ادبیات پژوهش2
 از  بازتابی  ای،رشگتهبین و چندوجهی  ایپدیده  عنوانبه  گردشگگری،

 انسگگگانی  جوامع  فناورانه و  اقتصگگگادی اجتماعی،  فرهنگی،  تحوتت

 گردشگگگری  امروزه، .(Khajeh, et. al., 2025) اسگگت

 هویت،  بازسگازی برای  ایشگیوه  بلکه  سگفر، میل  ارضگای  ابزار  فقطنه

. شگگگد  بگازتعریف فرهنگی  تعگامگل  و دیگر  هگایجهگانزیسگگگت تجربگه

 آن تمرکز که  اسگت فرهنگی  گردشگگری از  نوعی  قومی  گردشگگری

 هایگروه یا بومی جوامع  اقلیت، هایفرهنگ با  گردشگگگر تعامل  بر

  گردشگگگری، نوع این در.  اسگگت  خاص فرهنگی هایویژگی دارای

  به  بومی  دسگتیصگنایع و لبا   غذا،  رسگوم، و آداب ها،آیین از بازدید

 را  فرهنگی  ورغوطه  تجربه  نوعی تا دهدمی را  امکان این مسگگافران

 قومی،  گردشگگری .(Chistyakova, 2020) کنند  تجربه

 میراث حفظ  و  اقتصگگگادی رونق برای  هگاییفرصگگگت سگگگو،یگک  از

 سگگازیکاتیی خطر با دیگر،  سگگوی از اما  آورد،می  فراهم  فرهنگی

 اسگگت  مواجه  نیز فرهنگی هاینمایش اصگگالت  کاهش  و فرهنگ

(Yang & Wall, 2009). دولگت،  میگان  تعگادل  برقراری 

 بازنمایی  نحوه تعیین در  گردشگگگگری هایواسگگگطه  و محلی جوامع

 بگا  محلی  جوامع  گگاه،.  دارد  ایکننگدهتعیین  نقش  قومی  فرهنگگ

 هویت بازتعریف  به  گردشگگگران،  انتظار اسگگا   بر  هاآیین بازآفرینی

 میگدانی  هگایپژوهش  در  کگه  ایپگدیگده  زننگد می  دسگگگت  خود  قومی

  تجربه و (Yang, 2013) لوگو دریاچه در  موسگگوو مردم درباره

 مگورد (Van den Berghe, 1992) مگکگزیگگک  بگومگیگگان

 .است گرفته قرار بررسی

 بسگگگتری  هگا،فرهنگگ  و  هگازبگان  هگا،قومیگت  نظیرکم  ترکیگب  بگا  ایران

 هایترکمن. اسگت آورده فراهم قومی  گردشگگری  توسگعه برای  غنی

 جملگه  از  هگاآذری  و  هگابلوچ  کردهگا،  هگا،مگازنی  و  هگاگیلگک  گلسگگگتگان،

 آداب و خاص بومزیسگگت ها،آیین ها،سگگنت  حفظ  با که  اندجوامعی

 دنبال به  که دارند  گردشگگرانی جذب برای  باتیی ظرفیت  معاشگرت،

 ,.Gholamian, et. al) اندفرهنگی  و  اصگگیل  هایتجربه

  زیرسگگگاخگت،  ضگگگعف  مگاننگد  هگاییچگالش  حگال،  این  بگا .(2021

  فقگدان  و  گردشگگگگری،  و  فرهنگی  هگایسگگگیگاسگگگت  نگاهمگاهنگی

 قومی،  جوامع با  گردشگگگران تعامل  برای  اخلاقی  هایدسگگتورالعمل

 ,Ghaderi & Béal) اندکرده محدود را  بخش این  رشگگگد

 گردشگگگگری پایدار  توسگگگعه  که دارند تأکید هاپژوهش .(2020

 محلی، جوامع  آموزش نهادی،  هایحمایت  مسگگتلزم  ایران در قومی

 ,Rashidi) اسگت  محورفرهنگی بازاریابی راهبردهای  طراحی و

et. al., 2020).  
 و  تجربه  ریزی،برنامه  فرآیند  گردشگگری، صگنعت در  دیجیتال تحول

 هاییفناوری ظهور. اسگگت  سگگاخته متحول را  سگگفر  گذاریاشگگتراک

 و اشگگیا   اینترنت افزوده،  و  مجازی واقعیت  مصگگنوعی، هوش  چون

  گردشگگگگری»  چون  مفگاهیمی  گیریشگگگکگل  موجگب  کگاوی،داده

  ارائگه هگاآن هگدف  کگه  انگدشگگگده« 4.0 گردشگگگگری» و «هوشگگگمنگد

 اسگت  گردشگگر  به پایدار و پربازده  شگده،سگازیشگخصگی  ایتجربه

(Topsakal, et., al., 2022; Pencarelli, 
 و  کرد  تسگگگریع  را  رونگد  این  کرونگا  ویرو   شگگگیوع .(2020

 و  گردشگگگگر  میگان  تعگامگل  کگانگال  ترینمهم  بگه  دیجیتگال  هگایپلتفرم
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 اکنون .(Bilgili & Koç, 2021) شگگگدند تبدیل  مقصگگگد

  بلاگرها  کاربران،  توسگط  تولیدشگده  محتواهای  بر  تکیه  با  گردشگگران

 خدمات و مقصگد  انتخاب در  اجتماعی،  هایشگبکه اینفلوئنسگرهای و

 ,.Cuomo, et. al) کننگدمی  گیریتصگگگمیم  گردشگگگگری

  کنشگگگری   عنوانبه هوشگگمند  گردشگگگر  میان، این در .(2021

 کلان هایداده و  بلادرنگ هایسگامانه  ها،اپلیکیشگن  از فناورمحور،

 دیجیتال گردشگگگگری. بردمی بهره خود  تجربه  سگگگازیبهینگه  برای

 هایشگرکت درآمد و عملیاتی وریبهره افزایش برای منبعی  فقطنه

 نیز پایدار  گردشگگری  ترویج در  مهم عاملی  بلکه  اسگت،  گردشگگری

  .(Pencarelli, 2020) شودمی محسوب

 اصگلی هسگته به جانبی فعالیت یک از  محتوا تولید  گذشگته، دهه در

 محتوا  گردشگگری، صگنعت در.  اسگت شگده بدل  دیجیتال  بازاریابی

 گیریتصگگمیم هدایت و  آموزش، بخشگگی،الهام  برای اصگگلی  ابزار

 از  اسگتفاده با  محتوا تولیدکنندگان.  شگودمی  تلقی بالقوه  گردشگگران

 خلق  شگدهسگازیشگخصگی و  بصگری هاییروایت دیجیتال، ابزارهای

 این.  نمگاینگدمی بگازتولیگد و بگازنمگایی را  سگگگفر هگایتجربگه کگه  کننگدمی

 تمایل افزایش  مقصگد، تصگویر  گیریشگکل در مؤثر  نقشگی هابازنمایی

 دارند مقصگگد و  گردشگگگر میان  آنلاین تعاملات تحریک  و  سگگفر،

(Pallavi & Sowmya, 2023; Ahmad, et. al., 
 محتوای  اجتمگاعی،  هگایپلتفرم  رقگابتی  فضگگگگای  در .(2020

 و  مخگاطگب  وفگادارسگگگازی  تعگامگل،  افزایش  موجگب مرتبط  و  بگاکیفیگت

  هگایرسگگگانگه  محتوای تولیگدکننگدگگان. شگگگودمی  برنگد جگایگگاه ارتقگای

 مسگوولیت دیجیتال، بومزیسگت در فعال کنشگگران  عنوانبه اجتماعی

  توجگه،  جلگب  هگدف  بگا  را  ایچنگدرسگگگانگه  محتوای  انتشگگگار  و  تولیگد

  برخلاف.  دارند عهده  بر مخاطبان  سگگازیسگگرگرم یا  رسگگانیاطلاع

 ثابت و  سگگویهیک  هایپیام  بر مبتنی که  سگگنتی  بازاریابی الگوهای

 جامعه نیازهای با متناسگب  و  پویا  محتوایی محتوا تولیدکنندگان  بود،

 هویت  تقویت در حیاتی  نقشگگی  طریق این از  و  کنندمی تولید  هدف

 نمگاینگدمی ایفگا  مخگاطبگان و برنگدهگا  میگان  پگایگدار ارتبگاطی  ایجگاد  و  برنگد

(Kraus, et. al., 2019).  
 که  اسگگت  شگگده  سگگبب کاربران  انتظارات تغییر  و فناورانه  تحوتت

 سگگگوی  به  یوتیوب در اولیگه بلاگرهای  از محتوا  تولیگدکننگدگان  نقش

 دیگر و تگاکتیگک اینسگگگتگاگرام، در  سگگگازنگدگگان از  گسگگگترده  طیفی

 و  تعگاملی  محتوای بر تکیگه بگا  بسگگگترهگا  این.  یگابگد  توسگگگعگه  هگاپلتفرم

 دیجیتال بازاریابی کلیدی عناصگر به را  سگازندگان  بلادرنگ، بازخورد

  اطلاعاتی معتبر منابع  و  برند  سگگگفیران  عنوانبه را  آنان و کرده بدل

 ,.Rathore, et al) انگدکرده  تثبیگت  مخگاطگب  جگامعگه  در

 هایمدل سگمت  به  ایسگتا هایقالب از  تبلیغات  نتیجه، در .(2016

  تولیدکنندگان  بندیتقسگگیم.  اسگگت  کرده حرکت محورتعامل و پویا

 صگورت مخاطب جامعه و پلتفرم هایویژگی  اسگا   بر عموماً محتوا

 آموزشگی و  بلند ویدئوهای بسگتر بیشگتر یوتیوب مثال،  برای. گیردمی

 برای کنندهسگگرگرم  و کوتاه محتوای تاکتیک که  حالی در  اسگگت،

 ماهیت با  نیز  اینسگگتاگرام. سگگازدمی برجسگگته  را  ترجوان مخاطبان

 سگگگبک  نظیر  هاییحوزه در  محتوا تولید سگگگاززمینه  خود، بصگگگری

 .(Simabur, et. al., 2023) است  عکاسی  و  مد  زندگی،

 کندمی  طلب  را  خاصی  ابزارهای  و هامهارت پلتفرم  هر  ترتیب،  بدین

 فنی  هگایویژگی بگا  را  خود  محتوای نگاگزیرنگد  محتوا  تولیگدکننگدگگان  و

 ,Kietzmann) سگازند  همسگو بسگتر همان  کاربران  سگلیقه و

et. al., 2011).  
 با که  هانویسوبلاگ شگگامل  محتوا  تولیدکنندگان اصگگلی  هایگونه

 تخصگگگصگگگی  اعتبگار  ارتقگای  بگه  تحلیلی  متون  و  مقگاتت  بر  تمرکز

 با که وتگرها  ،(Singh & Mathur , 2019) پردازندمی

 کننگدمی جگذب را  مخگاطبگان  ترشگگگخصگگگی  تصگگگویری هگایروایگت

(Kraus, et. al., 2019)، هایحوزه در که اینفلوئنسگگرها 

 شوندمی  تبدیل  برند  تبلیغات  ابزار  به  شهرت  و  اعتماد  جلب  با  خاص

(Pallavi & Sowmya, 2023)،  طریق از که استریمرها  

 کگنگنگگدمگی  بگرقگرار  مگخگگاطگبگگان  بگگا  آنگی  ارتگبگگاطگی  زنگگده  پگخگش

(Rathore, et al., 2016)،  صوتی قالب در که  پادکسترها 

  ،(Plessis, 2017) دهندمی  ارائه داسگتانی  و آموزشگی محتوای

 تعامل نرخ کمتر، کنندهدنبال تعداد وجود با که  میکرواینفلوئنسگرها و

 سگگبک و محلی  فرهنگ چون خاصگگی  هایحوزه  بر تمرکز و  باتتر

 (Tiago & Veríssimo, 2014) دارنگد  پگایگدار  زنگدگی

 تنهگا  محتوا  تولیگدکننگدگگان  کگه  دهگدمی  نشگگگان  تنوع  این. شگگگودمی

 کنشگگگگران عنوانبگه  بلکگه  نیسگگگتنگد،  تبلیغگاتی  پیگام  تولیگدکننگدگگان

  آنلاین، جوامع  دهیشگکل در محوری  نقشگی  اقتصگادی، و  فرهنگی
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 و  برندها میان  مشگگترک  ارزش ایجاد و  مصگگرفی  ترجیحات هدایت

 .کنندمی ایفا مخاطبان

 شگامل  وکارکسگب  مدل  بوم مالی ابعاد  بر پژوهش این اصگلی تمرکز

  های جریان.  اسگگگت معطوف  هزینه سگگگاختار و درآمدی  هایجریان

 از سگازمان یک که  را هاییشگیوه  وکار،کسگب مدل  بوم در  درآمدی

 کند،می  کسگگب درآمد  مشگگتریان  مختلف  هایبخش از هاآن  طریق

 و  ارزش ایجاد نحوه درک در  اسگگاسگگی  نقش و سگگازدمی مشگگخ 

 دارد  مگدل  کلی  چگارچوب  در  وکگارکسگگگب  مگالی  پگایگداری  تضگگگمین

(Salwin, et. al., 2022; Remeňová, et. al., 
 که  اسگگت  موضگگوع  این تشگگخی   مسگگتلزم امر  این .(2020

 برای  آنان ترجی   بپردازند، هزینه چیزی چه  برای حاضگرند مشگتریان

 از  آنان ادراک با قیمتی هایاسگتراتژی  چه و چیسگت پرداخت شگیوه

 تنوع  بگا  بگایگد  درآمگدی  هگایجریگان  طراحی.  دارد  همخوانی  ارزش

  شگگدهارائه  خدمات یا  محصگگوتت  گوناگونی و مشگگتریان نیازهای

  .(Sukarno & Ahsan, 2021) باشد سازگار

  طریق از هادارایی فروش  شگگامل  درآمدی  هایجریان متداول  انواع

 برداریبهره  برای اسگتفاده هزینه دریافت  محصگوتت،  مالکیت انتقال

 دسگگگترسگگگی  برای اشگگگتراک حق ایدوره  هایپرداخت  خدمات، از

 امتیاز حق اعطای  هزینه، دریافت با  موقت واگذاری یا اجاره مستمر،

 در  گریواسگطه  کارمزد  فکری، مالکیت از اسگتفاده  برای(  لیسگانس)

 ترویج برای  تبلیغگات از  حگاصگگگل  درآمگد و گریمیگانجی  خگدمگات  ارائگه

 .Remeňová, et) شگودمی  دیگران خدمات  یا محصگوتت

al., 2020). مشگتری   نیازهای  با  درآمدی هایجریان هماهنگی  

 اسگگگت  حیگاتی  وکگارکسگگگب بلنگدمگدت  بقگای برای بگازار رونگدهگای  و

(Bestul & Gruis, 2024). طراحی  و  انتخگاب  روازاین  

  وکگار، کسگگگب  پیشگگگنهگادی  ارزش  تگأثیر  تحگت  درآمگدی  هگایجریگان

  مثال،   عنوانبه. دارد  قرار صگنعتی هایویژگی و مشگتریان ترجیحات

  درآمگدهگای   دیجیتگال،  هگایپلتفرم  و  الکترونیگک  وکگارهگایکسگگگب  در

 در هسگگتند، برجسگگته  گریواسگگطه  کارمزدهای  و  تبلیغات  از  ناشگگی

 قراردادهای و دارایی فروش  بر بیشگتر تولیدی هایشگرکت که حالی

  .(Salwin, et. al., 2022) دارند تکیه خدماتی

 تمام  مجموع دهندهنشگگان  هزینه سگگاختار  وکار،کسگگب مدل  بوم در

 بگا  روابط حفظ  ارزش، ارائگه و خلق  فرآینگد  در  کگه  اسگگگت  هگاییهزینگه

 سگگاختار. شگگودمی متحمل عملیاتی  هایفعالیت ادامه  و  مشگگتریان

 مانند  ثابت،  هایهزینه  شگامل  معموتً وکارکسگب  هایمدل در هزینه

 همچنین و ثابت،  حقوق  با  انسگانی نیروی و  تجهیزات ها،زیرسگاخت

 توزیع  و  تولیگد  بگازاریگابی،  هگایفعگالیگت  مگاننگد  متغیر،  هگایهزینگه

 زمینه در  تحقیقات .(Remane, et. al., 2017) شگگودمی

 که دهدمی  نشگگگان  محورخدمات  و  دیجیتال  وکارکسگگگب  هایمدل

 و هاپلتفرم هایپویایی تأثیر تحت  ایفزاینده  طوربه هزینه سگگاختار

 کارآفرینی  حوزه  در  هاپژوهش.  گیردمی  شکل مستمر  نوآوری  به  نیاز

  بر  علاوه  بگایگد  وکگارهگاکسگگگب  کگه  دهنگدمی  نشگگگان  نیز  دیجیتگال

 خلق  در  همکگاری  بگا  مرتبط  هگایهزینگه  تولیگد،  ملمو   هگایهزینگه

 نظر  در نیز  را نفعگانذی  میگان  اعتمگاد  ایجگاد  و دانش  کسگگگب ارزش،

 این،  بر  علاوه .(Buhalis & Foerste, 2015) بگیرند

 مجبور را هاسگگازمان غالباً  دیجیتال بازارهای در رقابتی  فشگگارهای

 ابزارهای  و  هاداده  تحلیل  تبلیغات،  برای  را  خود  هایهزینه  تا  کندمی

 در اهمیت و  شگگدن دیده نظر  از تا دهند افزایش مشگگتری با تعامل

  بنگابراین، .(Remane, et. al., 2017) بمگاننگد  بگاقی  بگازار

 و  هزینگه  کگاهش  بین  تعگامگل از  مهمی بینش  هزینگه  سگگگاختگار بخش

 .دهدمی ارائه  معاصر  وکارکسب هایمدل در ارزش خلق

 دو  به عمدتاً  گذشگته هایپژوهش که دهدمی  نشگان  تجربی پیشگینه

  هگای جریگان  و  وکگارکسگگگب  هگایمگدل(  1: )انگدبوده  متمرکز  حوزه

  هایشگگبکه و  دیجیتال هایپلتفرم در محتوا تولیدکنندگان  درآمدی

 ,Han, 2020; Bisma & Pramudita)  اجتمگاعی

2021; Gallaugher, et. al., 2001; Rieder, 
et. al., 2023 Kolo, 2024  )هگایجریگان  تنوع  بر  کگه 

 و  دارند  تأکید  وکارکسگب اقتصگادی و مالی هایشگاخ   و  درآمدی

 محلی یا  شگگهری  اقتصگگاد  و گردشگگگری  با  مرتبط  هایپژوهش( 2)

(Bagheri, et. al., 2019; Yavarigohar, et. 

al., 2019; FaladeObalade & Dubey; 
Aghazadeh, et. al., 2022  )شگگگنگاسگگگایی  بگه  کگه 

 چارچوب  در  اقتصادی  پایداری  راهبردهای  و  گردشگری  هایظرفیت

  بررسگی حال، این  با. پردازندمی  قومی  گردشگگری و شگهری مدیریت

 جامع تحلیل  به  کمتر موجود هایپژوهش که دهدمی  نشگان ادبیات

 وکگارکسگگگب  مگدل  در  هزینگه  سگگگاختگار  و  درآمگدی  هگایجریگان
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 قومی  گردشگگگگری  در  اجتمگاعی  شگگگبکگه  محتوای  تولیگدکننگدگگان

 مطالعه انجام ضگرورت دهندهنشگان پژوهشگی  شگکاف این.  اندپرداخته

  بوم  کلیدی هایمؤلفه از  مؤلفه دو بر تمرکز  با  بتوان  تا اسگت حاضگر

 مدیریت  برای  بومی  و کاربردی  چارچوبی  استروالدر، وکارکسب مدل

 حوزه  در  محتوا  تولیگدکننگدگگان  هگایفعگالیگت  اقتصگگگادی  و  مگالی

 گردشگگگری در  محتوا تولیدکنندگان تا داد  ارائه قومی  گردشگگگری

 و پایدار صگورت  به را خود  اقتصگادی  هایفعالیت  بتوانند بهتر قومی

 .نمایند مدیریت اثربخش

 

 شناسی پژوهش. روش3

 و  درآمدی هایجریان» پژوهشگگگی سگگگؤال  به پاسگگگخ در زیر مقاله
  شگگبکه محتوای  تولیدکنندگان وکارکسگگب  مدل در  هزینه سگگاختار
 «دارد؟ هاییویژگی چه  و چیسگگت قومی  گردشگگگری در اجتماعی

 با  و کیفی رویکرد  بر مبتنی پژوهش این  شگناسگیروش. شگد  انجام
 در آن  توانایی دلیل  به فلسگفه این  انتخاب.  اسگت تفسگیری  پارادایم
 و  رفتگارهگا  عمیق  تحلیگل  امکگان محور،بگافگت  و  اجتمگاعی  معگانی  تبیین

 ,Turyahikayo) کگنگگدمگی  فگراهگم  را  انسگگگگانگی  تگجگربگیگگات
 و نسگبی  اجتماعی واقعیت تفسگیری، فلسگفه چارچوب در .(2021

 و  فراینگدهگا  درک  پژوهش  هگدف  و  شگگگودمی  گرفتگه  نظر  در  متکثر
  اسگتراتژی.  اسگت  وکارکسگب  هایمدل  گیریشگکل در  نهفته معانی
.  اسگگت  بوده  اسگگتوار محتوا تحلیل  و  مضگگمون تحلیل  بر  نیز  تحقیق
  مشگاهده  و سگاختاریافتهنیمه  هایمصگاحبه  طریق از اصگلی  هایداده

 روش  از گیریبهره با  سگگگپس.  شگگگدند گردآوری ویدیویی محتوای
  هگای داده  و  گردیگد  اسگگگتخرا   معنگایی  الگوهگای  مضگگگمون  تحلیگل

 این. گرفتند قرار  بررسگگی مورد  محتوا تحلیل طریق  از  نیز محتوایی
  بیشگگتر، انسگگجام  و دقت با  تا داد امکان  پژوهش  به هاروش ترکیب
 مگدل  در  هزینگه  سگگگاختگار  و  درآمگدی  هگایجریگان  مختلف  ابعگاد

 حوزه در اجتماعی  هایشگگگبکه محتوای تولیدکنندگان  وکارکسگگگب

 .شود تفسیر و شناسایی قومی گردشگری
  مرحلگه   در.  شگگگد  انجگام  مرحلگه  دو  در  گیرینمونگه  پژوهش،  این  در

 با پژوهش  سگوال  مبنای  بر سگاختاریافتهنیمه هایمصگاحبه  نخسگت،
 حوزه  در  اجتمگاعی  هگایشگگگبکگه  محتوای  ایرانی  تولیگدکننگدگگان
 مسگگتمر، ایحرفه فعالیت نظیر هاییویژگی که  قومی  گردشگگگری
  گردشگری  با  مرتبط  پیشینه  اجتماعی،  هایشبکه  در  بات  تأثیرگذاری

  هدفمند   گیرینمونه  طریق  از  داشتند، منظم  محتوای تولید  توانایی  و
 تزم انعطاف  کردن  فراهم  با  مصگاحبه  نوع این. شگد  انجام قضگاوتی و

 و  عمیق  هایداده  اسگتخرا   امکان پیگیری،  هایپرسگش طرح  برای

 ,DeJonckheere & Vaughn) ساخت فراهم را  غنی
 پژوهشگی کارشگنا  دو  بازبینی از  پس  مصگاحبه  پروتکل .(2019

  سگپس.  شگود حاصگل اطمینان آن  کارآمدی  و شگفافیت  از تا  شگد نهایی
  شگگد   اسگگتفاده  برفیگلوله روش  از  مشگگارکت،  دامنه گسگگترش  برای
 و کردند معرفی  را مشگابه  افراد اولیه  شگوندگانمصگاحبه  ترتیب بدین
 افزودن که  اینقطه  عنوانبه  نظری اشگباع  به  رسگیدن تا فرایند این
  ادامگه  کنگدنمی اضگگگافگه تحلیگل  بگه  ایتگازه  اطلاعگات جگدیگد،  هگایداده
 نوشگگگتگار قگالگب بگه هگاآن  محتوای  هگا،مصگگگاحبگه انجگام از  پس. یگافگت
.  بگیرد  قرار  اسگتفاده مورد  پژوهش، آتی  فرایندهای در  تا  شگد تبدیل

 12  شگامل  آماری  نمونه  گیری،نمونه روش  و  آماری جامعه  اسگا   بر
 مصگگاحبه، مرحله در.  بود  گردشگگگری حوزه در محتوای  تولیدکننده

 اعتبار  افزایش برای اما  شگد،  حاصگل نهم مصگاحبه در  نظری اشگباع
 دوم مرحله در. یافت افزایش مورد دوازده  به  هامصگاحبه  تعداد نتایج،
  ویگگدیگوهگگای   از  ایمگجگمگوعگگه  هگگا،داده  غگنگگای  افگزایگش  مگنگظگوربگگه

 حوزه  در  اجتمگاعی  هگایشگگگبکگه  محتوای  المللیبین  تولیگدکننگدگگان
 در 2024  تا  2020  هایسال  بین  که قومی  گردشگری  و  گردشگری

 و  انتخاب جسگتجو، هدفمند، صگورتبه  بودند، شگده  منتشگر  یوتیوب
  اهداف با  محتوایی ارتباط شگگامل  انتخاب  معیارهای.  شگگدند تحلیل

 این.  بود  کگاربران  تعگامگل  و  بگازدیگد  میزان  و  هگا،داده  تگازگی  پژوهش،
 تگا  داد  قرار  هم  کنگار  در  را  جهگانی  و  بومی  هگایداده  ترکیبی،  رویکرد
 قومی  گردشگگری  فضگای در  وکارکسگب الگوهای  از  تریجامع درک

 ویدیوی 20 از  ایمجموعه پژوهش،  بخش  این در.  شگگگود حاصگگگل
 قرار تحلیل مورد  یوتیوب در  المللیبین فعاتن  توسگگط  منتشگگرشگگده

 هگایروش  نظیر  موضگگگوعگاتی بگه  عمگدتگاً  منتخگب  ویگدیوهگای.  گرفگت
 تداوم  هایاسگگتراتژی  و ایحرفه  هایچالش  سگگفر، از درآمد کسگگب

 .پرداختندمی گردشگری حوزه در  فعالیت
 و نتگایج تگأییگد  اعتمگادپگذیری،  معنگای  بگه  روایی کیفی، هگایپژوهش  در

 از و  شگودمی  تلقی  تحقیق  شگرایط و واقعیات با هاداده انطباق  میزان
 تحلیل و تفسگگگیر پایه  بر  اغلب  مطالعات نوع این در هاداده که آنجا

 ایویژه  اهمیگت  از  روایی  حفظ  گردنگد،می  گردآوری  هگاپگدیگده  عمیق
 راهبرد  دو از روایی،  ارتقگای برای پژوهش،  این در.  اسگگگت برخوردار

  عنوانبه که بود هاداده سگگازیمثلث اول، راهبرد.  شگگد گرفته بهره
 علمی  تحقیقات در  هاپدیده چندبعدی  بررسگگگی  برای مؤثر  روشگگگی

 علاوه  راسگتا، این در .(Johnson, 1997) اسگت  شگده  توصگیه
 تولیدکنندگان با  ساختاریافتهنیمه  هایمصاحبه  از حاصل هایداده  بر

  های داده قومی،  گردشگگری در اجتماعی  هایشگبکه محتوای  ایرانی
 و  شگگگد  تحلیگل نیز  یوتیوب  در  منتشگگگرشگگگده  ویگدیوهگای  محتوایی
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  فعالیت   بسگتر در پژوهشگگر  مدتطوتنی  مشگاهده و حضگور همچنین
 تریعمیق درک موجب اجتماعی  هایشگبکه محتوای تولیدکنندگان

 و  تطبیق  امکان داده، منبع  سگه این ترکیب. گردید پژوهش  زمینه از
  هگای داده  تلفیق طریق از و سگگگاختگه فراهم را  هگایگافتگه پوشگگگانیهم

 این،  بر  افزون.  اسگگت کرده  کمک هاتحلیل اعتبار  تقویت  به متنوع،
 کنندگان،مشگگگارکت هایویژگی ها،داده از  غنی توصگگگیف  ارائه با

 فراهم بسگتری  اطلاعات، پردازش  مراحل و گردآوری فرایند جزئیات
 هایزمینه با را پژوهش هاییافته ارتباط بتوانند  خوانندگان  تا شگگگد

 .کنند درک متفاوت یا مشابه
  شرایط در  نتایج  تکرار قابلیت  و ثبات  به  که پژوهش پایایی  زمینه در

  پایداری  از اطمینگان تضگگگمین برای  تدابیری دارد، اشگگگاره مشگگگابه
 بهره همکار  توسگگط  بازبینی  روش از  نخسگگت،.  شگگد اتخاذ هاتحلیل
  های داده از  شگگدهاسگگتخرا   کدهای که صگگورت بدین  شگگد  گرفته

 از تا  شگد پاتیش و  ارزیابی  بررسگی، دوم کدگذار  توسگط  هامصگاحبه
 هاتحلیل سگازگاری و دقت و  کاسگته  پژوهشگگر  احتمالی  سگوگیری
 باتیی  همخوانی  میزان که  داد  نشان  بازبینی  این  نتایج.  یابد  افزایش
 افزایش  بگه  امر  این  کگه  دارد  وجود شگگگدهانجگام هگایکگدگگذاری  میگان

 منظوربگه  این،  بر  افزون.  گردیگد  منجر  نتگایج  ثبگات  و  اعتمگاد  قگابلیگت
  حسگگابرسگگی راهبرد از  پژوهش، فرایند وضگگوح و  شگگفافیت  افزایش

 روازاین.  شگگگد  اسگگگتفاده (Golafshani, 2003) پژوهش
  صگورتبه مضگامین و کدها  اسگتخرا  و هاداده تحلیل مراحل تمامی
  پژوهشگگگران  سگگایر  توسگگط مسگگتقل  ارزیابی تا گردید  ارائه مسگگتند

  .شود پذیرامکان
 مضگمون تحلیل  شگامل که  شگد  انجام تحلیلی فاز دو در پژوهش این
 با  سگاختاریافتهنیمه  هایمصگاحبه از حاصگل هایداده  بررسگی  برای

 تحلیگل  و  اجتمگاعی  هگایشگگگبکگه  محتوای  ایرانی  تولیگدکننگدگگان
 در  منتشگگگرشگگگده  خگارجی  ویگدیوهگای  تحلیگل  برای  کیفی  محتوای
 محتوای تحلیل و  مضگگمون تحلیل کیفی،  مطالعات در.  بود  یوتیوب
 و  الگوهگا  معگانی،  اسگگگتخرا   برای  پرکگاربرد  هگایروش  از  کیفی

 ,Souki) شگگگونگدمی  محسگگگوب  هگاداده  در  نهفتگه  مضگگگامین

 تحلیل شگناسگایی،  برای مندنظام  روشگی  مضگمون تحلیل .(2025
 قادر را پژوهشگگگگر که  اسگگگت  هاداده در معنایی الگوهای  گزارش و

 و  متون  ها،مصگاحبه  هایداده میان  از را  کلیدی مفاهیم تا سگازدمی

 .(Braun & Clarke, 2022) کند  اسگتخرا  منابع  سگایر
 با آشگگگنایی  چون مراحلی شگگگامل  معموتً مضگگگمون تحلیل فرایند
  مضگگامین،   بازبینی  مضگگامین،  جسگگتجوی  اولیه،  کدگذاری ها،داده

 نهگایی  گزارش نگگارش نهگایگت،  در  و  مضگگگامین  گگذارینگام  و  تعریف

  .(Castleberry & Nolen, 2018) است
 هگایروش  از  یکی  عنوانبگه  کیفی  محتوای  تحلیگل  آن،  کنگار  در

 هایپیام از معانی تفسگگیر و اسگگتخرا   برای  پذیر،انعطاف و مندنظام

 & Hsieh) شگگودمی گرفته کار به  صگگوتی یا تصگگویری متنی،
Shannon, 2005  .)درک   هگدف  کیفی،  محتوای  تحلیگل  در  

  اسگگگگت  هگاداده  در  نهفتگه  هگایپیگام  تحلیگل  و  ترعمیق  معگانی

(Vaismoradi, et. al., 2016 .)محتوای تحلیگل  فراینگد 
 یا  تصگاویر  جملات،  کلمات،) تحلیل واحدهای  انتخاب شگامل کیفی

 در.  اسگگگت  نهگایی تحلیگل  و  بنگدیطبقگه  هگا،داده کگدگگذاری ،(ویگدیوهگا
  افزارنرم  از  هگاداده  کگدگگذاری  و  دهیسگگگازمگان  برای  پژوهش،  این

MAXQDA  مضگامین   هایشگبکه  ترسگیم قابلیت که  شگد  اسگتفاده  

 & Kalpokas) کندمی  فراهم را مفاهیم  میان  روابط نمایش  و
Radivojevic, 2021 .)درکی به  دسگتیابی  هدف، که آنجا  از 

 اجتماعی   رسانه محتوای تولیدکنندگان  وکارکسگب  هایمدل از جامع
 زیسته تجارب تبیین  برای مضمون  تحلیل  بود، قومی  گردشگری در

 منگدنظگام  بررسگگگی  برای  کیفی  محتوای  تحلیگل  و  ایرانی  فعگاتن
  شناختی،روش ترکیب  این.  رفت کار  به المللیبین فعاتن ویدیوهای

 چندوجهی  شناخت  امکان  تحلیلی،  انسجام  و  تفسیری  عمق  تلفیق  با
 افزایش  را  نتگایج  اعتبگار  و  دقگت  و  آورد  فراهم  را  مطگالعگه  مورد  پگدیگده

 (.Thomas & Harden, 2008) داد
 

 ها. یافته4

 ارائه شده است. 1در جدول  محتوای گردشگری تولیدکنندگانجامعه آماری فاز اول )تحلیل مضمون( شامل شناختی های جمعیتویژگی
 های جمعیت شناختی مصاحبه شوندگان : ویژگی1جدول 

 موضوع پیج تحصیلات جنسیت  ردیف
سابقه فعالیت 

 تخصصی )سال( 
 فعلی نام کاربری پیج  دنبال کنندگان پیج فعلی 

P1 دیپلم  آقاPLC هزار نفر  8.6 1 های گردشگری گیلاننمایش جاذبه amaziiiir 

P2 هزار نفر  18 18 گردی و کمپینگ طبیعت دکترای مدیریت آقا omidadventure 

P3 هزار نفر  66.8 6 های سوادکوهراهنمای محلی، نمایش جاذبه کارشناسی گردشگری آقا hossein_savadkuh_guide 
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 موضوع پیج تحصیلات جنسیت  ردیف
سابقه فعالیت 

 تخصصی )سال( 
 فعلی نام کاربری پیج  دنبال کنندگان پیج فعلی 

P4 هزار نفر  8.1 11 ایران در  گردشگری و  گردی طبیعت کارشناسی عکاسی آقا mostafamottaghiniya 

P5 هزار نفر  9.5 6 گردی و نمایش آبشارها ایران  کارشناسی روانشناسی آقا momen_673 

P6 هزار نفر  33 3 های گردشگریفیلمساز، نمایش جاذبه کارشناسی معماری  آقا alie_deli 

P7 هزار نفر  103 4 های گردشگریگردی و نمایش جاذبهایران  هتل داریکارشناسی  آقا sajad-adventures 

P8 هزار نفر  41.4 2 های گردشگری ایلامنمایش جاذبه کارشنا  بیهوشی  خانم dokhtare__tabiat 

P9 هزار نفر  8.8 3 گردی و سفرطبیعت کارشنا  پرستاری خانم nasim.travell 

P10 کمتر از هزار  3 های گردشگریگردی و نمایش جاذبهایران  کارشناسی ارشد مدیریت  آقا mu.aali 

P11 هزار نفر  31.6 9 گردی و نمایش آبشارها ایران  کارشناسی ارشد شیمی  آقا jaber.gholizadehh 

P12 هزار نفر 88.7 2 نمایش طبیعت دیپلم حسابداری  آقا MSgraphy 

 

 نیز اطلاعات مربوط به ویدیوهای مورد بررسی ارائه شده است.   2در جدول 
 های ویدیوهای مورد بررسی از یوتیوب : ویژگی2جدول 

 عنوان کانال یوتیوب  ردیف
تعداد دنبال 

 کنندگان  
 تعداد بازدید   عنوان ویدیو 

 طول ویدیو 

 )ثانیه: دقیقه(

سال 

 انتشار

V1 Andrew James 267  2022 11:31 هزار  27 1تولید کننده محتوای مسافرتی فریلنس هزار 

V2 Rena Gao 14  2024 13:19 هزار  68 2کنمهای سفر را فیلمبرداری میچگونه وتگ هزار 

V3 Drew Binsky 5 2020 8:13 هزار  316 3چگونه پول در میاورم تا سفر کنم  میلیون 

V4 Traveling with Kristin 255  2024 22:02 هزار  20 4درآمد کسب کنیم؟  2025چگونه برای سفر به جهان در سال  هزار 

V5 Igor Rupieta 55  2024 7:33 هزار  7 5سالگی بگردم  17چگونه پول در میاورم تا جهان را در  هزار 

V6 Nash Hagen 2  2023 16:11 هزار  11 6چگونه با عکاسی سفر پول در میاورم  هزار 

V7 Laura Reid 276  2022 5:19 هزار  41 7چطور به عنوان بلاگر سفر واقعاً پول در بیاوریم  هزار 

V8 Chelsea Hope 37  2023 21:11 هزار  19 8چگونه تولید کننده محتوای سفر شویم هزار 

V9 Sidewalker Daily 36  2024 10:57 هزار  11 9چگونه با صفر دنبال کننده، برای سفر پول دریافت کنید هزار 

V10 Jasmine Giselle 60  2024 20:50 هزار  190 ، برای سفر به دور دنیا پول درآورید دنبال کنندهچگونه با صفر   هزار 

 
1 Freelance Travel Content Creator 

2 How I Film Travel Vlogs 

3 HOW I MAKE MONEY TO TRAVEL 

4 How To Make Money to Travel the World in 2025 

5 How I Make Money to Travel the World At 17 

6 How I Make Money with Travel Photography 

7 How to actually make money as a travel vlogger 

8 how to become a travel content creator 

9 How To Get Paid to Travel with ZERO Followers 
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 عنوان کانال یوتیوب  ردیف
تعداد دنبال 

 کنندگان  
 تعداد بازدید   عنوان ویدیو 

 طول ویدیو 

 )ثانیه: دقیقه(

سال 

 انتشار

V11 Chris Hau 620  2022 14:04 هزار  275 1چگونه با صفر دنبال کننده، برای سفر پول دریافت کنید هزار 

V12 Mike and Laura Travel 4  2022 8:55 هزار  8 2پول در بیاوریم  2024عنوان بلاگر سفر در چگونه به هزار 

V13 Jacek Sopotnicki 9  2024 10:52 هزار  3چگونه به عنوان عکا  سفر، پول درآورید  هزار 

V14 Brian and Carrie 75  2024 18:29 هزار  22 4چگونه در حین سفر پول درآوریم  هزار 

V15 Linden Chasteen 9  2021 18:26 هزار  18 5چگونه یک صفحه با موضوع سفر را در اینستاگرام شروع کنیم  هزار 

V16 Juan Marcel & Rhylan 140  2024 11:42 هزار  50 6چگونه در طول سفر پول در بیاوریم  هزار 

V17 Creating Alex 2  2024 8:56 هزار  7وچگونگی انجام آن! رازهای اینفلوئنسرها برای درآمدزایی باسفر  هزار 

V18 Patrick Vogel  2023 6:28 هزار  3 8حقیقت درباره تولید محتوای سفر هزار 

V19 Dave Mani 184  2022 8:46 هزار  21 9حقیقت در مورد وتگ سفر هزار 

V20 Kayleigh June 9  2024 9:56 هزار  6 10اینستاگرامتان استفاده کنید های محتوای سفر درریلزهابرای رشد از این ایده هزار 

 

 

ارائه   1شگگناختی تولید محتواکنندگان در جدول های جمعیتویژگی

ها بر اسگا  مراحل تحلیل مضگمون و فرآیند تحلیل دادهشگده اسگت.  

شگگگده از های اسگگگتخرا تحلیل محتوای کیفی انجام شگگگد تا گزاره

دهی شگوند. در نخسگتین ویدیوهای منتخب سگازمانها و  مصگاحبه

گزاره کلامی مرتبط بگا فعگالیگت تولیگدکننگدگگان محتوای   331گگام،  

های اجتماعی در حوزه گردشگگگری با تأکید بر گردشگگگری شگگبکه

معنی و مشگابه های همقومی شگناسگایی گردید. در مرحله دوم، گزاره

کد پایه اسگتخرا  شگد. پس از  95با یکدیگر ادغام شگدند و در نتیجه  

بندی شگدند. این مفاهیم  مفهوم اولیه بر اسگا  شگباهت دسگته  23آن 

بنیان اصگلی تحلیل کیفی پژوهش را شگکل دادند و بسگتری فراهم 

منگد آشگگگکگار صگگگورت نظگامکردنگد تگا الگوهگا و پیونگدهگای مفهومی بگه

ها و ارتباطات گردند. در گام بعد، مفاهیم اولیه بر اسگگا  شگگباهت

بنگدی شگگگدنگد. این فراینگد منجر بگه شگگگنگاسگگگایی و روهمعنگایی گ

های درآمدی و سگاختار هزینه مقوله مرتبط با جریان  6سگاختاربندی 

وکگار تولیگدکننگدگگان محتوای شگگگبکگه اجتمگاعی در حوزه در کسگگگب

ها را به همراه مفاهیم این مقوله 3گردشگگگری قومی شگگد. جدول 

 دهد. ها نشان میهای کلامی و منبع گزارهاولیه، گزاره

 

 وکار تولیدکنندگان محتوای شبکه اجتماعی در گردشگری قومی های درآمدی در مدل کسبای از کدگذاری جریان: تمونه3جدول 
 کد اصلی  کد پایه های کلامیگزاره منبع 

P6  .کلیپ تبلیغاتی  تولید و نمایش  محتوای تبلیغاتی سناریو داره، لوکیشن بررسی و انتخاب میشه

 ایحرفه
تولید و 

نمایش   V1 ها.ای، ایجاد محتوای سفارشی برای مقاصد زیبا و پرداختی از هتلهای رسانهها و ارائه بستهتما  مستقیم با هتل 

 
1 How to GET PAID to TRAVEL with ZERO Followers 

2 How To Make Money as a Travel Blogger 2024 

3 How to Make Money as a Travel Photographer 

4 How to Make Money While Traveling 

5 How To Start a Travel Theme Page on Instagram 

6 How We Make Money While Traveling 

7 Influencer secrets of getting PAID to TRAVEL & how you can too! 

8 The TRUTH About Creating Travel Content 

9 THE TRUTH About Travel Vlogging 

10 Use These Travel Content Ideas for Reels to GROW Your Instagram 
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 کد اصلی  کد پایه های کلامیگزاره منبع 

P1 ای نشون بدماسپانسر پیدا کنم و براش کلیپ درست کنم تا محصولش رو به سبک حرفه 

تولید و نمایش محتوای دارای  

 اسپانسر

محتوای  

تبلیغی برای  

 P2 برندها 
گردایی که  درصد طبیعت 99ها اتن این کارو میکنن. خواستم، به زور فرستاد. خیلیبرام یه دونه صندلی فرستاد. من نمی

 ...دارن با پیج بات کار میکنن همین کارو میکنن. حتی میرن پیشنهاد میدن به فروشگاه دار

V4  شخصی و کسب درآمد آنلاین از طریق تبلیغات و همکاری با برندها ممکن است.توسعه برند 

V9 .برندها را با خود به سفر ببرید و از محتوای خود برای فروش خدمات استفاده کنید 

V10  توانید از اینفلوئنسر شدن برای دریافت حمایت مالی برندها استفاده کنید.شما می 

V17 کند. ها را در صفحه خود تبلی  میها و ویدیوهایی تولید کند که سپس آن تأثیرگذار باید عکس 

V16 کند. قراردادهای برند جایی است که یک برند مبل  معینی پول به یک تولیدکننده پرداخت می 

P2 میذاری؟ بری؟ آقا تور آموزشی روزانه من چندین و چند دایرکت دارم که آقا تور می 

 برگزاری تورهای گردشگری

برگزاری  

تورها و ارائه 

خدمات 

 گردشگری

P4 ترین درآمدی که اتن از به قول شما کسب و کار یا همین پیجم دارم، گروه بردن یا همون تورگردانی هست.اصلی 

V10 توانید بابت برگزاری سفرهای گروهی پول بگیرید.شما واقعاً می 

V10 .میتونی سفرهای گروهی برگزار کنی 

P3 
بریم کنم. بعضی وقتا مهمانا رو میحات یه چند سالیه که به صورت راهنمای محلی یا همون بلدِ محلی دارم فعالیت می 

عنوان راهنمای  فعالیت به لوکیشنهایی که توی منطقه بلدیم و آشنایی داریم.

 محلی 
V17  کنید تبدیل شوید.« زندگی می»به یک کارشنا  در جایی که 

V10  .های مسافرتینمایندگی آ انس میتونی به عنوان نماینده یک آ انس مسافرتی کار کنی 

P3 کنم.ساعته رو از جاباما اجرا میهای دو ساعته سبک مثل مسیر ریلی شیرگاه، مثل سد لفور که سبکه مثلاً در حد نیمبرنامه 
گردشگری از  ارائه تورهای 

 های آنلاینطریق پلتفرم

P2 
کارای چرم انجام میدم، بیشتر هم تو حوزه طبیعت گردی، لوازمی که به درد یه طبیعت میخوره...خودم دست به چرخ  

 فروشم.کنم و خیلی راحت دارم لوازمو میخیاطی میشم، خودم کار می 

تولید و فروش محصوتت  

فیزیکی مرتبط با گردشگری و  

 سبک زندگی 

تولید و 

عرضه  

محصولات  

فیزیکی و  

دیجیتال  

 مرتبط 

P8  های کوهنوردی و طبیعت گردی. خیلی به این فکر افتادم که آنلاین شاپ بزنم درباره وسایل و لبا 

V14  .یه فروشگاه آنلاین راه بندازی و چیزها رو آنلاین بفروشی 

تولید یا عرضه محصوتت 

 فیزیکی یا دیجیتال

P10  تونه توی اینستاگرام باشه. نظرم ارائه دوره، خدمات یا حتی محصول فیزیکی هم می به 

V5 ایجاد محصول با ارزش و تبلی  آن 

V15 شیپینگ سودآورترین اما پرکارترین گزینه است.دراپ 

V15 .بازاریابی وابسته یک روش ساده و مؤثر برای کسب درآمد است 

V12  وابسته را به عنوان پیشنهاد دادن چیزهایی که خودتان دوست دارید تصور کنید. بازاریابی 

V10  .بازاریابی وابسته چیزییه که باید از همون اول بهش فکر کنید 

V16 کنید.بازاریابی وابسته جایی است که شما به عنوان تولیدکننده محتوا، نوعی محصول یا خدمات یا فعالیت را ترویج می 

V17 تولید و عرضه محصوتت   توانند درآمد غیرفعال باشند. محصوتت دیجیتال می

 دیجیتال
V10 های سفر یا راهنماهای سفر بفروشی.میتونی برنامه 



194 

 

 محتوا   تحلیل و  مضمون  تحلیل رویکرد:  قومی گردشگری در  محتوا تولیدکنندگان هزینه و  درآمد  هایجریان  مدل ترسیم 

 .202تا  181 صفحات .1405پاییز  .58 شماره .15  دوره

 

 

 

 

 

 یو توسعه گردشگر یزی برنامه ر یپژوهش-ینامه علمفصل

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 کد اصلی  کد پایه های کلامیگزاره منبع 

P6 ...محصوتت و خدمات: آموزش موبایل گرافی و 

های  تولید و عرضه دوره

 آموزشی

P10 های آموزشیه دورههای درآمدزایی ارائه  یکی دیگه از روش 

V11 .من در حال کار بر روی نوشتن و تولید یک دوره در مورد چگونگی دریافت پول برای سفر هستم 

V14 برداری خودتون رو با دیگران به اشتراک بذارید.های عکاسی یا فیلممهارت 

V15 است.های آنلاین یک راه نادیده گرفته شده برای کسب درآمد ساخت دوره 

P7  .یکی گفت بیا یک دوره تهیه کن دوره تنها سفر کردن و این برای من خیلی جذاب بود 
تولید و عرضه دوره آموزشی 

 در حوزه سفر

P6  .تولید و نمایش کلیپ تبلیغاتی   محتوای تبلیغاتی سناریو داره، لوکیشن بررسی و انتخاب میشه

 ایحرفه

سایر خدمات 

مبتنی بر  

های مهارت

تولیدکننده  

 محتوا

V1 ها.ای، ایجاد محتوای سفارشی برای مقاصد زیبا و پرداختی از هتلهای رسانهها و ارائه بستهتما  مستقیم با هتل 

P7 
اون درآمدی اصلی من از طریق پیجم نیست من کارم تصویربرداری و ادیته و پرو ه میرم...این پیج میتونه حالت رزومه هم 

های تصویربرداری  انجام پرو ه باشه برای ما.

 و تولید محتوا
P10 

های درآمدزایی در زمینه تولید محتوا آینه که به محتوامون به چشم یک پرتفولیو نگاه کنیم که  ترین روشیکی از مهم 

 های تصویربرداری و تولید محتوامون بکنه.تونه یک سری کارفرماها رو جذب مهارتمی 

P12  تونم کار عکاسی هم انجام بدم. از اونجایی که خودم دوست داشتم عکاسی پرتره و عکاسی شخصی کودک هم انجام بدم... گفتم می 
 خدمات عکاسی 

V10  .میتونی از مردم در حال سفر عکاسی کنی 

V3 مشاغل دورکاری  توانید از راه دور کار کنید.مشاغل زیادی وجود دارد که می 

V4 خدمات مشاوره  جایی گسترش دادم.«وکار مشاوره جابه»تجربیات خود را به یک کسب 

V15  .دونیت(حمایت مالی مخاطبان  برای کسب درآمد جانبی، درخواست کمک مالی کنید( 
حمایت مالی 

 مخاطبان 

P6 

میشه، محتواییه که حات اصطلاحاً  قیمتگذاری من شخصاً بیشتر از عرف بازاره، به خاطر اینکه محتوایی که ساخته 

سینماتیکه، سناریو داره و از قبل تمامی مراحل، اون دکوپا هاش، پلان به پلانش چک میشه و وقت گذاشته میشه و یه  

 ویدیو سینماتیک و کاملاً منحصر به فرد ساخته میشه

قیمت گذاری باتتر از عرف  

بازار به دلیل سط  باتی  

 تولید محتوا

گذاری  قیمت

منعطف بر 

اساس 

کیفیت  

خدمات و 

 سطح بازار 

P11  ها تقریباً شبیه بقیه هست )قیمتگذاری در سط  بازار(.قیمت گذاری تبلی 

گذاری خدمات در سط   قیمت

بازار در صورت عدم وجود  

 مزیت رقابتی آشکار 

V15 0.1 کنندگان را برای تبلیغات دریافت کنید.درصد از تعداد دنبال 
گذاری تبلیغات بر اسا  قیمت

 کنندگانتعداد دنبال

P4 

بریم،  گذاری هم انجام میشه دیگه، چیز معقولی هست. مثلاً هزینه گروهی که میبا توجه به خدماتی که ارائه میشه قیمت

ای در اختیارشون  کنیم، هزینه ایاب و ذهاب و هرچی هست، خوراکی، غذا و این چیزا آگه وعده تقسیم بر تعداد نفرات می

گذاری منعطف براسا   قیمت کنیم. رسیم و اعلام میگیریم و به یه برآورد هزینه میقرار بدیم، اینا رو در نظر می

 شدهخدمات ارائه

P3 
گیرم، یعنی لوکیشن اگر سخت باشه و ماشین ببرم، دو و نیم میشه. گروه  ها رو کمتر از دو تومن نمیلیدری اختصاصی

 ها.گیرم توی اختصاصیگیرم.... کم باشن و با ماشین اونا برم دو تومن دارم میتومن هم حتی می 3باشند، 
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 کد اصلی  کد پایه های کلامیگزاره منبع 

P3  گیرم.تر نمیمشابه خودم گرون خیلی بودن که بگن چقدر گرونه. به نسبت افراد 
قیمت گذاری خدمات در سط   

 بازار 

P2 
، ولی آگه شما بخواید من به شما  650میفروشه  500تر از قیمت بازار. چون دارم به فروشگاه دار میدم معموتً خیلی پایین

 فروشم.هم بفروشم اما نمی 650پس من میتونم . 650. چون اون داره سود میکنه پس بازار یعنی 500میدم 

گذاری رقابتی محصوتت به قیمت 

 علت فروش مستقیم

P               مصاحبه شونده :Vویدیو : 

گیرنگد  از هگای درآمگدزایی را در بر میهگا طیفی از روشاین مقولگه

تولیگد و نمگایش محتوای تبلیغی برای برنگدهگا و برگزاری تورهگا و 

ارائه خدمات گردشگگری تا عرضگه محصگوتت فیزیکی و دیجیتال 

هگای فردی، حمگایگت مگالی مرتبط، ارائگه خگدمگات مبتنی بر مهگارت

گذاری بر اسگگا   مسگگتقیم مخاطبان و سگگازوکارهای متنوع قیمت

های ، شگگبکه مضگگامین مرتبط با جریان1کیفیت و بازار. در شگگکل  

درآمدی ترسگگیم شگگده اسگگت که سگگه سگگط  مضگگمون )فراگیر، 

 .دهدمند نمایش میدهنده و پایه( را در ارتباطی نظامسازمان
 

 

 اجتماعی در گردشگری قومی   های وکار تولیدکنندگان محتوای شبکهمدل کسبهای درآمدی در : شبکه مضامین مرتبط با جریان 1شکل 
 

های کیفی و تحلیل مشگابه تحلیل قبلی، پس از کدگذاری مصگاحبه

مقولگه در ارتبگاط بگا سگگگاختگار   3مفهوم اولیگه و    9محتوی ویگدیوهگا  

هزینه اسگتخرا  شگد. سگاختار هزینه به تمامی مخارجی اشگاره دارد 

هگا و اسگگگتفگاده از منگابع و وکگار برای انجگام فعگالیگتکگه کسگگگب

ها را به  این مقوله 4شگود. جدول های کلیدی متحمل میمشگارکت

هگا نشگگگان هگای کلامی و منبع گزارههمراه مفگاهیم اولیگه، گزاره

 دهد.می

 
 های اجتماعی درگردشگری قومی وکار تولیدکنندگان محتوای شبکهکسبهای کلامی ساختار هزینه در مدل ای از گزاره: نمونه4جدول 

 ها مقوله مفاهیم اولیه  های کلامیگزاره منبع

P4 
کاهش هزینه تو اون موضوع نداریم، ولی خب تمام تمرکزمون تو همه چی آینه که کاهش هزینه داشته  

 .باشیم، ولی تو این یه مورد نه

هزینه در  اولویت کیفیت بر کاهش 

اولویت حفظ کیفیت بر   تورگردانی 

 هزینه

P11 ارمدکیفیت نحاضرم یه خورده پیجم بخوابه ولی ریلز بی. 
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 ها مقوله مفاهیم اولیه  های کلامیگزاره منبع

P11 کیفیت مهمه و آگه هزینه داشته باشه و شرایط مالی داشته باشم، دوست دارم هزینه کنم. 
ترجی  کیفیت بر هزینه در تولید  

 محتوا

P4 
اش بسیار باتست...کار ما کار فوق العاده هزینه بری هست چه داستانه، هزینهولی خب تجهیزاتش یکم 

 .تو حوزه تصویر چه حوزه طبیعت گردی، جفتش فوق العاده هزینه داره

 تجهیزات تولید محتوا 
های ثابت:  هزینه

تجهیزات اولیه تولید 

 محتوا و لوازم سفر

P11 هزینه اولیه طبیعت گردی معموتً ثابت مثل دوربین و ماشین است. 

V16 انداز کرده بودیم را برداشتیم و یک دوربین جدید خریدیم. ما مقداری از پولی که تا آن زمان پس 

P2 "لوازم گردشگری و سفر "کنم با تجهیزات کامل باشم، هم لوازم ماشینم و هم لوازم خودم.از لحاظ طبیعت گردی هم سعی می 

P11  وسیله نقلیه  طبیعت گردی معموتً ثابت مثل دوربین و ماشین است. هزینه اولیه 

P6 های سفرهزینه ...های جاری هر سفرههای جاری که داره، یکی هزینهبیشترین هزینه 

های متغیر: هزینه

مرتبط با سفر و  

 ارتقای تجهیزات 

P7 تجهیزات تولید محتوا و سفر .های سفری وسیلهدار برای ما بیشترش لوازماته مثل هارد، مموری و های ادامههزینه 

P7 شاید برای یک سفر شما نیاز داشته باشی که بری یه لنزی اجاره بکنی مثلاً برای حیات وحش. 
اجاره تجهیزات تخصصی برای تولید  

 محتوا

P7 کندهای مداوم شامل تجهیزاتی است که بسته به نوع سفر تغییر میهزینه. 
تجهیزات مناسب برای هر  هزینه 

 سفر

 

، شگبکه مضگامین مرتبط با سگاختار هزینه ارائه شگده اسگت  2در شگکل  

دهگد چگونگه این سگگگه مقولگه از تجمیع مفگاهیم پگایگه کگه نشگگگان می

حگاصگگگل شگگگده و سگگگاختگار مگالی فعگالیگت تولیگدکننگدگگان محتوای 

 .اندهای اجتماعی را شکل دادهشبکه

 

 های اجتماعی در گردشگری قومی وکار تولیدکنندگان محتوای شبکههزینه در مدل کسب: شبکه مضامین مرتبط با ساختار 2شکل 

هگای  هگا شگگگامگل اولویگت حفظ کیفیگت بر هزینگه، هزینگهاین مقولگه

های مرتبط با سفر  تجهیزات اولیه تولید محتوا و لوازم سفر، و هزینه

و ارتقای تجهیزات هستند.
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 گیری. نتیجه5
 سگگاختار و درآمدی هایجریان شگگناسگگایی  هدف با حاضگگر پژوهش

  هگایشگگگبکگه  محتوای  تولیگدکننگدگگان  وکگارکسگگگب  مگدل  در  هزینگه

 و پویا ماهیت  به  توجه با.  شگد انجام قومی  گردشگگری در اجتماعی

 این  اقتصگگادی و مالی  سگگازوکارهای شگگناخت حوزه، این  خلاقانه

 پگایگداری  برای  کگارآمگد  الگوهگای  طراحی  بگه  توانگدمی  تولیگدکننگدگگان

 که  هایافته. کند کمک گردشگگگگری  بخش در  دیجیتال  هایفعالیت

 تولیگدکننگدگگان بگا  کیفی  هگایمصگگگاحبگه  مضگگگمون  تحلیگل  مبنگای بر

 تولیگدکننگدگگان  ویگدیوهگای  محتوای  تحلیگل  و  گردشگگگگری  محتوای

 از  چنگدوجهی  تصگگگویری  آمگدنگد،  دسگگگتبگه  یوتیوب  در  المللیبین

  هگای فعگالیگت  در  ایهزینگه  الگوهگای  و  درآمگدزایی  سگگگازوکگارهگای

  ارائه اجتماعی  هایشگگبکه در قومی گردشگگگری  با  مرتبط محتوایی

 .دهندمی

  اسگت این  شگد، پرداخته آن  به پژوهش  این در که  سگؤاتتی از  یکی

 برای  قومی  گردشگگگگری  وکگارکسگگگگب  درآمگدی  جریگان»  کگه

 اجتماعی هایشگگبکه  اجتماعی هایشگگبکه محتوای تولیدکنندگان

 تولیدکنندگان که دهدمی نشگگان  سگگؤال این  به  پاسگگخ. «چیسگگت؟

 از قومی  گردشگگگری حوزه در  فعال اجتماعی  هایشگگبکه محتوای

  بتواننگد  تگا  کننگدمی  برداریبهره  مختلف  درآمگدی  جریگان  چنگدین

. یابند  دسگگت پایداری  درآمد  به  و  دهند  توسگگعه  را خود  وکارکسگگب

  کسگگب   برای فعاتن این که دهدمی  نشگگان پژوهش این  هاییافته

 بگه  تنهگانگه  کگه  برنگدمی  بهره  مختلف  هگایروش  از  ترکیبی  از  درآمگد

  خدمات   ارائه شگامل  بلکه  شگود،نمی محدود  دیجیتال محتوای تولید

 دریگافگت  دیجیتگال،  و  فیزیکی  محصگگگوتت  فروش  گردشگگگگری،

  هگای پرو ه  و  مشگگگاوره  حتی  و  مخگاطبگان،  از  مگالی  هگایحمگایگت

  .است تصویربرداری

 نمایش و  تولید  درآمدی، هایجریان  ترینبرجسگگگته و اولین از  یکی

 تولیگد  از  محتوا  تولیگدکننگدگگان. اسگگگت  برنگدهگا  برای  تبلیغی  محتوای

 برندهای  برای  اسگگپانسگگری محتوای یا ایحرفه تبلیغاتی  هایکلیپ

 دستیصنایع  و پوشاک  زندگی،  سبک  گردشگری،  صنعت  در مختلف

  ویدیوهایی   صگورتبه معموتً تبلیغی محتوای این. کنندمی اسگتفاده

 و  محصگوتت غیرمسگتقیم، یا  مسگتقیم صگورتبه  که شگودمی تولید

  تولیگدکننگدگگان   و  اینفلوئنسگگگرهگا.  کننگدمی  معرفی  را  برنگدهگا  خگدمگات

 بگه  مخگاطبگان  بگاتی اعتمگاد  دلیگل بگه اجتمگاعی هگایشگگگبکگه  محتوای

 برنگدهگا برای مؤثر  کگانگال  یگک بگه  انگدتوانسگگگتگه خود،  تولیگدی محتوای

  به  هدفمند  صگورتبه  را هاآن خدمات و محصگوتت تا  شگوند تبدیل

  برگزاری  مهم،  درآمگدی  جریگان  دومین.  کننگد  معرفی  خود  مخگاطبگان

 تولیدکنندگان از بسگگیاری.  اسگگت  گردشگگگری خدمات  ارائه  و تورها

 تورهگای  محتوا،  تولیگد  بر  علاوه  اجتمگاعی  هگایشگگگبکگه  محتوای

 سگفرهای شگامل  تواندمی که  کنندمی  برگزار را مختلفی  گردشگگری

 منگاطق  در  محلی  هگایراهنمگایی  مختلف،  مقگاصگگگگد  بگه  گروهی

  بومی و فرهنگی هگایتجربگه بگا خگاص  تورهگای حتی یگا گردشگگگگری

 و کنندمی فعگالیگت محلی راهنمگای عنوانبه فعگاتن از برخی.  باشگگگد

 از  فردمنحصگگگربگه ایتجربگه  تگا  دهنگدمی  مخگاطبگان  بگه  را  امکگان  این

  نمگاینگدگی  بگا  افراد  این  از برخی  همچنین،. آورنگد  دسگگگت بگه سگگگفر

  ارتباطی پل  یک  عنوانبه  تورها،  آنلاین  ارائه  و مسافرتی  هایآ انس

 کسگب درآمد و کرده عمل گردشگگری هایآ انس  و مخاطبان میان

 و  فیزیکی  محصگگگوتت  عرضگگگه  و  تولیگد  این،  بر  افزون.  کننگدمی

  تولیدکنندگان   برای کلیدی درآمدی هایجریان  از  یکی  نیز دیجیتال

 این.  اسگگگت قومی  گردشگگگگری در اجتماعی  هایشگگگبکه محتوای

  سگگفر، لوازم  مانند فیزیکی  کاتهای شگگامل  توانندمی محصگگوتت

 سگایر و  پوشگاک کمپینگ، وسگایل  دسگتی،صگنایع  و  بومی  محصگوتت

 تولید خود  توسگط و  باشگند  زندگی  سگبک و  سگفر  با  مرتبط محصگوتت

 از یا  سگنتی، شگیوه  به کنندگان  تأمین از یا  شگوند تولید  محتوا  کننده

 این،  بر  علاوه.  شگوند تأمین   شگیپینگدراپ  و وابسگته  بازاریابی  طریق

  محصگگوتت  تولید  در اجتماعی هایشگگبکه محتوای تولیدکنندگان

  تصگگاویر   گردشگگگری،  هاینقشگگه  سگگفر،  راهنماهای مانند  دیجیتال

 فعالیت نیز  آموزشگی  هایدوره حتی و  خاص مقاصگد از اختصگاصگی

  مگاننگد   متنوعی  موضگگگوعگات  شگگگامگل  تواننگدمی  هگادوره  این.  دارنگد

  عکاسگگی و محتوا  تولید  گردشگگگری،  و  سگگفر  با مرتبط هایآموزش

 مخاطبان جذب  به کمک بر  علاوه دیجیتال، محصگوتت این.  باشگند

 محتوا  تولیگدکننگده  برای  پگایگدار  درآمگدی  ابزار  یگک  عنوان  بگه  جگدیگد،

 .کنندمی عمل

 از  دیگر  یکی  نیز  محتوا  تولیگدکننگده  هگایمهگارت  بر  مبتنی  خگدمگات

 اجتمگاعی هگایشگگگبکگه  محتوای  تولیگدکننگدگگان  درآمگدی  هگایجریگان

  گردشگگگگری، محتوای  تولید  بر علاوه فعاتن از بسگگگیاری.  اسگگگت
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 ویرایش  و  تگدوین  ای،حرفگه  عکگاسگگگی  مگاننگد  مختلفی  هگایمهگارت

  به  هامهارت این.  دارند  وکارکسگب زمینه در  مشگاوره خدمات و ویدیو

  های پرو ه  خود،  محتواهای  بر علاوه که  دهدمی را  امکگان  این هاآن

 انجام وکارهاکسب یا برندها سایر برای محتوا تولید  و تصگویربرداری

 فعاتن دیگر  به ای،مشگگاوره  خدمات قالب در  نیز دیگر  برخی. دهند

  طریق این از و دهندمی مشگگگاوره محتوا،  تولید  به مندعلاقه  افراد و

 در که جدید نسگگبتاً  درآمدی  هایجریان  از  یکی.  کنندمی درآمدزایی

  اسگگت، شگگده مطرح اجتماعی  هایرسگگانه در ویژهبه  و آنلاین دنیای

 تولیگدکننگدگگان  از  برخی.  اسگگگت   دونِیگت  یگا  مخگاطبگان  مگالی  حمگایگت

 فراهم را  مسگتقیم مالی حمایت امکان  اجتماعی هایشگبکه محتوای

  هگای کمگک  ارائگه  بگا  بتواننگد تمگایگل، صگگگورت  در مخگاطبگان  تگا  کننگدمی

 هگاآن  تولیگدی  محتوای  کیفیگت  بهبود  و  اسگگگتمرار از  داوطلبگانگه  مگالی

 برای  صگگگرفگاً  مگالی  هگایکمگک  این  موارد،  برخی  در.  کننگد  حمگایگت

 اما  شود،می  انجام  وکارکسب  توسعه  و  محتوا تولید هایهزینه  تأمین

 در  مخگاطبگان  مشگگگارکگت  جلگب  برای  روش  این  از دیگر،  مواردی  در

 محیط  هگایکمپین  مگاننگد  خیرخواهگانگه  و  اجتمگاعی  هگایفعگالیگت

 نیز  بشگگگردوسگگگتانه  هایپرو ه یا محلی جوامع  از حمایت زیسگگگتی،

 .شودمی استفاده

 یکی  بازار،  سگط   و  خدمات  کیفیت  اسگا   بر  منعطف گذاریقیمت

  تولیگدکننگدگگان   درآمگدی  هگایجریگان  در  کگه  اسگگگت  عواملی  از  دیگر

  به فعاتن از  برخی.  اسگگت تأثیرگذار  اجتماعی هایشگگبکه محتوای

 خود،  خگدمگات  بودن  ایحرفگه  و  محتوا  تولیگد  بگاتی  سگگگط   دلیگل

 فروش  یگا  تورهگا  برگزاری  تبلیغگات،  برای  را  بگاتتری  هگایقیمگت

  صگورتی در دیگر  برخی  مقابل، در.  گیرندمی  نظر در خود محصگوتت

 سگط  در گذاریقیمت از  باشگند،  نداشگته آشگکاری  رقابتی مزیت که

 تبلیغات و خدمات گذاریقیمت میان، این در. کنندمی اسگتفاده  بازار

 جمله از  نیز  شگدهارائه خدمات نوع یا  کنندگاندنبال  تعداد اسگا   بر

 برای  اجتماعی  هایشگگبکه محتوای تولیدکنندگان دیگر راهکارهای

 تعگداد کگه  اینفلوئنسگگگرهگایی  مثگال، برای.  اسگگگت خگدمگات نرخ  تعیین

 هگایقیمگت  بگا  را  خود  خگدمگات  و  تبلیغگات  قگادرنگد  دارنگد  فگالوور  زیگادی

 .دهند ارائه باتتری

 یهزینه سگاختار» که  شگد پرداخته  آن  به پژوهش این دوم  سگؤال در

 محتوای تولیگدکننگدگگان  برای قومی  گردشگگگگری  وکگارکسگگگب مگدل

 نشگگان پژوهش هاییافته.  «اسگگت؟  چگونه اجتماعی  هایشگگبکه

 در  اجتمگاعی  هگایشگگگبکگه  محتوای  تولیگدکننگدگگان  کگه  دهگدمی

 بگا  خود،  فعگالیگت  اسگگگتمرار  و  کیفیگت حفظ  برای  قومی گردشگگگگری

  طوربگه کگه  هسگگگتنگد روروبگه متغیر  و ثگابگت  هگایهزینگه از ایمجموعگه

  فعاتن  هایهزینه.  گذاردمی تأثیر هاآن  وکارکسگب  مدل  بر  مسگتقیم

 متغیرهایهزینه و اولیه هایهزینه اصگلی یدسگته دو  به  توانمی را

  ادامه، در که  کرد  تقسگگیم  سگگفر لوازم و  محتوا تولید تجهیزات  برای

  تگریگن مگهگم  از  یگکگی.  شگگگودمگی  بگررسگگگی  مگوارد  ایگن  از  یگگک  هگر

 هایشگگبکه محتوای تولیدکنندگان که  ایاولیه  هایگذاریسگگرمایه

 تجهیزات  یتهیگه  دهنگد،می  انجگام  قومی  گردشگگگگری  در  اجتمگاعی

  گردشگری و  سفرها  برای  موردنیاز لوازم  و  محتوا  تولید  برای  مناسب

 ای،حرفگه  هگایدوربین  شگگگگامگل  محتوا  تولیگد  تجهیزات.  اسگگگگت

 ای،حرفه  هایمیکروفون ویدیو،  ویرایش برای مناسگگب هایتاپلپ

  به که  اسگت  ایچندرسگانه ابزارهای سگایر  و تصگویربرداری  پهپادهای

 محتوای تولیگد  امکگان اجتمگاعی  هگایشگگگبکگه محتوای تولیگدکننگدگگان

 که افرادی برای  ویژهبه  تجهیزات، این  یهزینه. دهدمی  را باکیفیت

  تواندمی  دارند کیفیت از باتیی  سگط   ارائه  و ایحرفه  فعالیت قصگد

 لوازم  بگه  نیگاز  فعگاتن  این  این،  بر  افزون.  بگاشگگگد  توجهیقگابگل  رقم

 هایپشگگگتیکوله شگگگامل تواندمی که  دارند  سگگگفر و  گردشگگگگری

  شگگگرایط  برابر در مقاوم هایلبا   مسگگگافرتی، چادر تخصگگگصگگگی،

 تجهیزات سگگگایر و  سگگگفری وپزپخت وسگگگایل مختلف، وهواییآب

 نوع  به  توجه  با محتوا تولیدکنندگان از بسگیاری.  باشگد گردیطبیعت

 برای  را  منگاسگگگگب  ابزارهگای  بگایگد  کننگدمی  تولیگد  کگه  محتوایی

 بسته  تجهیزات این. کنند  تهیه  برانگیزچالش سفرهای  و ماجراجویی

  بگه  را  بگاتیی  هگایهزینگه  توانگدمی  هگاآن  بودن  ایحرفگه  میزان  بگه

 .کند تحمیل حوزه این در فعاتن

 یوسگگگیلگه  یتهیگه  بخش،  این  در  مهم  هگایهزینگه  از  دیگر  یکی

 تولیدکنندگان از  برخی.  اسگت متعدد  سگفرهای  برای مناسگب  ینقلیه

 مانند شگگخصگگی  ینقلیه وسگگایل از اجتماعی  هایشگگبکه محتوای

 ماجراجویی هایسگیکلت  موتور  سگفر،  امکانات  به مجهز  خودروهای

 نگهداری  خرید،.  کنندمی  اسگتفاده گردشگگری هایدوچرخه حتی یا

 سگگگوخگت، جملگه از  جگانبی  هگایهزینگه نقلیگه، وسگگگایگل  این  تجهیز و

 در  بگایگد  کگه  دارد  همراه  بگه  را  داخلی  امکگانگات  ارتقگای  و  تعمیرات
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  اولیگه،  هگایهزینگه بر علاوه. شگگگود  لحگاظ افراد این  هزینگه سگگگاختگار

  مهم   هگایبخش  از  دیگر  یکی  سگگگفر  بگا  مرتبط  متغیر  هگایهزینگه

 در  اجتمگاعی هگایشگگگبکگه  محتوای  تولیگدکننگدگگان  هزینگه  سگگگاختگار

 هایهزینه شگامل هاهزینه این.  شگودمی محسگوب قومی  گردشگگری

 هایهزینه گردشگگگگری، اماکن ورودی خوراک، اقامت،  ونقل،حمل

  بگا متنگاسگگگب تجهیزات  برداری،فیلم برای خگاص  مجوزهگای دریگافگت

 دیگر،  سگگوی از.  اسگگت  سگگفر با  مرتبط مخار  سگگایر و  سگگفر هر

  بخش  نیز  سفر و  محتوا تولید  تجهیزات ارتقای  به مربوط هایهزینه

 با  محتوا، تولید  تجهیزات. دهدمی تشگگگکیل  را  آنها مخار  از مهمی

  مثال،   عنوانبه.  دارند جایگزینی یا  روزرسگانیبه  به  نیاز زمان  گذشگت

 تعمیر،  به  نیاز سگگال چند از  بعد  اسگگت  ممکن ایحرفه دوربین یک

 تجهیزات  از اسگگتفاده همچنین،.  باشگگد  داشگگته لنز ارتقای یا  تعویض

  لنزهای  و ترپیشگگرفته  پهپادهای  لرزشگگگیرها، مانند  ترتخصگگصگگی

 در.  اسگت  سگودمند تولیدی محتوای کیفیت  ارتقای برای  ترایحرفه

 یگزینگه  از  جگدیگد،  تجهیزات  خریگد  جگایبگه  فعگاتن  موارد،  برخی

. کنندمی اسگگتفاده محتوا  تولید برای تخصگگصگگی تجهیزات یاجاره

 سگگگینمگایی،  هگایدوربین  مگاننگد  ایحرفگه  ابزارهگای  برخی  یاجگاره

 این آنها  به  قیمت،گران  پهپادهای یا  پیشگگرفته  نورپردازی تجهیزات

 این از  خرید،  سگنگین هایهزینه پرداخت  بدون که دهدمی را  امکان

 .کنند استفاده خود خاص هایپرو ه برای ابزارها

 محتوای  تولیگدکننگدگگان  هزینگه سگگگاختگار  در کگه  مهمی  نکگات از یکی

 اولویت  شگود،می  مشگاهده قومی گردشگگری در  اجتماعی هایشگبکه

 هاهزینه افزایش صگگورت در  حتی خدمات، و محتوا  کیفیت  به دادن

 افراد این  از  بسگگیاری که دهدمی نشگگان پژوهش  هاییافته.  اسگگت

 و نکننگد  هزینگه  کگاهش  فگدای را محتوا  تولیگد  کیفیگت  دهنگدمی ترجی 

 بیشگگتری گذاریسگگرمایه خود، محتوای ایحرفه سگگط   حفظ  برای

 تجهیزات  از  ویدیوها،  ترایحرفه  ویرایش  و  تولید  برای  و  دهند  انجام

 در. کنند اسگتفاده متخصگ   افراد و پیشگرفته افزارهاینرم  کیفیت، با

 فعاتن از  برخی  نیز  گردشگگری  خدمات  یارائه و  تورگردانی یحوزه

  دهنگد می  ترجی   تر،ارزان  خگدمگات یارائگه  و  هگاهزینگه  کگاهش  جگایبگه

 موجب  تنهانه امر این. کنند تمرکز گردشگگری  هایتجربه کیفیت  بر

  حفظ  بگه  بلکگه  شگگگود،می مشگگگتریگان برای بهتری  هگایتجربگه ایجگاد

 اجتماعی  هایشگبکه محتوای تولیدکنندگان شگخصگی  برند  و اعتبار

  تولیگدکننگدگگان  کگه دهگدمی نشگگگان  هگاداده  تحلیگل. کنگدمی  کمگک نیز

 از متنوع ترکیبی از  قومی  گردشگگگری در اجتماعی  شگگبکه محتوای

 و  اقتصگگگادی  پگایگداری  تگا  کننگدمی  اسگگگتفگاده  درآمگدی  هگایجریگان

 محتوای  تولیگد  از  هگاجریگان  این.  کننگد حفظ  را  خود  مگالی  اسگگگتقلال

 فروش و  گردشگگگگری تخصگگگصگگگی خگدمگات  ارائگه  تگا گرفتگه تبلیغی

 و  هگاسگگگازمگان.  گیرددربرمی  را  فیزیکی  و  دیجیتگال  محصگگگوتت

 این هاییافته از گیریبهره با  توانندمی  گردشگگری متولی  نهادهای

 محتوای  تولیگدکننگدگگان  بگا منگدنظگام  همکگاری  هگایچگارچوب پژوهش،

 از تگا  کننگد طراحی  را  قومی گردشگگگگری  در  اجتمگاعی هگایشگگگبکگه

 و  فرهنگی گردشگگگگری  ترویج برای اجتماعی هایرسگگگانه  ظرفیت

 دیجیتال گردشگگری هایاسگتارتاپ  و  هاپلتفرم.  شگود  اسگتفاده  بومی

 شگگگده،شگگگناسگگگایی درآمد و هزینه الگوهای شگگگناخت  با  توانندمی

 با  ترمنصگگفانه و  ترشگگفاف  مالی قراردادهای و  مشگگارکت  هایمدل

 و آموزشگگگی  هگایدوره  برگزاری.  نمگاینگد تگدوین  محتوا  تولیگدکننگدگگان

 در قومی  گردشگگگگری محتوای تولیدکنندگان برای  توانمندسگگگازی

 بازاریابی  و  شگگخصگگی  برندینگ مالی، مدیریت همچون هاییزمینه

.  کنگد  کمگک  آنگان  اقتصگگگادی  پگایگداری  ارتقگای بگه  توانگدمی  دیجیتگال

 پژوهش این نتایج  از  توانندمی  اقتصگادی  و فرهنگی  گذارانسگیاسگت

  گردشگگری در  خلاق  اقتصگاد  از  حمایتی  هایسگیاسگت تدوین  برای

 شگدهشگناخته کمتر و  بومی مناطق پایدار  توسگعه مسگیر تا  گیرند بهره

  .گردد هموار

 رویکردهای از حوزه این در پیشگین  مطالعات  شگناسگی،روش  نظر از

 و  گردشگری  محتوا، تولید  با  مرتبط  هایپدیده تحلیل  برای  متفاوتی

 ,Han) همچون هاییپژوهش.  اندبرده بهره  وکارکسگب  هایمدل

2020; Rieder, et. al., 2023; Gallaugher, et. al., 

 محتوای  و  ثگانویگه  هگایداده  تحلیگل  و  کمّی  هگایروش  از (2001

  اقتصگگگادی   رفتگار  و  درآمگدی  الگوهگای  بررسگگگی  برای  دیجیتگال

 اغلب هاداده  مطالعات، این در. اندکرده  اسگتفاده محتوا تولیدکنندگان

 تعگداد  مگاننگد  عملکرد  هگایشگگگگاخ   و  دیجیتگال  هگایپلتفرم  از

 و  اسگگت شگگده اسگگتخرا  هالینک  فراوانی و تعامل  نرخ  مشگگترکان،

 انجام  رگرسگیونی سگازیمدل  یا آماری هایروش با عمدتاً هاتحلیل

 & Bisma) نظیر  هگاییپژوهش  مقگابگل،  در.  اسگگگگت  گرفتگه

Pramudita, et. al., 2021; Bagheri, et. al., 

 هگایمصگگگاحبگه  از  اکتشگگگافی،  و  کیفی  رویکرد  اتخگاذ  بگا (2019
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  درک   برای بنیادداده نظریه یا مضگگمون تحلیل و سگگاختاریافتهنیمه

 تولیگدکننگدگگان  فعگالیگت بگا مرتبط  اجتمگاعی معگانی  و  فراینگدهگا ترعمیق

. اندکرده اسگتفاده گردشگگری حوزه در  اجتماعی هایشگبکه محتوای

 و اجتماعی  تعاملات زیسگته،  تجربه  بر تأکید  با  مطالعات از  دسگته این

 محتوایی  بازاریابی  حوزه در  نو مفاهیم  تبیین  به  فرهنگی، هایارزش

 نیز  حاضگر پژوهش  راسگتا، همین در.  اندپرداخته  گردشگگری  توسگعه و

 اما  اسگت، شگده  طراحی کیفی  رویکرد و تفسگیری  پارادایم  از پیروی با

  تلفیق  برای  محتوا  تحلیگل  و  مضگگگمون  تحلیگل  روش  دو  ترکیگب  از

  ایرانی  تولیگدکننگدگگان بگا عمیق  هگایمصگگگاحبگه از  حگاصگگگل  هگایداده

 بهره  المللیبین  ویدیوهای تحلیگل و  اجتمگاعی هایشگگگبکگه محتوای

 با حاضگر مطالعه اصگلی تفاوت  شگناختی،روش تلفیق  این.  اسگت برده

  بومی  هایداده  گردآوری  با زیرا  زند می رقم را  پیشگین هایپژوهش

 ایهزینه و درآمدی سگاختار تحلیل  به  زمانهم  صگورتبه  جهانی، و

 ها،داده سگازیمثلث طریق از  و  پردازدمی قومی  گردشگگری بسگتر در

 .دهدمی افزایش را هایافته جامعیت و اعتبار

  به یک هر  تجربی،  پیشگینه در مرورشگده هایپژوهش  هدف،  نظر از

  گردشگگگری یا  دیجیتال  وکارهایکسگگب از خاص ایجنبه  بررسگگی

 حاضر پژوهش هدف  با هاآن  اهداف مقیا   و تمرکز اما  اند،پرداخته

 حوزه در پیشگگین مطالعات از ایعمده بخش. دارد اسگگاسگگی  تفاوت

 ;Han, 2020)  همچون اجتماعی هایرسگگگانه و  محتوا تولید

Rieder, et. al., 2023; Kolo, 2024; Bisma & 

Pramudita, et. al., 2021) الگوهای  شگگناسگگایی هدف  با 

  راهبردهگای   تحلیگل  یگا  محتوا  تولیگدکننگدگگان میگان  در  درآمگدزایی  کلی

 اینسگگگتگاگرام  و  یوتیوب  مگاننگد  جهگانی  هگایپلتفرم  در  مگالی  موفقیگت

 کلان  تصگویری  ارائه دنبال  به عمدتاً هاپژوهش این.  اندشگده  انجام

 هاآن تمرکز و بوده المللیبین  سگگط  در  درآمدزایی سگگازوکارهای از

 هگایشگگگبکگه  محتوای  تولیگدکننگدگگان  اقتصگگگادی  رفتگار  تحلیگل  بر

 بوده  خلاق  اقتصگگاد  بر اجتماعی هایشگگبکه  اثر ارزیابی یا اجتماعی

. قومی  گردشگگری  با  مرتبط محتوای یا  بومی  هایمدل  بر  نه  اسگت،

 اقتصگگادی مدیریت و گردشگگگری با مرتبط هایپژوهش  مقابل، در

 .Bagheri, et. al., 2019; Yavarigohar, et) مانند

al., 2019; FaladeObalade & Dubey, 2014; 

Aghazadeh, et. al., 2022) توسگگعه  به معطوف  اهدافی  

 شگگگنگاسگگگایی  و  گردشگگگگری  مگدیریگت  هگایمگدل  طراحی  پگایگدار،

 منظر   از بیشتر  مطالعات این.  اندداشگته  شگهری  اقتصگادی هایظرفیت

 خرد ابعاد  به و  اندنگریسگگته  موضگگوع  به  گذاریسگگیاسگگت و  کلان

  دیجیتال  محتوای تولیدکنندگان مانند جدید کنشگگگران  اقتصگگادیِ

  بررسگگگی  کگه  حگاضگگگر  پژوهش  هگدف  میگان،  این  در.  انگدنپرداختگه

  وکگار کسگگگب  مگدل  در  هزینگه  سگگگاختگار  و  درآمگدی  هگایجریگان»

 «قومی  گردشگگری در اجتماعی  هایشگبکه محتوای تولیدکنندگان

 پژوهش این.  اسگگت  یادشگگده  حوزه دو میان پیوند  درصگگدد  اسگگت،

  به یا محتوا تولید  عمومی  جنبه  به یا که  پیشگگین مطالعات  برخلاف

 و خرد سگگگط   بر تمرکز  با  اند،پرداخته  گردشگگگگری کلان مدیریت

 ایهزینگه  و  مگالی  سگگگازوکگارهگای  تبیین  دنبگال  بگه  بومی،  تحلیگل

  به.  اسگگت  قومی  گردشگگگری حوزه در  فعال محتوای تولیدکنندگان

 مگدیریگت  و  درک  برای  بومی  الگویی  ارائگه  آن  هگدف  دیگر،  بیگان

  هایرسگانه و  گردشگگری  عرصگه دو  تلاقی در  اقتصگادی  هایپویایی

 .است اجتماعی

 تنوع  کگه  دهنگدمی  نشگگگان  پیشگگگین  هگایپژوهش  هگا،یگافتگه  نظر  از

 کلیگدی  عوامگل  از  مخگاطبگان  بگا  مؤثر  تعگامگل  و  درآمگدی  هگایجریگان

 ;Han, 2020) اسگگگت  دیجیتال محتوای اقتصگگگاد در موفقیت

Rieder, et. al., 2023; Bisma & Pramudita, et. 

al., 2021). اسگت،  همسگو  حاضگر پژوهش هاییافته با نتایج این  

 کارگیریبه و متنوع  درآمدی منابع  ترکیب نیز حاضگر مطالعه در زیرا

 اصگگلی عوامل  عنوانبه مخاطب  حفظ  برای  خلاقانه هایاسگگتراتژی

  شگگناسگگایی قومی  گردشگگگری محتوای تولیدکنندگان مالی  پایداری

 (Gallaugher, et. al., 2001) نتایج همچنین،.  اندشگگده

  هگای فعگالیگت در بگات  ثگابگت  هگایهزینگه و  تبلیغگات محوری  نقش  دربگاره

 تولیگد  در  هزینگه  سگگگاختگار  بگه  مربوط  هگاییگافتگه  حگدی  تگا  دیجیتگال،

 حوزه هایپژوهش مقابل، در. کندمی  تأیید را  گردشگگگری محتوای

 ,Bagheri, et. al., 2019; Yavarigohar گردشگگگری

et. al., 2019; FaladeObalade & Dubey, 2014)) 

  طریق از  مگالی  پگایگداری و قومی بگازاریگابی منگابع،  مگدیریگت بر بیشگگگتر

 دامنگه  در  تفگاوت  وجود  بگا.  انگدبوده  متمرکز  گردشگگگگری  توسگگگعگه

 هستند  راستاهم حاضر  پژوهش  با  نیز مطالعات این  نتایج  موضوعی،

 و مخگاطگب،  شگگگنگاخگت  هگدفمنگد،  مگالی  مگدیریگت  اهمیگت  بر  دو هر زیرا

 اقتصگگگادی  ارزش  خلق  برای  فرهنگی  هگایظرفیگت  از  گیریبهره

 تأیید ضگگگمن حاضگگگر پژوهش  هاییافته  ترتیب، بدین.  دارند تأکید
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 پیوند که کندمی  ارائه  تریتلفیقی  رویکرد  پیشگگین، نتایج  از بخشگگی

 .کندمی تبیین را قومی گردشگری و  دیجیتال  اقتصاد میان

 محتوای تولیدکنندگان که دهدمی  نشگان حاضگر پژوهش  هاییافته

 نیسگتند،  سگفر  هایتجربه  ناقلان صگرفاً  قومی،  گردشگگری در  فعال

 اقتصگاد از نو مدلی خلق حال در  فرهنگی،  کارآفرینان  عنوانبه  بلکه

 روایت  تلفیق با مدل،  این.  اندبومی  گردشگگگری  بسگگتر در  دیجیتال

 حمایت صگورت در که دارد را  آن  توان  ای،رسگانه نوآوری و  فرهنگی

 پایدار و  بومی الگویی  به  هوشگمندانه،  گذاریسگیاسگت و سگاختاری

 از.  شگود  تبدیل منطقه  و  ایران در فرهنگی  گردشگگری  توسگعه  برای

 که  اسگت آن تفسگیری و  کیفی  ماهیت  پژوهش این  هایمحدودیت

 صگگگرفگاً  هگایگافتگه  و  سگگگازدمی  محگدود  را  نتگایج  آمگاری  تعمیم امکگان

 محتوای  تولیگدکننگدگگان  از  خگاص  گروهی  تجربیگات  دهنگدهبگازتگاب

 این  بودن  کیفی بگه  توجگه  بگا  همچنین،. اسگگگت  قومی  گردشگگگگری

  سنجش  هدف  با اقتصادی  سازیمدل  و  کمّی  مطالعات  انجام  مطالعه

  برند رشگگد  و  مالی پایداری در  درآمدی هایجریان از یک هر سگگهم

  تواندمی اجتماعی  هایشگگگبکه محتوای تولیدکنندگان شگگگخصگگگی

 میان  رابطه  بررسگی.  باشگد  حاضگر  پژوهش کیفی رویکرد کنندهتکمیل

 این  اقتصگگادی  موفقیت و  مخاطبان  اعتماد  محتوا،  فرهنگی  اصگگالت

 درک  بگه  توانگدمی  میگانجی،  متغیرهگای  عنوانبگه  فعگاتن  از  دسگگگتگه

 قومی گردشگگگگری  در  اقتصگگگادی  و فرهنگی  هگایپویگایی ترعمیق

 .کند  کمک

 

 مالی حامی
 این مقاله حامی مالی نداشته است.

 پژوهش در نویسندگان سهم
نامه کارشگگناسگگی ارشگگد در رشگگته  این مقاله برگرفته از یک پایان  

نویسگنده دوم و سگوم  کارآفرینی نویسگنده اول و راهنمایی و مشگاوره  
 است.

 منافع تضاد
  بگا  رابطگه  در  منگافعی  تضگگگاد  هیچ  کگه  دارنگدمی  اعلام  نویسگگگنگدگگان

 .ندارند مقاله این انتشار یا و نویسندگی

 تشکر و تقدیر

 یاری ما به پژوهش این  انجام در که  همه کسگگانی از  نویسگگندگان
 دادند،  انجام  مقاله را کیفیت  ارزیابی  کار که کسگانی  ویژهبه  رسگاندند،
 .نمایندمی و قدردانی تشکر
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