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Abstract 
Context and Purpose: The health tourism market has been proposed as one of the most profitable 
and competitive industries in the world and is one of the new areas of tourism which has 
contributed to the sustainable development and dynamism of countries' economies and is taking 
steps towards increasing the income of countries. This field of tourism includes the sub-branches 
of health tourism, natural healing tourism, and medical tourism. Today, according to the 
development of tourism and medical science, medical tourism has attracted the attention of many 
developed and developing countries; Therefore, the purpose of this research is to analyze the 
indicators that influence the attraction of medical tourism in Iran. 
Design/methodology/approach: In this article, with an analytical-descriptive approach and using 
the panel data method and Eviews 12 software to analyze data, it has been tried to present a 
research model of cross-sectional data related to 15 selected countries of the Asian region 
(Armenia, Iraq, Kuwait, Syria, Uzbekistan, Afghanistan, Azerbaijan, Bahrain, Pakistan, Tajikistan, 
Turkmenistan, Oman, Qatar, Kazakhstan, Georgia) which have had medical tourism relations with 
Iran during the period of 1378-1400. 
Conclusion: The results of the present research show that the variables of income with the most 
influence and then the exchange rate coefficient of the destination country, political security, 
health costs of the country of origin and destination, the exchange rate of the country of origin, 
the ability of personnel and the inflation index of the destination country, respectively, are among 
the influencing factors. Among them, the indicators of income, political security, health cost of the 
country of origin, exchange rate of the country of origin, and the ability of personnel have a positive 
effect. Additionally, the destination country's exchange rate, destination country's health cost, and 
destination country's inflation have a negative effect on attracting medical tourism. 
Originality/value: Most of the studies conducted in health tourism, of which medical tourism is a 
part, have been examined in a general way and medical tourism has been studied less, in addition, 
the studies conducted in this field are in the form of a survey and the information related to 
medical tourism is collected using a questionnaire. Therefore, it lacked modeling in the present 
study. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Since the 1990s, several factors have 
expanded and strengthened medical 
tourism. On the other hand, in developed 
countries, the high cost of medical and 
treatment services, the long waiting time 
of patients, and also the time that patients 
have to spend on confirming their 
insurance, caused this motivation to 
receive the mentioned services in other 
countries despite the existence of some 
problems. Therefore, this made even the 
less prosperous patients from developed 
and developing countries travel to the so-
called third world countries, which cover 
the treatment at a more reasonable cost, 
in order to use high-quality medical care 
services at reasonable prices. This has 
made investing in this sector very 
profitable. According to Ramirez, 
"Investment in medical tourism is a means 
to increase the gross domestic product 
(GDP), generate foreign currency income, 
create a more favorable balance, and 
increase tourism in general." Also, the 
studies show that despite its special 
geographical location, and the history of 
medical and paramedical sciences, Iran 
has low-cost and high-quality healthcare 
services (Kazemi, 2008). Moreover, having 
a relative advantage in the field of stem cell 
specialties, spinal cord injury remedy, 
infertility, invasive radiology, kidney and 
liver topics (Shal-Bafian, 2010), it has not 
yet been able to achieve its main position 
among the world's destinations. 
Therefore, this is the reason for this article 
to examine and prioritize the indicators 
that influence the attraction of medical 
tourism in Iran. 

 

2. Research Methodology 
Conducting this research in the analytical-
descriptive framework and using the 
modeling method examines and analyzes 
the indicators affecting the attraction of 
medical tourism in Iran during the period 
of 1378-1400. In this study, the countries 
we examine are Armenia, Iraq, Kuwait, 
Syria, Uzbekistan, Afghanistan, Azerbaijan, 
Bahrain, Pakistan, Tajikistan, 
Turkmenistan, Oman, Qatar, Kazakhstan, 
and Georgia because these countries have 
the largest number of medical tourism 
relations with Iran. On the other hand, in 
the current research, the method used to 
present the research model is the panel 
data method and the software used is 
Eviews 12. Also, the data examined in this 
study were extracted from the indicators 
of the World Bank, World Health 
Organization, World Tourism 
Organization, Central Bank of Iran, 
Statistics Center of Iran, and also the 
Ministry of Health, Medicine, and Medical 
Education.  The main model of the 
research is actually in accordance with the 
theory of demand for goods and services 
that the consumer seeks to maximize her 
utility according to the income and price 
levels of the goods. This is important in the 
space of two goods that the consumer of 
the medical tourism product consumes, 
q1, and another product such as q2 as a 
representative of the rest of the goods and 
services.  On this basis, it is assumed that 
the utility function of the consumer is as 
follows: 

𝑈 = 𝑢(𝑞1 + 𝑞2)      ) 1) 
Another assumption is that the consumer 
seeks to maximize her utility according to 
her income level (y) And based on this, her 
budget constraint for two goods q1 and q2 
is as follows: 

𝑌 = 𝑝1𝑞1 + 𝑝2𝑞2    (2) 
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Using the Lagrange function, he 
maximized the utility function relative to 
the budget constraint   and we derive the 
demand function of medical tourism as 
follows: 
𝑄1 = Ϝ(𝑦, 𝑝1, 𝑝2)       (3) 

In order to investigate and analyze the 
influencing indicators on the attraction of 
medical tourism in Iran and in view of this 
matter and relying on research related to 
tourism, it has been borrowed from the 
model introduced by Ryderstat et al., 
(2018). The structure of this model 
expresses the indicators influencing the 
attraction of medical tourism and 
according to the characteristics of the 
variables used in the research, which 
include the combination of time series and 
cross-section, the Panel data method has 
been used to estimate the model; 
therefore, the estimated function is as 
follows: 

ln 𝑁𝑂𝐹𝑇𝑖.𝑡 = 𝛼0 +  𝛼1𝑌𝑖.𝑡 + 𝛼2 ln 𝐻𝑖.𝑡 +
 𝛼3 ln 𝐻𝑗.𝑡 + 𝛼4 ln 𝐸𝑋𝑅𝑖.𝑡 +  𝛼5𝐸𝑋𝑅𝑗.𝑡 +

 𝛼6𝐼𝑁𝐹𝑖.𝑡 + 𝛼7𝐼𝑁𝐹𝑖.𝑡 + 𝛼8 ln 𝐸𝐷𝑈𝑗.𝑡 + 𝑆𝐸𝐶     
(5)      

where in: 

The dependent variable: 

NOFTi,t: the number of medical tourists 
of country i at time t; 

Yi,t: the real income of country i at time 
t; 

EXRi,t: the real exchange rate of 
country i at time t; 

EXRj,t: the real exchange rate of 
country j at time t; 

INFi,t: inflation index of country i at 
time t; 

INFj,t: inflation index of country j at 
time t; 

Hi,t: the current health expenditure of 
country i at time t; in terms of variable 
price; 

Hj,t: the current cost of health expenses 
in country j at time t; in terms of variable 
price; 

EDUj,t: the cost of training and 
education of medical staff, according to 
the ability of the personnel; 

SEC: the virtual variable of political 
security, in Iran's sanction order from 
1378-1400; 

 

3. Research Findings 
In general, there are different methods to 
estimate a model with consolidated data, 
which are: 

1- Estimation of the model assuming the 
same width from the origin 

2- Estimation of the model assuming 
that the width is different from the origin 
for sections (different countries) 

In order to estimate the equation, we 
first use the F statistic to determine the 
presence or absence of width from 
separate origins for each of the sections. 

H0: The width from the origin is equal in 
all sections 

H1: The width from the origin is 
different in all sections. 

According to the findings, the 
acceptable value of Limer's F statistic, as 
well as the value of significant value, is less 
than 0.05; Therefore, the null hypothesis 
(based on using the pool method) cannot 
be accepted. 

Then, to test whether the model is 
estimated using the fixed or random 
effects method, we use the Hausman test. 

𝐻0: Using random effects 
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𝐻1: Using fixed effects 

Based on the findings, the null 
hypothesis (based on the use of random 
effects) cannot be rejected. 

So, according to the results of F-tests of 
Limer and Hausman to investigate the 
effective factors in the development of 
medical tourism demand, we reached the 
conclusion that the model in question 
should be estimated using the panel data 
method and the random effects method. 

 

4. Conclusion 
According to the obtained results, all the 
variables except the inflation index 
variable of the country of origin with a 
confidence level of 5% are statistically 
significant and have the signs of the 
estimated coefficients that are compatible 
with economic theories. The coefficient of 
determination statistic is an acceptable 
value and shows the explanatory power of 
91% of the dependent variable by the 
independent variables. The obtained D-W 
value shows the absence of 
autocorrelation between the variables. F 
values and probability values also indicate 
the significance of model coefficients; 
Therefore, according to the estimated 
model, the results indicate that the 
coefficient of the income variable is the 
most effective variable in the attraction of 
medical tourism. Also, the currency 

exchange rate of the destination country is 
one of the other effective factors in 
attracting medical tourists with a negative 
effect, and the variable of political security 
with a positive effect is one of the effective 
factors in attracting medical tourism. 
Then, the health cost of the country of 
origin has a positive effect and the health 
cost of the destination country has a 
negative effect; the exchange rate of the 
country of origin and the ability of medical 
personnel has a positive effect and the 
inflation index of the destination country 
has a negative effect on the attraction of 
medical tourism. 
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 منتخب منطقة آسیا های اثرگذار بر جذب توریسم پزشکی ایران از کشورهای تحلیل شاخص.  مخملی حسن متقی، سمیرا 

 پژوهشی علمی
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 چکیده
های نوین  رقابتی در دنیا مطرح شده و از حوزهعنوان یکی از صنایع درآمدزا و  بازار گردشگری سلامت به :و هدف:    هزمین

پایدار و پویایی اقتصاد کشورها کمک کرده و در راستای افزایش درآمد کشورها   ةرود که به توسع گردشگری به شمار می
های گردشگری تندرستی، گردشگری درمانی طبیعی و گردشگری  دارد. این حیطه از گردشگری شامل زیرشاخهگام بر می

و امروزه به توجه بسیاری از کشورهای   گردشگری و علم پزشکی؛ توریسم پزشکی مورد  ةتناسب توسعپزشکی است 
های اثرگذار بر جذب توریسم  توسعه قرار گرفته است؛ لذا هدف از این پژوهش نحلیل شاخصیافته و درحالتوسعه

 .  باشدیپزشکی ایران م
های  مدل تحقیق از داده  ةتوصیفی و به منظور ارائ   –: در این مقاله سعی شده است با رویکرد تحلیلی  شناسیروش

آسیا، که با ایران مراودات گردشگری پزشکی دارند )ارمنستان، عراق، کویت،   ةکشور منتخب منطق  15مقطعی مربوط به 
سوریه، ازبکستان، افغانستان، آذربایجان، بحرین، پاکستان، تاجیکستان، ترکمنستان، عمان، قطر، قزاقستان، گرجستان(   

 به تجزیه و تحلیل پرداخته شود.    Eviews 12افراز و با استفاده از روش پانل دیتا و نرم  1378-1400زمانی ة در طی دور 
دهد که به ترتیب منغیرهای درآمد با بیشنرین اثرگذاری و  : نتایج حاصل از پژوهش حاضر نشان میها و نتایجیافته

، توانایی  أو مقصد، نرخ ارز کشور مبد أ سلامت کشور مبد ة مقصد، امنیت سیاسی، هزینکشور  سپس  ضریب نرخ ارز
درآمد، امنیت    یهاباشند که در این میان شاخصپرسنل و شاخص تورم کشور مقصد از عوامل اثرگذار در این بحث می

ارز کشور مقصد، هزینأسلامت کشور مبد  ة سیاسی، هزین و نرخ  مثبت  اثر  توانایی پرسنل  و  ترخ ارز کشور مبدا    ة ، 
 و تورم کشور مقصد اثر منفی بر جذب گردشگری پزشکی دارند.   سلامت کشور مقصد

صورت گرفته در گردشگری سلامت که گردشگری پزشکی بخشی از آن است، به: اغلب مطالعات صورتنوآوری و اصالت
گرفته در  علاوه، مطالعات صورتاند، بهمطالعه قرار داده  اعم مورد بررسی قرار داده و گردشگری پزشکی را کمتر مورد

اند،  آوری کردهای جمعنامهپرسش  ةصورت پیمایشی بوده و اطلاعات مربوط به گردشگری پزشکی را به شیواین حوزه، به
 حاضر بوده است.  ةصورت مطالع سازی بهرو فاقد مدلازاین
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 های اثرگذار بر جذب توریسم پزشکی ایران از کشورهای منتخب منطقة آسیا تحلیل شاخص.  سمیرا متقی، حسن مخملی

 مقدمه 1
به   1گردشگری مهم امروزه،  از  یکی  و  عنوان  ترین 

هزار  آغاز  در  جهانی  صنایع  به    ةپردرآمدترین  سوم 
رود که بخش اعظمی از درآمدهای ارزی را  شمار می 

رشد، به خود اختصاص داده است. این صنعت روبه 
تجارت  به بزرگ  بخش  سومین  الملل،  بین عنوان 

جهانی را شامل شده    2از تولید ناخالص داخلی   10.4%
میلیون شغل را در سراسر جهان پشتیبانی   313و   
) می جدیدترین 20183UNWTO ,کند  از  یکی   .)

توریسم پزشکی نام دارد   ،های این صنعتزیرشاخه 
شدن بهداشت و آشنایی با طب پزشکی که با جهانی 

و انتقال دانش پزشکی مناطق دنیا با یکدیگر، مطرح  
 شده است. 

 به   که این صنعت، از صنایع خدماتی روازآنجایی
ترین رشدهای بازار گردشگری را  رشد و یکی از سریع

  به   ای داشته و بخش روینده آداراست، نرخ رشد فز 
رشدی از تولید ناخالص داخلی  کشور گردشگرپذیر 

اقتصادی آن  محسوب می بر رشد  و مستقیماً  شود 
می  تأثیر  به کشور  کشورهای  طوریگذارد.  برای  که 

توسعه مانند ایران که با معضلاتی چون نرخ  درحال 
اقتصاد   و  ارزی  منابع  محدودیت  بالا،  بیکاری 

مواجه تک  فراوانی اند، میمحصولی  اهمیت  از  تواند 
ازآنجایی  باشد.  درآمد  برخوردار  کسب  در  ایران  که 

ارزی خود به صدور نفت خام متکی است، لازم است  
برای حل مشکلات ناشی از وابستگی درآمد ارزی به  
سایر   نفتی،  تحریم  شرایط  مانند  نفت،  صادرات 

روش روش  بالاخص  ارزی  درآمد  کسب  های های 
که جمهوری اسلامی ایران در   را  وابسته به گردشگری
گیری  باشد بررسی کند؛ لذا بهره آن دارای مزیت می 

عنوان یکی از راهکارهای  از ابزار گردشگری پزشکی به
امری   ایران  کشور  پیشروی  مزیت  دارای  و  جدید 

 شود.ضروری قلمداد می 

به این موضوع که نخستین گام برای فرد    توجه   با
تور به یمتقاضی  کشور سم  انتخاب  درمان،  قصد 

 
1 .Tourism 
2 . Gross Domestic Production 

دیدگاه   ، مقصد است به  توجه  متقاضیان  لزوم  های 
بسیار بین اهمیت  از  پزشکی  گردشگری  در  الملل 

بالایی برخوردار بوده است. همین امر است که به  
عنوان یکی از  ، به4شاخص گردشگری پزشکیبررسی  

معیارهای مهم در تعیین کیفیت گردشگری سلامت،  
توجه   پزشکی رتبه   به با  گردشگری  مقاصد  بندی 

جذابیت   معیار مختلف مانند  41جهان که بر اساس  
امنیت،   و  هزینه مقاصد،  خدمات  پزشکی،  های 

بیمارستان  اعتبار  است  …و هاامکانات،    .پرداخته 
آخرین شاخص اساس  پزشکی بر  2020- گردشگری 

منتشر شده از پلتفرم پزشکی، ایران با کسب   1022
مقصد    4۶از   چهل و ششم ة، در رتب 44.38امتیاز  

 ( MTI, 2020گردشگری پزشکی جهان قرار دارد. )

دهد ایران با وجود ها نشان می همچنین بررسی  
علوم پزشکی و   ةموقعیت خاص جغرافیایی، تاریخچ

کم  درمانی  بهداشتی  خدمات  و پیراپزشکی،  هزینه 
)کاظمی،   بالا  دارابودن  2008باکیفیت  همچنین  و   ،)
زمین در  نسبی  سلول تخصص   ة مزیت  های های 

مباحث   ناباروری،  نخاعی،  ضایعات  ترمیم  بنیادی، 
کبد )شال  و  تهاجمی، کلیه  ،  (2010بافیان،  رادیولوژی 

هنوز نتوانسته به جایگاه اصلی خود در میان مقاصد  
جهان دست پیدا کند. این در حالی است که دیگر 

)با دو   امارات متحده عربی  کشورهای منطقه مانند
ابوظبی(، و  دبی  عربستان   و ترکیه ،عمان مقصد 

برنامه سعودی کارآمد،  با  بازاریابی  و  ریزی 
اند در جذب گردشگر پزشکی از ایران پیشی توانسته 
حاضر را  ة  همین امر مقال(.  لذا MTI, 2020بگیرند )

اولویت  و  بررسی  به  تا  داشت  آن  بندی بر 
در  شاخص  پزشکی  توریسم  جذب  بر  اثرگذار  های 

 ایران بپردازیم. 

 

3 .World Tourism Organization 
4.Medical Tourism Index  

https://www.qotbnama.com/tourism-hospitality/tarvel-and-tourism-market/what-is-medical-tourism
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 ادبیات پژوهش 2
ای  صنعتی جدید ولی با پیشینه   1گردشگری سلامت 

قدیمی است. آشنایی با طب پزشکی و انتقال دانش 
به  باعث  یکدیگر  با  دنیا  مناطق  وجودآمدن  پزشکی 

به شاخه  گردشگری  صنعت  از  گردشگری  ای  عنوان 
به   آکادمیک  و  علمی  توجه  که  سلامت شده است 

ده اوایل  در  سفر  نوع  عبارت    1980  ة این  و 

 1987در سال    2"گردشگری سلامت" توسط گود ریچ 
دانشگاه در  سپس  شد،  و  مطرح  آمریکا  های 

گسترش   به  شروع  انگلستان 
کافمان (Goodrich.NJ,1994)یافت. و  مولر   .3 

(، گردشگران سلامت را بر اساس هدف سفر  2001)
به دو گروه افراد سالم )گردشگری بازدارنده( و افراد  

تقسیم  /اسپا(  درمانی  )گردشگری  بندی بیمار 
 کنند. می

 

 
 بندی مولر و کافمان از گردشگری سلامت تقسیم   - ة یک شمار شکل  

 
ده و  1990  ةاز  گسترش  موجب  متعددی  عوامل   ،

است، از سویی در    تقویت گردشگری پزشکی شده
بالای خدمات پزشکی   ة یافته هزینکشورهای توسعه 

همچنین   و  بیماران  انتظار  طولانی  زمان  درمانی،  و 
خود   ةبیم   ةبایست صرف تأییدیزمانی که بیماران می

علی  تا  گردید  انگیزه  این  موجب  وجود نمایند،  رغم 
برخی مشکلات، خدمات مذکور را در دیگر کشورها 
دریافت نمایند و همین امر، حتی بیماران کمتر مرفه  

توسعه  کشورهای  درحال از  و  آن  یافته  بر  را  توسعه 

 
1.health tourism  
2 .Goodrich 
3.Mueller & Cuffman  

مراقبت  خدمات  از  استفاده  برای  تا  های داشت 
پزشکی باکیفیت بالا و قیمت مناسب، به کشورهای  

جهان به هزیناصطلاح  با  که  تر،  مناسب   ةسومی 
کنند و همین امر،  دهند، سفر  درمان را پوشش می

گذاری در این بخش را بسیار پرمنفعت کرده  سرمایه 
گذاری ، " سرمایه 4به صورتی که بر اساس نظر رامیرز

ای برای افزایش تولید در گردشگری پزشکی، وسیله
داخلی خارجی،  (GDP)5ناخالص  ارزی  درآمد  تولید   ،

4 .Ramirez 
5 .Gross Domestic Production 

گردشگری

انواع دیگر گردشگری گردشگری تجارت گردشگری سلامت

/  گردشگری درمانی
اسپا

خدمات پزشکی

گردشگری تندرستی

خدمات تندرستی

ی گردشگری پیشگیر
از بیماری خاص

خدمات سلامت

سفرهای روزانه
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مطلوب تعادل  یک  به ایجاد  و  افزایش تر  طورکلی 
 شود.گردشگری" می

 

 تابع تقاضای گردشگری  2.1
نظری بر  مبتنی  تقاضا  مصرف  ةتئوری  کننده  رفتار 

می و  نقطاست  که  کرد  ادعا  نظری  ةتوان    ة شروع 
مصرف  متنرفتار  تمام  در  اقتصادی،  کننده  های 

فرض بر    .باشدکننده می عقلایی رفتار کردن مصرف 
و  این است که مصرف  کالاها  تمامی  میان  از  کننده 
آن  موجود،  در خدمات  که  کند  انتخاب  را  هایی 

ایجاد   وی  برای  را  خاطر  رضایت  حداکثر  مجموع، 
مصرف می که  است  این  بیانگر  این  از کنند.  کننده 

های ممکن آگاهی دارد و قادر به وجود تمام انتخاب
آن  می  ارزیابی  )هندرسون ها  همکاران،   1باشد  و 

کننده محدود  (. از طرفی دیگر، انتخاب مصرف 1381
وی بوده، در این شرایط فرد در پی یافتن    ةبه بودج

 باشد.  بهترین انتخاب ممکن می 

پیچید  ةنکت و  بعدی   ةمهم  چند  ماهیت 
پیچیدگی در  گردشگری  گردشگری،  تقاضای  های 

منعکس شده است. مشخصاً صنعت گردشگری به  
عنوان یک سیستم اقتصادی عرضه و تقاضا در نظر 

شود که در آن نیازهای گردشگران با تنوع  میگرفته  
کارها و فروش کالاها و خدمات  وای از کسبگسترده 

شود. از نظر اقتصادی، گردشگران به عنوان  تأمین می 
انتظار میمصرف  و  این  کننده هستند  که رفتار  رود 

گروه در بازار گردشگری بتواند با استفاده از نظریه
تجزیه و تحلیل شود، لذا    ،کننده و تقاضاهای مصرف 

آوردن حداکثر مطلوبیت  هدف گردشگر نیز به دست 
 و رضایت از سفر است. 

ده اواخر  تجربی   ۶0  ة از  مطالعات  میلادی 
ای جهت ایجاد یک درک مشخص، از عوامل  گسترده 

از   ةکنند تعیین گرفت،  صورت  گردشگری  تقاضای 
بودن میل به  توان دلیل بالاها میمجموع این مؤلفه

 
1 .Henderson 
2 .Lohmann 

  ة گردشگری در یک جامعه و پایین بودن آن در جامع
مورد    9دیگر را توضیح داد که لوهمن این عوامل را در  

 (2004، 2کند: )لوهمن خلاصه می 

 عوامل اقتصادی .1
 های نسبیقیمت .2
 شناسیعوامل جمعیت .3
 عوامل جغرافیایی .4
هررررای اجتمرررراعیی اقتصررررادی نگرررررش .5

 نسبت به گردشگری
 جاییهای جابهظرفیت .۶
 دولت/ مقررات حاکم .7
 ایارتباطات رسانه .8
 ارتباطات و فناوری اطلاعات .9
 

ة  زمین الگوهای برآورد شده در  2.2
 تقاضای گردشگری 

پیش روش  منظور  به  مختلفی  تقاضای  های  بینی 
توان به روش گردشگری وجود دارد که از آن جمله می

که   کرد  اشاره  سایر  و  رگرسیون  زمانی،  سری  های 
انجام   زمینتحقیقات  در  جریان  پیش   ة شده  بینی 

مدل  از  عمدتاً  سنجی گردشگری،  اقتصاد  ، 3های 
سریمدل  شبکه4زمانیهای  عصبی  ،  و...    BPهای 

کرده  عوامل  استفاده  از  عمیق  درک  منظور  به  اند. 
از شیو آگاهی  و  گردشگر  و    ة مؤثر بر جذب  تحقیق 

یک موضوع، در ذیل به   ة نتایج کار دیگران در مطالع
نظریه از  برخی  یعنی بیان  مهم  این  مختلف  های 

 پردازیم: عوامل مؤثر بر جذب گردشگر می

الگوی تعیین تقاضای گردشگری "آربل" و " الف( 
  5آبراهام" 

-در این الگو میزان تقاضای گردشگری برای پارک 
ایالت  ه متغیرهای  ای  و  تخمین زده شده  نیویورک، 

آب  جمله  از  کمبود مختلفی  انرژی،  قیمت  هوا،  و 

3 .Econometric Models 
4 .Time Series Models 
5 .Arbel & Abraham 
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انرژی، ارزش دلار در برابر ارزهای خارجی در این الگو 
 الگو به شرح زیر است:  ة لحاظ گردیده است. خلاص

3 +b ELnp2 Lny+ b1 +b0 = b DLnQ
LnH 5A+ b 4LnT+ b 

متغیر    A:نقل،  وواقعی حمل  ة هزین  T:که در آن، 
انرژی،   بمجازی   کمبود  در   H:رای  قیمت  شاخص 

درآمد قابل تصرف   Y:  : تعداد دیدار از پارک،Qهتل، 
 : متغیر ارزی است. Xقیمت بنزین،    P:واقعی،  

می نشان  الگو  درآمدی،  نتایج  کشش  که  دهد 
مهم شک،  تعیین بدون  عامل  میزان    ة کنندترین 

تفریحات است. مشکل اصلی الگو این است که در 
تطبیقی و بین کشوری ممکن است از آن    ة مقایس

گردشگری   موضوع  بررسی  در  یا  نشود  استفاده 
خارجی مورد استفاده خاصی نداشته باشد، هر چند  

هایی توان با تعدیل که ساختار اصلی این الگو را می 
 برای طراحی تقاضای گردشگری خارجی استفاده کرد. 

 
 "1الگوی تقاضای گردشگری "دیاموندب( 

ای با در مقاله   1971این الگو را "دیاموند" در سال  
اقتصادی" برای   ةعنوان "نقش گردشگری در توسع

کرده   مطرح  ترکیه  در  گردشگری  تقاضای  بررسی 
می  تأکید  وی  مقاله  این  در  برای  است.  که  کند 

نظر  مدل  در  را  بسیاری  عوامل  باید  تقاضا  سازی 
از   هزینه گرفت.  حملجمله  هزینه های  های ونقل، 

ها و تنوع آن در کشور، نسبی هتل و اقامت، جاذبه 
رغم اینکه برخی از های نسبی ترکیه و ... علیقیمت 

ب پیشنهادی  مدل  شده  آزمون  فوق  ه  متغیرهای 
های ثابت به صورت  ای و کشش صورت تک معادله 
 است. زیر طراحی شده 

 b3F b2y b1T= a p 
T  ،واردشده به کشور مقصد تعداد جهانگردان   :

Pفرستند کشور  جمعیت  تولید  Yگردشگر،  ة  :   :
سران ملی  فرستند  ةناخالص  :  Fگردشگر،  ة  کشور 

 
1 .Diamond 
2 .Truett & Truett 

یک    قیمت بلیت هواپیما بین مقصد و پایتخت هر
 از کشورها. 

یکی از اشکالات این مدل، این است که به نقش 
قیمت  شاخص  یعنی  مهم  متغیر  مخارج  دو  و  ها 

 است.  مصرفی گردشگران توجهی نکرده

 2الگوی تقاضای "تروت" و "تروت": ج( 

عبارت   گردشگری  تقاضای  معادله  الگو  این  در 
 است از:

B3 
iXB2 

1PB1 = AYi Q 
  i  ،:Aمقدار تقاضای گردشگری در کشور  i:Qکه:   

نسبت    :P 1درآمد واقعی گردشگران،    Y:پارامتر ثابت،   
قیمت  سطح  واقعی  کشور  شاخص  در    : i   ،iXها 

 است.  iنسبت شاخص نرخ ارز در کشور 

اند این الگو را  "تروت" و "تروت" تخمین زده 
دهد که متغیر نرخ ارز و قیمت  و نتایج نشان می 

خطی دارند و جز متغیر نرخ ارز بقیه  هم  ةرابط
 معنادار هستند. %5متغیرها در سطح 

 

 3مدل سامری د( 

مطالعات   دیگر  در از  گردشگری  تقاضای 
می توسعه  حال  در  تحقیق  کشورهای  به  توان 

سامری اشاره کرد که در آن دو الگو تخمین زده 
 شده به شرح زیر است:

B4PB3 EB2 Ab1 X= ay 

 

TANB4e B4 PB3 EB2 Ab1 X= ay 
 
الگوی اول برای تخمین تعداد گردشگرانی است 

می سفر  کشور  یک  به  برای  که  دوم  الگوی  کنند، 
سفر  کشور  چند  به  معمولاً  که  است  گردشگرانی 

درآمد قابل    Yتعداد گردشگران،    Xکنند و در آن  می

3 .Summary 
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مبدأ،   کشور  تورم    Aتصرف  نرخ  با  بلیت  قیمت 
متغیر قیمت نسبی    Pنرخ ارز کنیا،    Eشده،  تعدیل

قیمت  شاخص  تقسیم  حاصل  در که  مصرفی  های 
قیمت  شاخص  به  تولیدکننده  مصرفی  کشور  های 

و   نشان   TANکنیاست  که  است  مجازی  -متغیر 
بسته  ةهندد اثر  تانزانیاست.  بررسی  مرز  شدن 

خطی است که  ها مشکل هممشکل اصلی این الگو
 حل نشده است. 

 

 تابع تقاضای گردشگری پزشکی  2.3
گرفته در صنعت گردشگردی، اغلب مطالعات صورت

گردشگری سلامت را که گردشگری پزشکی بخشی 
از آن است به صورت اعم مورد بررسی قرار داده و  

اند،  تر مورد مطالعه قرار داده گردشگری پزشکی را کم
گرفته در این حوزه، به  علاوه بر این مطالعات صورت

به  مربوط  اطلاعات  و  بوده  پیمایشی  صورت 
شیو به  را  پزشکی  ای  نامهسشپر   ةگردشگری 

کردهجمع مدل   .اند آوری  فاقد  رو  این  میاز  سازی 
زهانگ  و  کیو  یوهان،  یی،  مثال  عنوان  به   1باشند. 

(، انگیزش گردشگران پزشکی هنگ کنگ را بر  2008)
مطالع  آن  ةاساس  کردند؛  بررسی  این  موردی  به  ها 

به جنبه  گردشگرها  که  رسیدند  پزشکی نتیجه  های 
های مکان گردشگری، عوامل  کنند تا ویژگی توجه می 

آن  که  ویژگی محرکی  شامل  کردند  ارائه  های ها 

مراقبت 2مقصد کیفیت  پزشکی ،  ترویج 3های   ،4 ،
و یا    ها و شهرت است (، هزینه5نشینی   همدلی )هم 

(، مدلی  2010)  6همچنین؛ هیونگ، کاکوکاستا و سانگ  
اند )شکل. مفهومی از گردشگری پزشکی ارائه کرده 

( این مدل شامل دو بخش عرضه و تقاضا بوده و  2
عواملی است که تصمیم گردشگر برای    ة در برگیرند

می   قرار  تاثیر  تحت  را  پزشکی  بخش درمان  دهد. 
بیانگر این مطلب است که کشور مقصد چه    7عرضه 

دهد   امکاناتی در اختیار گردشگران پزشکی قرار می 
و بخش تقاضا شامل عواملی است که انتخاب کشور 
مقصد توسط گردشگران پزشکی را تحت تأثیر قرار 

 دهد.می

به این نکته که علایق گردشگران همواره   توجه  با
از  مداوم  تحقیقات  انجام  است،  تغییر  حال  در 

های مختلف بازار صنعت گردشگری و آگاهی بخش
خواسته  مورد  سپس  در  و  گردشگران  نیاز  و  ها 

های لازم جهت ارضای نیازهای گردشگران  ریزیبرنامه 
عنوان الویت  در چارچوب امکانات و شرایط موجود به 

می  پیشنهاد  اثر  اول  که  نماند  ناگفته  البته  شود. 
با   توریسم پزشکی  مؤثر بر جذب  و  مهم  متغیرهای 
فرض ثبات اقتصادی است؛ بدیهی است که با وجود 

انگیز بی است  ممکن  اقتصادی،  گردشگران    ة ثباتی 
 برای حضور در کشورهای مقصد محدود گردد. 

 
 

 
1 .Ye, yuen, Qiu & Zhang 
2 .Destination attributes 
3 .Healhcare Quality 
4 .Promotion 

5 .Companionship 
6 .Heung, Kucukusta & song 
7 .Supply 
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 منتخب منطقة آسیا های اثرگذار بر جذب توریسم پزشکی ایران از کشورهای تحلیل شاخص.  مخملی حسن متقی، سمیرا 

   ( 2010تقاضای گردشگری پزشکی )هیونگ و همکاران، مدل عرضه و    - ة دو شمار شکل     
 

 مطالعات انجام شده   ةپیشین 2.4
 ( همکاران  و  با(،  1400شفیعی  پژوهشی  هدف    به 

گردشگران  اولویت" جذب  با  مرتبط  عوامل  بندی 
 پرداختند. " پزشکی شهر یزد

مرحل نظام   ة در  مرور  روش  به  با  اول،  و  مند 
های »گردشگری پزشکی، عوامل  استفاده از کلید واژه 

پایگاه  در  جذب«  عوامل  و   ،scopusهای  مؤثر 
science Direct،IranDOc   عوامل مرتبط با جذب

دوم با استفاده از   ةگردشگران استخراج و در مرحل 
مراتب سلسله  تحلیل    AHP (Analyticمدل 

تقاضای گردشگری 
پزشکی

تبلیغات و کانالهای توزیع

آژانس های مسافرتی پزشکی* 

دوستان و خانواده*

بیمارستان شهر* 

اینترنت* 

رسانه * 

انتخاب کشور

شرایط سیاسی*

استانداردهای کنترلی* 

ویژگی های خاص* 

فاصله* 

راههای ارتباطی* 

انتخاب بیمارستان

هزینه ها* 

اعتبارسنجی* 

شهرت* 

آموزش کادر پزشکی* 

دکتر/ انتخاب کادر پزشکی 

تخصص خاص*

شهرت* 

توصیه ها*

گردشگری پزشکیةعرض

ساختارها

بیمارستان*

کلینک*

مشارکت بخش خصوصس*

مشارکت بخش عمومی*

ترویج

استراتژی های بازاربابی*

/  هیئت مدیره بیمارستان*
وزارت بهداشت

امورخارجی/ هیئت توریسم*

کمیته ها*

ترویج های فرابومی*

رقابت های ملی*

کیفیت

اعتبارسنجی*

گواهی تایید*

ارتباطات

زبان*

اینترنت*
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 های اثرگذار بر جذب توریسم پزشکی ایران از کشورهای منتخب منطقة آسیا تحلیل شاخص.  سمیرا متقی، حسن مخملی

Hierarchy Process) جامع تحقیق    ةتوسط 
این حوزه،   و خبرگان  پزشکی  گردشگران  از  متشکل 

زیر    7کلی،    ة عوامل در دو حیط . بندی گردیداولویت
و   حیط  27حیطه  زیر  که  شد  شناسایی    ة گویه 

»کیفیت خدمات    ة»کیفیت خدمات درمانی« و گوی
کادر درمان« از دید گردشگران پزشکی و خبرگان این  
حوزه از اهمیت و اولویت بیشتری نسبت به سایر  

بود برخوردار  از   .عوامل  یکی  که  دادند  نشان  نتایج 
بر  راه  تأثیرگذاری  و  گردشگر  جذب  افزایش  های 

عنوان کشور مقصد،  گردشگران برای انتخاب ایران به 
به  خدمات  کیفیت  سطح  خدمات  افزایش  ویژه 

رقابت بودن  و قابل ها پزشکی همراه با کاهش هزینه 
 .آن است

 ( همکاران  و  مطالع1397جعفری  به    ة (، 
بندی عوامل تأثیرگذار بر انتخاب  شناسایی و اولویت "

روش   پرداختند.  پزشکی"  گردشگری  مقصد  یک 
و   پیمایشی  توصیفی  نوع  از  مطالعه  این  بررسی 

موضوع    ةجامع  به  آشنا  خبرگان  شامل  آن  آماری 
ها نمونه نفر از آن  12بود که تعداد   توریسم پزشکی

و   اهمیت  سنجش  برای  دادند.  تشکیل  را  پژوهش 
استخراجاولویت عوامل  انتخاب  بندی  بر  مؤثر  شده 

نامه استفاده  یک مقصد توریسم پزشکی، از پرسش 
و داده  با روش فر شد  تحلیل سلسله آها  مراتبی  یند 

AHP    وتحلیل قرار گرفت. عوامل مؤثر بر  مورد تجزیه
  24بعد و    4در   توریسم پزشکی   انتخاب یک مقصد

-شاخص شناسایی گردید. در میان ابعاد شناسایی
اولویت   و  اهمیت  از  درمان  تکنولوژی  بعد  شده، 
نتایج   بود.  ابعاد برخوردار  بیشتری نسبت به سایر 
بیانگر آن است که عوامل مؤثر بر جذب گردشگران  
بعد  چهار  شامل  اهمیت  ترتیب  به  پزشکی 

فر  و  کارکنان  درمان،  عوامل  آ»تکنولوژی  درمان،  یند 
باشد که توجه به  اقتصادی و عوامل گردشگری« می 

و شاخص  عوامل  آناین  از  یک  هر  ها، موجب  های 
  .شودبه ایران می  پزشکی جذب بیشتر توریسم

 ( همکاران  و  مطالع1395کرمی  در  با ة   (،  خود 
"اولویت معنوان  عوامل  توسعؤبندی  بر    ة ثر 

ت با  پزشکی  داخلی  أگردشگری  گردشگران  بر  کید 

هدف اصلی این  مورد مطالعه: شهر مشهد("،  ة  )نمون
عوامل    ،پژوهش از  یک  هر  اهمیت  میزان  سنجش 

گردشگران  ثر بر انتخاب مقصد پزشکی از دیدگاهؤم
بررسی نقش عوامل مذکور در   ، و در پی آن داخلی
پزشکی ةتوسع مشهد گردشگری  است.  شهر 

گردشگری   ةثر بر توسعؤتفکیک معیارها و عوامل م
مشهد پزشکی مقایس شهر  های  دیدگاه  ة و 

کارشناسان و گردشگران پزشکی داخلی در ارتباط با  
بندی این عوامل از دیگر اهداف این پژوهش اولویت

کاربردی    ،است.روش: پژوهش حاضر از لحاظ هدف
توصیفی از نوع پیمایشی    ، هاآوری دادهو از نظر جمع

ای مشتمل بر دو  نامهپرسش ،است. در این پژوهش
-جهت اولویت،  بخش تنظیم گردیده است که در آن

م عوامل  توسعؤبندی  بر  گردشگری   ةثر 
از دیدگاه گردشگران پزشکی,  شهر مشهد  پزشکی

فریدمن از اولویت آزمون  جهت  عوامل  و  بندی 
امر کارشناسان  دید  از  فر   ، مذکور  تکنیک  یند  آاز 

ها  یافته  تحلیل سلسله مراتبی استفاده شده است.
یافته بر اساس  نتایج:  اولویت  ،هاو  بندی عوامل  در 

از   شهر مشهد گردشگری پزشکی ةثر بر توسعؤم
کارشناسان و  پزشکی  گردشگران  تفاوت    ،دیدگاه 

مورد زیر ندارد. در  به    چشمگیری وجود  نیز  عوامل 
تجهیزات   و  »تسهیلات  بخش  زیرعوامل  از  غیر 

ً ها در بین گروهدرمانی« )که اولویت متفاوت   ها کاملا
و   مسافرتی  »تسهیلات  بخش  دو  و  هستند( 

و »مقرون )که  صرفه بودن هزینهبهگردشگری«  ها« 
در اولویت دارند(  تفاوت  هم  با  کمی  گروه  دو  های 

بندی زیرعوامل از دیدگاه هر  ها اولویتمابقی بخش
ً   ،دو گروه گیری: نتایج این  نتیجه   شبیه هستند.  تقریبا

درمانی  تجهیزات  و  »تسهیلات  داد  نشان  پژوهش 
کارکنان   و  مهارت پزشکان  و  و »تخصص  پیشرفته« 

مهم مدرمانی«  عوامل  مقصد  ؤترین  انتخاب  در  ثر 
گردش دیدگاه  از  کارشناسان  پزشکی  و  پزشکی  گران 

 . است

)نیک  مقاله 1395رفتار  "شناسایی  (  عنوان  با  ای 
  چاپ کرد که  عوامل مؤثر در جذب گردشگران ایران"

کار   همبستگی روش  نوع  از  توصیفی  مطالعه  این 

https://www.sid.ir/search/paper/%20%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%86%20%D8%AF%D8%A7%D8%AE%D9%84%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%86%20%D8%AF%D8%A7%D8%AE%D9%84%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C%20%D9%BE%D8%B2%D8%B4%DA%A9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%B4%D9%87%D8%B1%20%D9%85%D8%B4%D9%87%D8%AF/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C%20%D9%BE%D8%B2%D8%B4%DA%A9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C%20%D9%BE%D8%B2%D8%B4%DA%A9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%B4%D9%87%D8%B1%20%D9%85%D8%B4%D9%87%D8%AF/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C%20%D9%BE%D8%B2%D8%B4%DA%A9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C%20%D9%BE%D8%B2%D8%B4%DA%A9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%B4%D9%87%D8%B1%20%D9%85%D8%B4%D9%87%D8%AF/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%A2%D8%B2%D9%85%D9%88%D9%86%20%D9%81%D8%B1%DB%8C%D8%AF%D9%85%D9%86/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C%20%D9%BE%D8%B2%D8%B4%DA%A9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%B4%D9%87%D8%B1%20%D9%85%D8%B4%D9%87%D8%AF/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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 منتخب منطقة آسیا های اثرگذار بر جذب توریسم پزشکی ایران از کشورهای تحلیل شاخص.  مخملی حسن متقی، سمیرا 

جامع کلی  ةاست.  شامل  تحقیق  این    ة آماری 
گردشگرانی است که در زمان یادشده برای جراحی و  

شده   درمان شیراز  شهر  جمعوارد  برای  آوری  اند. 
برای سنجش    و نامه استفاده  ها از ابزار پرسشداده

. آلفای  شدنامه از نظر خبرگان استفاده  روایی پرسش
 بیشتر بود  7/0نامه از  پرسش  یهاکرونباخ کلیه سازه 

نشان پرسش  ة دهندکه  است.  پایایی    9۶نامه 
تعداد  پرسش این  از  که  به    87نامه توزیع شد  نفر 
ها پاسخ دادند. برای تحلیل داده از روش  نامهپرسش

نرم و  ساختاری  شدمعادلات  استفاده  لیزرل    .افزار 
منتا نشان  پژوهش  جست  دهدی یج  جوی  وکه 

( اثر بسیار مهمی در ۶2/0اطلاعات با ضریب مسیر )
ع به  ایران  گرشگری  انتخاب  در  مقصد  کشور  نوان 

عوامل محرک تقاضا و   ة کنندتسهیل   سلامت دارد. 
( ترتیب  به  مسیر  با ضرایب  در 12/0و    31/0کلان   )

به این نتیجه رسیدند که    .بعدی قرار دارند  یهارتبه 
و درآمدزایی   توجه  با اهمیت گردشگری پزشکی  به 

روش از  یکی  کشور،  برای  افزایش این صنعت  های 
تصمیم  بر  تأثیرگذاری  و  گردشگر  گیری  جذب 

عنوان کشور مقصد،  گردشگران برای انتخاب ایران به 
رسانی است. با افزایش تبلیغات و  تبلیغات و اطلاع 

ابزارمتنوع  می سازی  تبلیغات  اطلاعات  های  توان 
برای   تقاضا  و  قرارداد  اختیار گردشگران  بیشتری در 

 گردشگری سلامت افزایش داد.

( همکاران  و  مطالع2021سوجا  در  به    ة (،  خود 
عنوان  ها برای بازدید از کوبا به بررسی سفر آمریکایی 

با   این مطالعه  پرداختند.  مقصد گردشگری پزشکی 
استفاده از روش کمی مبتنی بر نظرسنجی، تأثیرات  
خدمات   کیفیت  و  هزینه  همچنین  و  کوبا  کشور 

عنوان کشور مقصد مورد  گردشگری پزشکی کوبا را به 
مطالعه   این  نتایج  است.  داده  قرار  بررسی  و  نقد 

آن بود که هر چه کشور مقصد دارای  ة  دهندنشان 
درمان کمتر و خدمات    ة شرایط بهتری باشد و هزین

گردشگری پزشکی آن بالاتر باشد متقاضیان درمان  
به  را  کشور  این  انتخاب  آمریکایی  مقصد  عنوان 

 کنند. می

 
1 . Hoz-Correa 

)  1هزکریا  همکاران  تحت  2018و  پژوهشی  در   ،)
گذشته  "مباحث  تحقیقات    عنوان  در  آینده  و 

پژوهش  تحول  بررسی  به  پزشکی"؛  های گردشگری 
( دوره MTگردشگری  در    1931-201۶های  ( 

تجزیه پرداخته  برای  از   و   اند.  موضوعات،  تحلیل 
وب  در  شده  منتشر  علمی  سایت تحقیقات  های 

(wos و خدمات پایگاه )های داده(Scopus)   استفاده
شده است، نتایج حاصله شش شاخه از موضوعات  

 را نشان دادند: 

مسائل مربوط به پیامدهای اخلاقی، اعتماد و   -1
 اعتبار

سلامت، تندرستی، گردشگری اسپا و کیفیت   -2
 خدمات 

 های پزشکی مسائل مرتبط با سلامت و درمان  -3
 MTهای حساس در شیوه و روش  -4
 اهداف گردشگری پزشکی و بازاریابی  -5
سیاست جهانی -۶ بیماران  سازی  بر  تأثیر  و  ها 

 المللی بین
شده  های انجاماین مطالعه یکی از اولین پژوهش

تحلیل   و شناسی و تجزیه با استفاده از رویکرد کتاب 
با  ارائ  موضوع  مفهوم    ةهدف  برای  قوی  دیدگاهی 

با ادبیاتی علمی و درنظرگرفتن    MTساختار تحقیق  
زیرساخت  میتمام  بهتر  ها  درک  با  همچنین  باشد. 

بینی تحقیقات  هایی را جهت پیش وضعیت فعلی، راه 
 کند. آتی، برای محققین فراهم می 

)  2ایزیوک همکاران  مقاله 2017و  در  تحت  (،  ای 
فاصل  "اثر  پزشکی"؛    ةعنوان  گردشگری  در  فرهنگی 

بین  بیماران  مبدأ  کشورهای  میان  و  روابط  المللی 
آن   ةفاصله با کشور مقصد در زمینفرهنگی  را    ة ها 

 109گردشگری پزشکی بررسی کردند. در این مقاله  
در کشور ترکیه به سر    کشور مبدأ که شهروندان آن 

خدمات و درمان    2012-2014های  بردند و طی دوره می
های پانلی مورد  با داده   ،کردندپزشکی را دریافت می 

بررسی قرار گرفتند و پس از بررسی متغیرهای کنترل  
های دینی، تبار ترکیه در کشور مبدأ،  مانند: شباهت 

تولید ناخالص داخلی و تعداد   ةفیزیکی، سران  ةفاصل 

2 . Esiyok 
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  ة گردشگران ورودی به این نتیجه رسیدند که فاصل
سزایی در انتخاب کشور مقصد برای هفرهنگی تأثیر ب

 گردشگری پزشکی دارد. 
 

 شناسی پژوهشروش 3
توصیفی    –انجام  این پژوهش در چارچوب تحلیلی  

مدل روش  کاربرد  با  تحلیل  و  و  بررسی  به  سازی 
های اثرگذار بر جذب توریسم پزشکی ایران   شاخص 

دور  این می   1400-1378زمانی  ة  طی  در  پردازد. 
ما )ارمنستان، عراق،    ةپژوهش کشورهای مورد مطالع

آذربایجان،   افغانستان،  ازبکستان،  سوریه،  کویت، 
عمان،   ترکمنستان،  تاجیکستان،  پاکستان،  بحرین، 

می  گرجستان(  قزاقستان،  این    ؛باشندقطر،  که  زیرا 
کشورها دارای بیشترین مراودات گردشگری پزشکی 
ایران هستند. از سویی دیگر در تحقیق حاضر، روش  

مدل تحقیق، روش   ةبه کارگرفته شده به منظور ارائ
نرم و   دیتا  استفاده،  پانل  مورد    Eviews 12افراز 

داده می همچنین  این  باشد.  در  بررسی  مورد  های 
شاخص  از  سازمان  مطالعه  جهانی،  بانک  های 

بانک   گردشگری،  جهانی  سازمان  جهانی،  بهداشت 
وزارت   همچنین  و  ایران  آمار  مرکز  ایران،  مرکزی 

د شده  بهداشت،  استخراج  پزشکی،  آموزش  و  رمان 
 است.  

نظری بر  منطبق  واقع  در  پژوهش  اصلی    ة مدل 
م خدمات  و  کالاها  برای  مصرف  باشدی تقاضا  -که 

کننده با توجه به درآمد و سطوح قیمتی کالاها، در 
م مطلوبیت خود  کردن  حداکثر  این   باشدی صدد  و 

مصرف  که  کالایی  دو  فضای  در  کالای  مهم  کننده 
را    q2و یک کالای دیگر مانند    q 1توریسم پزشکی،  
نمایند  عنوان  مصرف    ة بقی  ةبه  خدمات  و  کالاها 

 .  دینمایم

تابع مطلوبیت فرد    شودیبر این اساس، فرض م
 کننده به صورت زیر باشد: مصرف

𝑈 = 𝑢(𝑞1 + 𝑞2)      ) 1) 

کننده به دنبال  فرض دیگر این است که مصرف
با   خود  مطلوبیت  کردن  سطح  حداکثر  به  توجه 

( است و بر این اساس، قید بودجه  yدرآمدی خویش )
 به شرح زیر است:   q2و  q1وی برای دو کالای  

 
𝑌 = 𝑝1𝑞1 + 𝑝2𝑞2    (2) 

را   مطلوبیت  تابع  لاگرانژ،  تابع  از  استفاده  با 
نسبت به قید بودجه ماکزیمم کرده و تابع تقاضای  

 : می کنی گردشگری پزشکی را به صورت زیر استخراج م

 
𝑄1 = Ϝ(𝑦, 𝑝1, 𝑝2)       (3) 

های اثرگذار بر  منظور بررسی و تحلیل شاخص به
این   به  نظر  با  و  ایران  در  پزشکی  توریسم  جذب 

های مربوط به گردشگری از مطلب و اتکا به پژوهش 
  ( وام 2018مدل معرفی شده ریدرستات و همکاران، )

گرفته شده است. ساختار این الگو به صورتی است  
شاخص که   توریسم  بیانگر  جذب  بر  اثرگذار  های 

کار هبه ویژگی متغیرهای ب  توجه  باشد و باپزشکی می
و   زمانی  سری  ترکیب  شامل  که  پژوهش  در  رفته 

باشد برای برآورد مدل از روش پانل دیتا  مقطعی می
مدل   ضمنی  شکل  بنابراین،  است  شده  استفاده 

 باشد: برآورد شرح ذیل می قابل 

 𝑁𝑂𝐹𝑇𝑖.𝑡 = 𝐹 ( 𝐸𝑐𝑜𝑛𝑜𝑚𝑖𝑐𝑖.𝑗𝑡 +

 𝐻𝑒𝑎𝑙𝑡ℎ𝑖.𝑗.𝑡 +  𝑃𝑜𝑙𝑖𝑡𝑖𝑐𝑎𝑙𝑗.𝑡)(4) 
 که در آن:

 متغیر وابسته: 
i,tNOFT  تعررررداد گردشررررگران پزشررررکی کشررررور :i  در

 ؛tزمان 
 
 متغیرمستقل:   

𝐸𝑐𝑜𝑛𝑜𝑚𝑖𝑐𝑖.𝑗.𝑡 +  𝐻𝑒𝑎𝑙𝑡ℎ𝑖.𝑗.𝑡 +  𝑃𝑜𝑙𝑖𝑡𝑖𝑐𝑎𝑙𝑗.𝑡 
i,t:Y  درآمد حقیقی کشور :i  در زمانt؛ 

i,tEXR نرخ ارز واقعی کشور :i   در زمانt؛ 
j,tEXR  نرخ ارز واقعی کشور :j  در زمانt؛ 

i,tINF  شاخص تورم کشور :i  در زمانt؛ 
j,tINF   شاخص تورم کشور :j  در زمانt؛ 
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i,tH  فعلررررری مخرررررارج سرررررلامت کشرررررور  ة: هزینرررررi  در
 ؛ در حکم متغیر قیمت؛tزمان 

j,tH  فعلررررری مخرررررارج سرررررلامت در کشرررررور  ة: هزینرررررj 
 ؛ در حکم متغیر قیمت؛tدر زمان 

j,tEDU  آمررررررررروزش و تعلررررررررریم کارکنررررررررران  ة: هزینررررررررر
 پزشکی، در حکم توانایی پرسنل؛

SEC :  متغیررررر مجررررازی امنیررررت سیاسرررری، در حکررررم
 ؛1378 -1400تحریم کشور ایران از سال 

 
، ترررررابع تخمینررررری بررررره شررررررح زیرررررر ایرررررن اسررررراس برررررر

 است:
 
ln 𝑁𝑂𝐹𝑇𝑖.𝑡 = 𝛼0 + 𝛼1𝑌𝑖.𝑡 +  𝛼2 ln 𝐻𝑖.𝑡 +
 𝛼3 ln 𝐻𝑗.𝑡 +  𝛼4 ln 𝐸𝑋𝑅𝑖.𝑡 +  𝛼5𝐸𝑋𝑅𝑗.𝑡 +

 𝛼6𝐼𝑁𝐹𝑖.𝑡 +  𝛼7𝐼𝑁𝐹𝑖.𝑡 + 𝛼8 ln 𝐸𝐷𝑈𝑗.𝑡 + 𝑆𝐸𝐶   (5)  
    

 
تقاضا    :متغیر وابسته )تقاضای توریسم پزشکی( 

می را  پزشکی  توریسم  مختلف  برای  طرق  از  توان 
تعداد اندازه همچون  عواملی  اغلب  و  کرد  گیری 

های گردشگران ورودی، مخارج گردشگری یا دریافتی 
برای   را  گردشگران  اقامت  زمان  مدت  و  گردشگری 

ماندازه کار  به  تقاضا  به  رندیگی گیری  توجه  با   .
تقاضای  پژوهش که  مطالعاتی  بیشتر  قبلی،  های 

اند، تعداد گردشگران ورودی  گردشگری را برآورد کرده 
کرده انتخاب  وابسته  متغیر  عنوان  به  علت  را  و  اند 

تر به آمار و عدم مشکلات آن، دسترسی آسان ة  عمد
تعداد  حاضر،  پژوهش  در  لذا  است.  محاسباتی 

عنوان متغیر    گردشگران پزشکی ورودی به ایران به
از  برگرفته  آن  آمار  که  گرفته شده  نظر  در  وابسته 
آموزش   و  درمان  بهداشت،  وزارت  سازمان  گزارش 

 .باشدیپزشکی کشور م

درآمد متغیری است که عموماً به عنوان  :  درآمد
کار  به  تقاضای گردشگری  توضیحی در مدل  متغیر 

باعث   تواندی کننده م. تغییر در درآمد مصرفرودیم
تغییر در تقاضا برای کالاها و خدمات شود. افزایشی  

 
1 .Raymond barre 

مصرف خرید  قدرت  حقیقی،  درآمد  را  در  کننده 
 .دهدی افزایش م

پ:  قیمت  ساختار  به    یترده یچیقیمت  نسبت 
درآمد در مورد تقاضا دارد. تعریف قیمت گردشگری  

گردشگری تابعی از   ة زیرا هزین  ؛ بسیار مشکل است
و خدمات مصرف کالاها  توسط هر  ترکیب کل  شده 

م کوشش باشدی گردشگر  چه  اگر  زمین  ییها.    ة در 
بهبود شاخص گردشگری به عمل آمده، اما اطلاعاتی  

زمین دسترس   ةدر  در  پزشکی  گردشگری  قیمت 
هزین پژوهش  این  در  بنابراین  را    ةنیست.  سلامت 

کرده آن  هزین جایگزین  از    ةایم.  دیگر  یکی  سلامت 
اثر   پزشکی  گردشگری  تقاضای  بر  که  عواملی 

دریافت کالا و خدمات بهداشتی   یهانه یهز  گذاردیم
هز این  وجود   هانه یهستند.  با  مختلف  مقاصد  در 

ای مشابه به دلیل تفاوت  ساختارهای هزینه  داشتن
 و نرخ ارز متفاوت است.  هامت یدر سطح ق

در این مطالعه نرخ ارز که از طریق بانک    نرخ ارز: 
دست آمده، به صورت ارزش هر واحد پول  ه  جهانی ب

 .شودی خارجی بر حسب پول داخلی تعریف م

ها اشاره  تورم: تورم به رشد سطح عمومی قیمت 
، ژان  1نظران دیگری همچون ریمون باردارد؛ صاحب

بیان    هامت ی ، تورم را افزایش زیاد و مداوم ق2مارشال 
 کنند. می

برای    آموزش: از هزینه  کارکنان  تربیت  و  تعلیم 
با ارتقای سطح علمی    تواندی دیگر مواردی است که م

کارکنان و به دست آوردن تخصص و کسب مدارک  
و مدارج عالی رتبه، در جهت جذب متقاضیان درمان  

 قدم بردارند. 

عوامل در  نیترامنیت یکی از مهم متغیر مجازی:
م محسوب  گردشگران  برای  مقصد  . شودی انتخاب 

سفر،   امنیت  مقصد،  انتخاب  هنگام  گردشگران 
آن و  اقتصادی  و  سیاسی  واژه امنیت  در  که  را  چه 

 . دنر یگی در نظر م گنجدی امنیت م

 

2 .Jean Marshall 



 

72 

 .77تا  57 صفحات . 1402 بهار .44 شماره .12 دوره

 

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 های اثرگذار بر جذب توریسم پزشکی ایران از کشورهای منتخب منطقة آسیا تحلیل شاخص.  سمیرا متقی، حسن مخملی

 ها و بحثیافته 4
هررای مختلفرری برررای برررآورد یررک طورکلی روشبرره

هررای تلفیقرری وجررود دارد کرره عبررارت الگررو بررا داده
 است از:

برآورد مدل با فررض یکسران برودن عررض  -1
 مبدأاز 

بودن عررض برآورد مدل برا فررض متفراوت -2
 از مبدأ برای مقاطع )کشورهای مختلف(

(، ابترردا برررای تعیررین 5) ةمنظور تخمررین معادلرربرره
وجررود یررا عرردم وجررود عرررض از مبرردأهای جداگانرره 

اسررررتفاده  Fبرررررای هررررر یررررک از مقرررراطع، از آمرررراره 
 کنیم.می
𝐻0: عرض از مبدأ در تمام مقاطع برابر است. 
𝐻1: عرض از مبدأ در تمام مقاطع متفاوت است. 

 

 لیمر   Fنتایج    - ة یک شمار جدول  

d.f. 
 Prob. Statistic Effects test 

(11.170) 0.0000 1173.769670 Cross- section F 

11 0.0000 829.542278 Cross-sectionchi-square 

 ( % 10و    % 5های تحقیق )در سطح  منبع: یافته 

 
به باتوجه  نتایج  فوق،  دستبه  جدول  در  آمده 

آماره  مقدار قابل و همچنین مقدار    Fقبول  لیمر 
است؛ بنابراین   0.05ارزش معناداری که کمتر از  

( را  poolفرض صفر )مبنی بر استفاده از روش  
 توان پذیرفت.نمی

بهره با  مدل  اینکه  آزمون  برای  از سپس  گیری 
ثابت یا تصادفی برآورد گردد از آزمون روش اثرات  

 کنیم. هاسمن استفاده می
𝐻0: استفاده از اثرات تصادفی 
𝐻1:  استفاده از اثرات ثابت 

 نتایج آزمون هاسمن   - ة دو شمار جدول  

Prob. Chi-sq.d.f. Chi-sq.statistic Test summary 
0.1172 9 14.147697 Cross-section random 

 (%10و  %5های تحقیق )در سطح منبع: یافته
 

  ة آمده در جدول بالا فرضیدستبر اساس نتایج به 
توان  صفر )مبنی بر استفاده از اثرات تصادفی( را نمی

 رد کرد. 

لیمر    Fهای  به نتایج مربوط به آزمون   توجه   پس با
توسع در  مؤثر  عوامل  بررسی  برای  هاسمن    ة و 

تقاضای گردشگری پزشکی به این نتیجه نایل شدیم  
روش   و  دیتا  پانل  روش  از  باید  موردنظر  مدل  که 

 اثرات تصادفی تخمین زده شود. 
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 نتایج تخمین تابع تقاضا گردشگری پزشکی   - ة سه شمار جدول  

Prob. t-statistic coefficient Variable 
0.0000 44.54116 5.487861 C 
0.0005 3.548049 1.54E-05 LYi 
0.0507 1.902950 0.199673 LHi 
0.0001 -4.014263 -0.121756 LHj 
0.0022 3.105165 0.060059 LEXRi 
0.0165 -2.422054 -1.126084 LEXRj 
0.4189 -0.810233 -0.002802 LINFi 
0.0020 -3.135692 -0.010505 LINFj 
0.0226 2.301843 0.012554 LEDUj 
0.0000 5.065573 0.359081 SEC 

F-statistic: 743.3255 R-squared: 0.918649 
Prob.(F-statistic): 0.00000 D-W: 1.719703 

 ( % 10و    % 5تحقیق )در سطح    ی ها افته ی منبع:  

 

به   توجه  با نتایج  جدول  دستبه  در  تمام  3آمده   ،
با   مبدأ  کشور  تورم  شاخص  متغیر  جز  به  متغیرها 

دار و دارای  از لحاظ آماری معنی   %5سطح اطمینان  
تئوری  با  نیز  برآوردی  ضرایب  اقتصادی  علائم  های 

قابل   .سازگاراست مقدار  تعین  ضریب  قبول  آماره 
توضیح  از قدرت  نشان  و  درصدی    91دهندگی  بوده 

است.   مستقل  متغیرهای  توسط  وابسته  متغیر 
آمده نشان از عدم  دستواتسون به   -مقدار دوربین  

و   Fوجود خودهمبستگی میان متغیرها دارد. مقادیر 
مدل   ضرایب  معناداری  بیانگر  نیز  احتمال  ارزش 

با بنابراین،  نتایج  به مدل    توجه   است؛  برآورد شده 
بیانگر آن است که  به ترتیب ضریب متغیر درآمد  

باشد،  مؤثرترین متغیر در جذب توریسم پزشکی می
همچنین ضریب نرخ ارز کشور مقصد از دیگر عوامل  
مؤثر در جذب گردشگر پزشکی با اثر منفی و متغیر  

اثیر مثبت از عوامل مؤثر بر جذب  تامنیت سیاسی با  
هزین  سپس  هستند.  پزشکی  سلامت    ةتوریسم 

سلامت کشور   ةکشور مبدأ در جهت مثبت و هزین
مقصد در جهت منفی، نرخ ارز کشور مبدأ و توانایی 
پرسنل پزشکی در جهت مثبت و شاخص تورم کشور 
مقصد در جهت منفی بر جذب گردشگری پزشکی 

می  نتایج  مؤثر  به  مربوط  علل  و  توجیهات  باشد. 

  بخش بعدی مورد    آمده به طور مفصل دردستبه
 بحث و بررسی قرار خواهد گرفت. 

 

 گیرینتیجه 5
به  عموماً  که  است  متغیری  متغیر  درآمد  عنوان 

رود.  توضیحی در مدل تقاضای گردشگری به کار می
تواند باعث تغییر در کننده می تغییر در درآمد مصرف 

تقاضا برای کالاها و خدمات شود. افزایشی در درآمد  
قدرت   مصرف حقیقی،  افزایش خرید  را  کننده 

در می متغیر  مؤثرترین  درآمد،  متغیر  ضریب  دهد. 
اینکه    هباشد  با توجه بجذب گردشگری پزشکی می 

سو با تعداد گردشگران پزشکی ضریب این متغیر هم
باشد بیانگر آن است که افزایش در می   1.54و برابر  

کننده و  درآمد خانوار باعث افزایش بیماران مراجعه 
در نتیجه افزایش تعداد گردشگران پزشکی به کشور 

این شاخص، نسبت به سایر  مقصد می  لذا  گردند؛ 
از  پزشکی،  توریسم  جذب  بر  اثرگذار  متغیرهای 
اهمیت بیشتری برخوردار بوده و بیشترین تأثیر را در 

 جذب گردشگران پزشکی بر عهده دارد. 

صورت ارزش هر واحد پول خارجی بر  نرخ ارز به
می  تعریف  داخلی  پول  ازآنجایی حسب  با  شود.  که 

کاهش  کشور  داخلی  پول  ارزش  ارز،  نرخ  افزایش 
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باید در نتیجه قیمت کالا و خدمات پزشکی کشور می
تر شده و موجب  میزبان برای توریست خارجی ارزان 

می  گردشگر  تعداد  ارز افزایش  نرخ  ضریب  گردد. 
مؤثرترین  از  دیگر  یکی  مقصد،  کشور  حقیقی 
متغیرهای جذب گردشگری پزشکی در جهت مخالف  

باشد که با افزایش نرخ ارز کشور می   12/1و برابر با  
یافته  میزبان قیمت کالاها و خدمات پزشکی افزایش 

نهایت کشور  در  کاسته شده  پول خارجی  ارزش  و 
در  پزشکی  گردشگران  واردات  به  مبادرت  از  مبدأ 

نماید که این خود باعث  کشور مقصد خودداری می 
پزشکی   1.12کاهش   گردشگران  جذب  درصدی 

ور گردد. از سویی دیگر ضریب متغیر نرخ ارز کشمی
برابر   و  مثبت  بیان    0.06مبدأ،  ضریب  این  است، 

افزایش  می مبدأ،    1کندکه  ارز کشور  نرخ  در  درصد 
درصدی در تعداد گردشگران    0.06منجر به افزایش  

مراجعه  بیماران  و  شده  ازآنجاییپزشکی  که  کننده 
می کاهش  مقصد  کشور  داخلی  پول  و ارزش  یابد 

برای   میزبان  و خدمات پزشکی کشور  قیمت کالاها 
ارزان  خارجی  سفر  مسافرین  به  تصمیم  شده  تر 

برمی نتیجه  در  پزشکی   گیرند  گردشگران  جذب 
 گردد.افزوده می 

ترین عوامل در انتخاب مقصد  امنیت یکی از مهم 
شود. گردشگران هنگام  برای گردشگران محسوب می 

و   سیاسی  امنیت  سفر،  امنیت  مقصد،  انتخاب 
در   ،گنجدامنیت می   ة چه را که در واژ اقتصادی و آن 

می  در نظر  ناامنی  هرگونه  بروز  نهایت  در  گیرد. 
ناپذیری را به این صنعت  سطوح مختلف زیان جبران 

می  درجه  وارد  با  سیاسی  امنیت  متغیر  سازد. 
درصد در جهت موافق بر جذب توریسم    35اثرگذاری  

درصدی در   1به عبارتی با افزایش    .باشدپزشکی می
در   پزشکی  گردشگری  برای  جذب  سیاسی  امنیت 

 درصد افزایش خواهد یافت.  35حدود 

  ؛ تعریف قیمت در گردشگری بسیار مشکل است
و    ةزیرا هزین کالاها  ترکیب کل  از  تابعی  گردشگری 

مصرف می خدمات  گردشگر  هر  توسط  باشد. شده 
کوشش زمیناگرچه  در  شاخص    ة هایی  بهبود 

 
1 .Raymond barre 

قیمت    ةآمده، اما اطلاعاتی در زمین عملگردشگری به 
بنابراین در  گردشگری پزشکی در دسترس نیست؛ 

ایم.  سلامت را جایگزین آن کرده   ةاین پژوهش هزین
جذب    ةهزین بر  که  عواملی  از  دیگر  یکی  سلامت 

با  است.  اثرگذار  پزشکی  به   توجه  گردشگری 
جانشینی کالاها، اگر قیمت کالاها و خدمات درمانی 

موجب    ،سلامت( در کشور مبدأ افزایش یابدة )هزین
مقصد  کشور  به  پزشکی  توریسم  بیشتر  جذب 

سلامت    ة گردد و بالعکس؛ در این پژوهش هزینمی
افزایش   با  که  دارد  این  از  نشان  نیز،  مبدأ    1کشور 

ها، جذب برای گردشگری پزشکی در  درصد از هزینه 
یابد؛ می   درصد افزایش  0.19  کشور مقصد به میزان

هزین منفی  ضریب  دیگر،  طرفی  در   ةاز  سلامت 
می مطلب  این  بیانگر  مقصد  با  کشور  که  باشد 

برای   1کاهش   جذب  سلامت،  هزینه  از  درصد 
حدود   در  پزشکی  افزایش   0.12گردشگری  درصد 

 یابد.  می

وتربیت کارکنان از دیگر مواردی  هزینه برای تعلیم 
که می و  است  کارکنان  ارتقای سطح علمی  با  تواند 

مدارج  دستبه و  مدارک  کسب  و  تخصص  آوردن 
قدم  عالی  درمان  متقاضیان  جذب  جهت  در  رتبه، 

به   .بردارند شاخص  این  طبیعی  افزایش  صورت 
تواند تعداد بیشتری گردشگر پزشکی را به مقصد می

ترتیب که جذب گردشگری پزشکی اینبه  ؛جذب کند
رابطه  پرسنل  توانایی  همبا  این  ای  در  دارد.   سو 

پژوهش، نیز، ضریب متغیر آموزش پزشکی، مثبت و  
این    0.01برابر   نمایانگر  این ضریب همچنان  است 

وتربیت  درصد در آموزش تعلیم   1است که افزایش  
افزایش   به  منجر  سلامت،  صدی  در   0.01کارکنان 

 شود.تعداد گردشگران پزشکی به کشور مقصد می 

ها اشاره دارد؛  تورم به رشد سطح عمومی قیمت 
پول   خدمات  و  کالاها  خرید  برای  باید  یعنی  تورم 

صاحب  شود.  پرداخت  دیگری بیشتری  نظران 
بار  ریمون  مارشال 1همچون  ژان  افزایش  2،  را  تورم   ،

شود. ضریب متغیر تورم  ها می زیاد و مداوم قیمت 
بر   متغیر  این  منفی  تأثیر  از  نشان  مقصد،  کشور 

2 .Jean Marshall 
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واحد    1جذب گردشگری پزشکی دارد؛ یعنی با کاهش  
یابد. درصد افزایش می   0.01از تورم، تقاضا در حدود  

به  از طرفی بی مبدأ  تورم کشور  معنی شدن متغیر 
تغییرات رخ  که  متغیر  این معنی است  این  داده در 

تقاضا  هیچ میزان  بر  منفی  یا  مثبت  تأثیر  گونه 
بیان   به  داشت.  نخواهد  کشور  پزشکی  گردشگری 

ها گونه هزینه دیگر گردشگران درمانی نسبت به این 
های اند. در نتیجه در تدوین سیاست حساس نبوده 

توان وزن  مناسب برای افزایش توریسم پزشکی می
   کمتری را به این متغیر اختصاص داد.

 
با این صنعت    توجه   بنابراین،  بالقوه  قابلیت  به 

در ایران، برای توسعه و پیشرفت صنعت گردشگری  
 شود:زیر مطرح می  یپزشکی در کشور پیشنهادها

توسعه تورم پدیدآمده در ایران که کشوری درحال 
از می استفاده  و  تورم ساختاری است  از نوع  باشد 

به سیاست  مالی  و  پولی  تورم  های  با  مقابله  منظور 
ممکن است چندان کارساز نباشد؛ بنابراین برای رفع  
تورم باید به ضعف و کمبود زیربناها از قبیل سیستم   

آژانسحمل  مناسب،  معتبر  ونقل  مسافرتی  های 
های دارای اعتبار توریسم پزشکی، افزایش بیمارستان 

IPD  در دیگر شهرهای مرزی و همچنین جلوگیری از
سازمان  ایجاد  و  دولتی  بخش  شدن  های گسترده 

های بخش غیرضروری که باعث ممانعت از فعالیت 
 توجه کرد.  ،شودخصوصی می 

برای   تلاش  و  کارکنان  علمی  سطح  ارتقای  با 
برای  بهداشت  و  پزشکی  آموزشی  نظام  بهترکردن 

به  و  پزشکان  و  دستتعلیم  مهارت  آوردن 
کردن مالی مبتکرین  چه از های لازم حمایت تخصص 

برای   خصوصی  بخش  طرف  از  چه  و  دولت  طرف 
توانایی  کردن  علنی  و  و دارویی  پیشرفت تکنولوژی 

سایت  در  پزشکی  بخش پرسنل  به  مربوط  های 
  ة توان قدمی در زمیناعتبارسنجی وزارت بهداشت می

 جذب گردشگران پزشکی به داخل ایران برداشت. 

چه بیش از اصل   که در مورد امنیت آنازآنجایی
امنیت دارای اهمیت است، احساس امنیت )چه در 

اجتماعی و   ةسیاسی و اقتصادی و در چه زمین ةزمین 
می  آگاهی فرهنگی(  انتقال  با  در باشد.  واقعی  های 

گردشگری پزشکی به    ةمورد ایران به متقاضیان بالقو
های فرهنگی در خارج  ایران و نیز با گسترش فعالیت 

خشنی که از کشورمان   ةاز کشور برای دورکردن چهر 
در ذهن مردم برخی از ممالک نقش بسته زمینه را  
برای افزایش احساس امنیت فراهم کرد که در این  
و   خارجی  پزشکی  گردشگران  ورود  شاهد  صورت 

 یابی به درآمد ارز به داخل کشور خواهیم شد. دست

اهمیت رشد صنعت توریسم پزشکی برای کشور 
ایران به دلیل اینکه وابستگی شدیدی به درآمدهای  

توجه  قابل  ،نفتی دارد و منابع ارزی آن متنوع نیست
تواند به حل بسیاری از معضلات اقتصادی  است می 

 و اجتماعی منجر شود. 

 

 حامی مالی 
مالی   حامی  مقاله  این  نویسندگان،  اظهار  به  بنا 

 نداشته است. 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
و   مفهوم سازی  در  اندازه  یک  به  نویسندگان  همه 

 نگارش مقاله سهیم بودند.

 

 تضاد منافع
دارند که هیچ تضاد منافعی در نویسندگان اعلام می

 رابطه با  نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند. 

 

 تقدیر و تشکر 
مشاوره   پژوهش  این  در  که  افرادی  از  نویسندگان، 

نمایند. کمال تشکر و قدردانی می  ،اندعلمی داده 
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