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Abstract 
Context and Purpose: This study investigates the spatial network of the tourism economy in 
urban areas of Iran and analyzes the tourism network in Kerman province. 
Design/methodology/approach: In the analysis of tourism in different regions of Iran, the 
gravity model of the tourism economy is employed using econometric panel data models. In the 
spatial network of the tourism economy in Kerman province, network indices are calculated using 
Ucinet software. The statistical population of this research includes the provinces of Iran and the 
counties of Kerman province. The statistical samples in the national and Kerman province 
sections are from 2011 to 2018 and 2018 to 2021, respectively.  
Findings: The findings of the study reveal that the greater the distance between two tourist 
destinations, the stronger the economic connection in tourism becomes. This is because cities 
compete with each other economically to sustain their growth. In other words, the longer the 
distance, the more investment and higher economic connectivity a city requires to independently 
meet the needs of its residents and tourists  .The cities of Kerman, Sirjan, Rafsanjan, Jiroft, and 
Bam, as core nodes, have a higher level of influential prestige and a greater impact on indicators 
compared to dependent nodes. They can act as core nodes and contribute to the progress and 
increased collaboration with neighboring cities. 
Conclusion: Given that variables such as ecotourism, tourist attractions, and visitor numbers are 
central to the network, provincial managers are advised to prioritize the development of 
ecotourism in all areas of Kerman province. Therefore, relevant tourism organizations should 
create opportunities for promoting and introducing the tourist attractions of the province 
nationally and internationally, considering the significant impact of tourist attractions. 
Originality/value: One of the originalities of this study is the estimation of the gravity model of 
tourism for urban areas in Iran and the utilization of network analysis in the spatial network of 
the tourism economy in Kerman province. 

Keywords: 
Network economics, 
Tourism economy, Gravity 
model of tourism 

 
*Corresponding Author: Zeinolabedin Sadeghi 

Address: Department of Economics, Shahid Bahonar 
University of Kerman, Kerman, Iran 

Email: z_sadeghi@uk.ac.ir   
Tel: Tel: +98 34-33257438, Fax: +98 34-33257437 

 

mailto:z_sadeghi@uk.ac.ir
mailto:jalaeeuk@ac.ir
mailto:aliabdollahi@uk.ac.ir
mailto:rezahosseini7613@gmail.com
mailto:z_sadeghi@uk.ac.ir


 

88 

Volume 12. Issue 45. Summer 2023. Pages 87 to 108. 

 

Zeinolabedin Sadeghi, Sayyed Abdolmajid Jalaee, AliAsghar Abdollahi, Reza Hosseini mazarei. The Spatial Network 
of the Tourism Economy in Iranian Provinces (Case Study: Kerman Province) 

Journal of Tourism Planning and Development 

Extended Abstract 
1. Introduction 
The spatial network configuration of the 
tourism economy in a tourist destination 
is an intricate system that incorporates 
various elements. These elements consist 
of tourism-related economic activities as 
the central driving force, communication 
channels such as transportation 
infrastructure and information 
technologies, and geographical 
components encompassing cities of 
varying sizes and importance. More 
specifically, the spatial network structure 
of the tourism economy facilitates the 
rapid movement of tourism-related 
factors, including capital, technology, 
skilled individuals, and information, 
through the effects of spillover and 
irradiation. 

As urbanization processes continue to 
evolve and the interconnections within 
the tourism industry intensify across 
different regions, the advancement of 
regional tourism serves as a foundation for 
aligning national and regional strategies to 
establish novel patterns. This integration 
aims to ensure the sustainable 
development of regional tourism. 
Furthermore, the exploration of regional 
tourism economic links and the promotion 
of integrated tourism development have 
emerged as prominent areas of research. 
These regional tourism economic links 
predominantly rely on transportation 
networks and are established through 
spatial expansion connecting cities and 
tourist destinations within a particular 
region. 

This study examines the spatial 
economic network of tourism in urban 
areas of Iran and analyzes the tourism 
network in Kerman province. The 
statistical population of this research 

includes urban areas of Iran and the 
counties of Kerman province. The national 
and provincial samples cover the periods 
from 2011 to 2019 and 2018 to 2021, 
respectively. 

 

2. Research Methodology 
The concept of the tourism economic 
gravity model draws parallels to Newton's 
law of universal gravitation, suggesting 
that the economic interdependence 
between cities can be analyzed using the 
principles of gravitational forces in retail. 
Initially introduced by Reilly in 1931, this 
theory has been widely utilized in 
economics to explore the economic 
connections between regions. Over time, 
the economic gravity model has 
undergone modifications to suit different 
research contexts and scenarios. 

The tourism economic gravity model 
serves as the foundational framework for 
analyzing the spatial network structure of 
the tourism economy by constructing a 
spatial connection matrix. This model 
operates on the principle that the strength 
of spatial linkage between two regions is 
directly influenced by their respective 
quality and inversely affected by the 
distance between them. Similar to the 
gravity model, the tourism economic 
gravity model considers the tourism 
economic quality of two cities to be 
directly proportional to the spatial tourism 
economic connection (STEC) between 
them, while inversely proportional to the 
distance separating them. In this study, 
the tourism economic quality of each city 
was assessed using a comprehensive 
coefficient, and the time distance was 
utilized as a measure of distance. 

This study utilized Social Network 
Analysis (SNA) to investigate the 
relationship between different social 
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entities and analyze the structural 
properties of social groups using graph 
theory and algebraic techniques. SNA has 
gained widespread popularity across 
various disciplines, including economics, 
sociology, management, geography, and 
tourism, due to its ability to provide a 
visually appealing representation and 
precise calculations. In this study, SNA was 
specifically employed to explore the 
characteristics associated with the spatial 
network structure of the tourism 
economy. 

 

3. Research Findings 
The findings of the study reveal that the 
greater the distance between two tourist 
destinations, the stronger the economic 
connection in tourism becomes. This is 
because cities compete with each other 
economically to sustain their growth. In 
other words, the longer the distance, the 
more investment and higher economic 
connectivity a city requires to 
independently meet the needs of its 
residents and tourists . 

The cities of Kerman, Sirjan, Rafsanjan, 
Jiroft, and Bam, as core nodes, have a 
higher level of influential prestige and a 
greater impact on indicators compared to 
dependent nodes. They can act as core 
nodes and contribute to the progress and 

increased collaboration with neighboring 
cities. 

 

4. Conclusion 
In the analysis of data, variables that have 
higher influential prestige are placed at 
the center of the network. These variables 
include ecotourism, tourist attractions, 
and the number of visitors. 
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 چکیده
ن:  هدف  و   زمینه ه   ای طالع ه  م ررسی  ب کۀ   ب اد  فضایی   شب ن  اقتص تا اس ر  گ ردش ن   هایگ را حلیل   و   ای ۀ  ت ک ری  شب گ ردش ر    گ د

ن رستا ن هایشه ستا ن ا رما ازدمی ک رد  . پ
مت  در  :شناسیروش س حلیل ق ری  ت گ ردش ور  مناطق  گ ش ن  ک را ش  از  ای ۀ  مدل  رو ب د  جاذ ری  اقتصا گ ردش   های مدل  از استفاده با  گ

جی  ویی  های داده  اقتصادسن بل ستفاده   تا تشده    ا کۀ   در .  اس قتصاد   فضایی   شب ری  ا گ ش رد ن  گ ن استا رما خص  ک که   های شا ز   شب   ا
ریق رم  ط زارن فاده   Ucinet  اف تشده    است ۀ.  اس مع ماری   جا ن  آ قیق  ای مل  تح ن شا ا ن  هایاست را ن  و   ای رستا ن  هایشه ن   استا رما   ک

ۀ.  باشدمی ون م ماری  ن ر  آ ش  د خ وری،  ب ش 1  زمانی  بازۀ   ک 398-13 خش   در   و 90 ن  ب رما ن ک ا نۀ   است و ماری  نم 13-1400  آ اشدمی  97  . ب
ه  : هایافته رچ ۀ ه ن فاصل ری   مقصد   دو  بی گ ردش ر   گ شت درت  باشد،   بی د  ارتباط   ق قتصا ری  ا گ ش رد ر   گ شت ود.می  بی یل   به  ش ه   دل ک   این

ظ از حا رها  اقتصادی   ل رای  شه ندازۀ  رشد ب ود ا رهای   با  خ ر شه گ ت  دی ر عبارت به .  کنندمی رقاب گ ه  دی رچ ه ه ر  فاصل شت   باشد،   بی
ر رای شه که   ب ند این وا ورت  به   بت ستقل  ص ن  نیازهای م ن و   ساکنا را گ ردش ن  گ می د، تأ رمایه نیازمند کن ر گذاری س شت ی ن  و  ب چنی   هم

درت ری  اقتصادی   ارتباط  ق گ ردش ر  گ ت لا ت  با ن  . اس تا رس ن،  هایشه رما رفت،  ک ج  جی و هن ن  و  ک جا سن ن  دارای  رف ری شت ت   بی زی رک   م
ر  عبارت  به.  باشندمی  بینابینی گ زیت  دارای  که  مقاصدی  دی رک بینی  م ری  بینا لات اشند،  با وانندمی  ب ه  ت ن  ب وا   یک   ارتباطی  پل  عن

ر مقصد  با مقصد گ جه  در و  کنند عمل  دی م نتی ث ه ت باع رف ش ود پی ب هم و  خ وج ۀ  م وسع صد ت ر مقا گ وند دی  . ش
ساس:  پیشنهادات  و  گیرینتیجه را فته  ب قیق  هاییا ه  تح رچ صلۀ  ه ن  فا و  بی صد  د ری  مق گ ردش ر  گ شت درت  باشد،  بی   ارتباط   ق

ری  اقتصاد گ ش رد ر  گ شت ودمی  بی ن.  ش رستا ن،  هایشه رما ن،  ک رجا ن،  سی جا سن رفت  رف ی ن  به  بم  و  ج وا ره  عن ه  هایگ ست   دارای   ه
ژ رستی ر  پ گ ش ری  کن لات ن.  باشدمی  با و رهای  چ مل  متغی وم  شا ردی،ب ه  گ ری  هایجاذب گ ردش د  و  گ ن  تعدا ه  بازدیدکنندگا ن   ب وا   عن

ز رک که م ستند؛ شب ن به  ه را دی ن م تا صیه  اس و ودمی ت عۀ  که  ش وس وم ت ردی ب م  در گ ن  مناطق تما ن استا رما د ک ر  م رار نظ هند ق .  د
ن  از ن  رو   ای رتبط   هایسازما ری،  با  م گ ردش وجه   با  گ ه  ت ر  ب لای  تأثی به  با ری  هایجاذ گ ردش رای  زمینه  گ ب رفی  را  ن   و  مع ساند   شنا

ری های جاذبه گ ردش ن گ ا ه است ورت ب ن و  ملی ص مللیبی هم ال را  کنند  ف
وآوری اصالت  و نوآوری ن ن ه  ای ع رآورد  مطال ۀ  مدل   ب ری  جاذب گ ردش رای  گ ن  ب ستا ن   هایا را ده و  ای حلیل   از   استفا که   ت ۀ  در  شب ک   شب

صاد فضایی ری اقت گ ش رد ن گ می استا ن  رما  باشد. ک
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 مقدمه 1
سیستم   یک  گردشگری  اد  اقتص فضایی  بکۀ  ش

فعالیت  امل  ش که  است  ه  به  پیچید اقتصادی  ای  ه
امل   ع یک  ن  انه عنوا رس امل  واسطه،  ش باطی  ارت ای  ه

خت  ا حملزیرس ای  اوریه فن و  ونقل،  اتی  اطلاع ای  ه
رتبه  و  س  مقیا امل  ش جغرافیایی  اصر  بندی عن

بکۀ   اختار ش ای مختلف است. به طور ویژه، س شهره
می  گردشگری  اد  ادی  اقتص اقتص عوامل  ان  جری تواند 

ایه،   سرم امل  ش گردشگری  اصد  مق در  گردشگری 
ا و اطلاعات را از طریق اثر سرریز   اوری، استعداده فن
بکۀ   اختار ش ه بر این، س تسریع کند. علاو و اثر تابش 

ایی اقتصاد گردشگری می  ایی فض ارچگی فض تواند یکپ
ن   میا در  را  اهنگ  هم گردشگری  صنعتی  توسعۀ  و 
ادی   اقتص ات  باط ارت بیت  تث ا  ب گردشگری  اصد  مق

کند.   ترویج  گردشگری،   مقصد زمینۀ درگردشگری 
ای اختاره فضایی س بکۀ  ه  دو هر از ش  و عرضه دیدگا

اضا  ,Kim)  است گرفته قرار بررسی مورد تق
Williams, Park, & Chen, 2021 )  . 

منظر ادی عرضه، از  زی اختار به علاقۀ  بکۀ   س ش
ن  ازما ایس بکۀ جمله از گردشگری ه ارکتی   ش مش

افرتی،   اری شرکت مس بکۀ همک اکمیت محیطی، ش ح
و   انی  ازم س بین  دانش  بکۀ  ابی ش ازاری ب بکۀ  ش

اه دیدگ منظر  از  شد.  برانگیخته  ا، گردشگری   تقاض
اختار تحلیل بکه س  و توریست رفتار طریق از ش

ام گردشگر تحرک ایی  شد.   انج فض بکۀ  ش ار  ساخت
می  شهری  تراکم  در  گردشگری  اد  تواند اقتص

مقاصد  منعکس بین  بستگی  هم و  ات  باط ارت ۀ  کنند
نقشی   که  اشد  ب ا  فض در  شهری  گردشگری  مختلف 
گردشگری   صنعتی  اهنگ  هم توسعۀ  در  ضروری 

می قطب  ا  ایف شهری  جمعیت  ای  توسعۀ  ه ا  ب کند. 
دهه  در  اطلاعات  اوری  فن ای  سریع  ردپ اخیر،  ای  ه

مختلف   ع  انوا استخراج  برای  ن  گردشگرا الی  دیجیت
گرفت   قرار  ه  استفاد مورد  ه  داد ات   ,Gan)اطلاع

Voda, Wang, Chen, & Ye, 2021 ) 

 
1 Abdulazeez et al. 2021 

ادی یک   اسی در رشد اقتص گردشگری نقشی اس
می ا  ایف سریعکشور  از  یکی  همچنین  و  و کند  ترین 

است.    نیتربزرگ ن  ا جه سراسر  در  ات  خدم بخش 
فرصت  افزایش  طریق  از  را  اقتصاد  ای گردشگری  ه

ایه  سرم ختگذاریشغلی،  ا زیرس در  جدید  ای  ا، ه ه
می  تقویت  ارزی  درآمد  و  مالیات  در افزایش  و  کند 

اد ملی را تقویت می  کند نتیجه چشم انداز رشد اقتص
ن بیشتر در یک   و به طور غیرمستقیم، ورود گردشگرا
ات   ا و خدم ا برای کالاه اد منجر به افزایش تقاض اقتص

بود نگرش  ارات عمومی  مختلف، به اری و انتظ ای تج ه
سرمایه می ا  راست این  در  و  گذاریشود  دولتی  ای  ه

ظرفیت  در  جدید  از خصوصی  اشی  ن تولیدی  ای  ه
اسخ  پ برای  الاتر  ب گردشگری  ای  به درآمده گویی 

رشد نرخ  اد،  اقتص در  افته  ی افزایش  ای  اضاه را    تق
می  افزایش  می بیشتر  گردشگری  توسعۀ دهد.  تواند 

را   اد  اقتص کلی  رشد  و  کرده  تحریک  را  ط  مرتب ایع  صن
اشد  ه داشته ب اران،  )  به همرا   .1( 2021عبدالعزیز و همک

ال  درح ای  کشوره از  اری  بسی صنعت  در  توسعه، 
بود  به و  توسعه  روند  در  ضروری  نقشی  گردشگری 

می   -اجتماعی ایفا  ادی  گردشگری  اقتص صنعت  کند. 
همه توسعۀ  در  مهمی  منطقه نقش  به  داشته  جان ای 

و   کارایی  هم  اید  ب گردشگری  توسعۀ  ا  ب امروزه  است. 
گردشگری   ارایی  ک داد.  قرار  نظر  مد  را  کیفیت  هم 

گردشگری،  می ابع  من از  مناسب  ه  استفاد ا  ب تواند 
طریق   از  گردشگری  صنعت  فشردۀ  هدایت  اعث  ب

ایه  منابع سرم خروجی  و  ورودی  به  توجه  ا  ب گذاری 
کند   کمک   ,Wang, Liu, Xu, & Fujiki)گردشگری 

2020 ) . 

انیگزارش    ن یآخر گردشگر  جه و  در   2یمسافرت 
ال   اخالص داخل  دیدرصد از تول  7.6معادل    2022س   ی ن

ان ان  ل یرا تشک  یجه ه است که نش  شیافزا  ۀ دهندداد
بت به سال    ی درصد  22 اشدمی   2021نس بخش   نی. اب

نیل یم  22  نیهمچن جد  و ادیا  دیشغل  اس  ج   ت کرده 
ن بت به سال    ی درصد  7.9  شیافزا  ۀ دهند که نشا نس

 است.  2021

2 world travel and tourism council 
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طبق   انه  خاورمی ای  کشوره جهاندر   یگزارش 
افرت و گردشگر ال    یمس ادل    2022در س درصد    46مع

تول داخل  د یاز  اخالص  ا  ین کشوره تشک این  ه    ل یرا  داد
شغل است.   افزایش  ط  درصد  توس ه  شد ه  اد ایج ای  ه

ال   اورمیانه در س افرت خ   2022بخش گردشگری و مس
ادل   .1است درصد رشد داشته  14.5مع

ن  ا ان  است اریخی  استان  پنج  از  یکی  کرم ن   ت   ایرا
ان   که  است ایمک ادی  گردشگری  ه ن .  دارد  زی   استا

ان ط  دلیل   به  کرم اص  شرای ع  اقلیمی،  خ   و   آب  تنو
ار  هوایی ادی  بسی  و  سرد  کوهستانی  مناطق.  دارد  زی

ن،   رابر،   مثل  برف  پر ا افت،  بزنج ن،   راین،   ب بنا   کوه
بر،   گوغر، اردوئیه،  سیرچ،  خ بکری  و   زار  لاله   س   و   ده

ن  و شهداد مثل  گرمی مناطق نیز ا ازموری  خود  در را  ج
ای  ه   ج ان   در  است  داد ان   می ایاست ن،   ه ن   ایرا   استا

ان  ه   کرم ایگرو بی  ه  خود  در  را  متنوعی  قومی  و  مذه
ای ا   که طوریبه  است،  داده  ج م   م ا العۀ   هنگ   مط

ان  این  عمومی  فرهنگ  ا  است   و   نقش  پر  نقشۀ  یک  ب
ار   و   جمعیتی  ترکیب  از  متاثر  که  هستیم  روروبه  نگ

ان این فرهنگی اشدمی  است  . ب

بارت  اند از: اهداف این پژوهش ع

ب  نییتع اصل  نیرابطه  اشهرستان   ۀف نه ایرا ا    ی  ب
ات اقتصاد گردشگر باط ان  ی ارت اشهرست نه  .ی ایرا

گردشگر  تیف یک  نی ب  ۀرابط  نییتع اد    ی اقتص
ن  ا اشهرست ن  یه ات اقتصاد گردشگر ایرا باط ا ارت  . ی ب

 

 ادبیات پژوهش 2
پرداخته   ارجی  و خ داخلی  پیشینۀ  به  قسمت  این  در 

 شود.می

 پیشینۀ تحقیق داخلی  2.1
ن    یسپهر ارا   ی پژوهش به بررس  کیدر  (  1394)و همک

منابع   ترینبزرگاز  یکیبه عنوان  یصنعت گردشگر

 
ل   1 ران در سا ی 2ا 02 جموع   1 882در م 0 بۀ   00 رد که در رت بت ک گر را ث ردش جهان    75گ

ران  ی ر به ازای هر ساکن، ا ردشگ ۀ گ ران ارد. س رار د .0ق 01 در رتبه  0 ت که  1نفر اس 7 7  
رده  ب ک ران رتبۀ سوم را کس ی یا، ا نوب آس ج رار دارد. در  ت. جهان ق  اس

اد پرداخته   یاقتص ن  ا اجه در  ز    نیاند.  ا پژوهش، 
م تجز  یدیجد  کردیرو ا ه    لی و تحل  هیبه ن شبکه استفاد

حوز تا  است  ه  مورد    یگردشگر  ۀ شد ن  ازندرا م ان  است
 .ردی قرار گ یبررس

ا اط استراتژ  نیا  جینت ن داد که نق   ک یپژوهش نشا
بک س ش ن براسا ازندرا ن م ا اصد گردشگر  ۀدر است   ی مق

ا  امل شهره ابلسر    یش س و ب الو رامسر، نمک آبرود، چ
ا بررسنیهستند. ازا اسا  یرو، ب اگره   ییو شن   ی اصل  یه

بک ازندران، م  یمقاصد گردشگر  ۀش ان م ن ی در است   توا
امه  لا  یزیربرن اقدامات  و  توسع  زمکرد    ۀ جهت 

ا  یگردشگر بخش  نیدر  بود  به را  ن  اد یاستا   ن ی. 
ا اس ات لازم و افزا  ییشن ان ان فراهم آوردن امک  شیامک

اثربخش  تیفیک را    یگردشگر  یو  مازندران  ن  ا است در 
 . کندی فراهم م

ا اران    ییسق همک ا    کی در  (  1397)و  ب مطالعه 
بررس گردشگر  ی هدف  حاضر،    یتحولات  عصر  در 

اه گردشگر  دیجد  ینگ ن   یبه  آ دادند.  ا ارائه  ه
عنوان    یگردشگر به  ا  ک ی را  فض چارچوب    ییمتن  در 

ا تقاض ازار  ب و  بکه  از   ف یتعر  یگردشگر  ی ش کردند. 
جغراف ا  ا، یمنظر  فض بر    د یکأت   ی گردشگر  یی متن 

م "ر یارابطه  ممفهو ا میبه ن ات  زو باط " دارد که به ارت
باط  ارت او  فر   نیب  ییه اصر  و    ،یگردشگر ندآیعن عرضه 

اضا ا  یگردشگر  یتق تبلوره مربوط   ییفضا  یو 
ن شودیم آ بک.  ش م  مفهو ا  ا  ۀه فض   یی مقاصد 

 کردند.  لی و تحل هیرا تجز یگردشگر

ن    یبهمن ارا همک به    ک یدر  (  1399) و  مطالعه 
أث  ۀنحو  یبررس ت و  گردشگر  ریعملکرد  اد  در   یاقتص

ا پرداختند. در ا  کردیمدل با رو  کی پژوهش،    نیشهره
اختار اد    ری تأث  ی بررس  یبرا  ی ریتفس-یس اقتص

توسع  یگردشگر طراح  ۀدر  ا  ابتدا    یشهره شد. 
اه ا اقتصاد گردشگر  میمف ط ب ا معر  یمرتب   ی فو شهره

بررس به  سپس  اد    یشدند،  اقتص در  مؤثر  عوامل 
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أث ۀو نحو یشهر یگردشگر ن  آن  ری ت اد کلا ا بر اقتص ه
 .پرداخته شد

عوامل  نیا  در العه،  ز  ی مط انند  اخت یم ارس  یه
انسان  ۀ توسع  ،یگردشگر ابع  من خدمات،   ،یبخش 

تار و  شهر  خ،یفرهنگ  ات  ان مح  ی امک ب  ط ی و    ی عیط
بررس اصل  یمورد  هدف  گرفتند.  در   یقرار  محققان 

گردشگر  ک ی  افتن یپژوهش،    نیا اد  اقتص بود   ی مدل 
ا بتوان به توسعه رس  .دیت

بی اس بکۀ   بررسی  هدف  با  (1399)  زوارنیا  و  طهم   ش
اری ازمانی  همک ن   نقش  تعیین  و  س ایسازما   مختلف   ه

اشدمی   شهر گردشگری  مقصد مدیریت در  این در. ب
ه   تحلیل  جهت  تحقیق اداد اخص   از  ه ایش بکه   ه   ش

بکۀ  تعیین  برای اصد  ش اده  مق ه  استف ایج .  است   شد   نت
ن  پژوهش  این ا ن   داد  نش ازما ایس  از  شهری  مختلف  ه

بکۀ در قدرت   و کنترل  بیشترین   گردشگری  مقصد  ش
اشندمی  برخوردار ن  همچنین.  ب ایین  میزا اری  پ  همک

ان   بین ازم اس ان  منجر   ه ۀنش ن  ضعیف   دهند ن   بود   میزا
م ا ن  شبکه  انسج انیدرو ن   پذیرآسیب  و   سازم  در  بود

اتنش   و  خاطرات  برابر اشدمی  ه بکۀ.  ب اری   ش   همک
ازمانی   دارای   مشهد  گردشگری  مقصد   مدیریت   س

ایینی  تراکم  اری   تقویت  به  نیاز  و  است   پ ایهمک  ه
ازمانی اشدمی  س  .ب

 پیشینۀ تحقیق خارجی 2.2
ن ارا همک و  هدف  2016)  1هرابکووا  ا  ب پژوهشی  در   )

کمتر   ای  کشوره ه  گرو بر  گردشگری  ادی  اقتص اثرات 
منفی  توسعه و  بت  مث ۀ  القو ب اثرات  بررسی  و  افته  ی

آن روی  به  گردشگری  العه  مط این  در  پرداختند.  ا  ه
ه  گرو اد  ایج کمتر  منظور  ای  کشوره مشابه  ای  ه

خوشه توسعه تحلیل  از  افته،  ا  ی کشوره و  ه  اد استف ای 
جهانی  شورای  اقتصادی  أثیر  ت ات  تحقیق س  ا براس را 
مدل   اس  براس آکسفورد  اقتصاد  و  گردشگری  و  سفر 

ا -ورودی کرده  تحلیل  و  تجزیه  ایج  خروجی  نت ست. 
اد   اقتص ا  ب ط  مرتب بخش  به  گردشگری  که  داد  ن  ا نش

توسعه کمتر  ای  کشوره از  بسیاری  برای  افته  ملی  ی

 
1 Hrubcova et al.  
2 Soklis et al.  

از  یکی  عنوان  به  است  ممکن  و  است  شده  تبدیل 
ه شود. گزینه  ایدار دید ای توسعۀ اقتصادی پ  ه

ن  ارا همک و  پژوهشی (2017)  2سوکلیس   در 
گردشگری،   جهانی  ن  ازما س گزارش  س  ا براس

ای اخیر به یکی از بزرگگردشگری طی دهه ترین و  ه
ه   شد تبدیل  ان  جه در  ادی  اقتص صنایع  اترین  پوی

مدل   یک  ز  ا پژوهش،  این  در  ادل    GVARاست.  تع
ارج   مخ تأثیر  تحلیل  و  تجزیه  برای  بکه  ش عمومی 

اده می  الص داخلی استف اخ کنند  گردشگری بر تولید ن
در  الب  غ ادهای  اقتص وجود  ن  ا امک رویکرد  این  و 

می  فراهم  را  ن  سیستم  نشا تحقیق  این  ایج  نت کند. 
امه دهد  می برن ای  که  کشوره رشد  بلندمدت،  ریزی 

توسعه  پایه کمتر  تقویت  سمت  به  اید  ب افته  ای ی ه
آن  ادی  برابر اقتص در  کمتر  ا  ت شود  هدایت  ا  ه

آسیب شوک ا  اقتصاده ایر  س غیرمنتظره  ای  پذیر ه
برند.  شوند و آن بهره ب ای   از این طریق، از مزای

ا   العه 2019)  3نپ مط در  بررسی (  هدف  ا  ب ای 
ا هدف  سیاست  اید ب ای مدیریت گردشگری پایدار ب ه

ورود   از  اشی  ن اقتصادی  منافع  ن  رساند حداکثر  به 
اثرات   اندن  رس حداقل  به  حال  عین  در  و  ن  گردشگرا
العه   اشد. این مط ط زیست ب ط بر محی امطلوب مرتب ن

ه  کوتا ط  ن،  رواب گردشگرا ورود  بین  بلندمدت  و  مدت 
آلودگی، مصرف انرژی   ار  ادی، انتش تولید سرانۀ اقتص

ابی می  ایه را ارزی ن  و تشکیل سرم ال را به عنوا کند و نپ
می  ذکر  خاص  موردی  مطالعۀ  این  یک  در  کند. 

و   شد  ه  داد قرار  بررسی  مورد  فرضیه  ار  چه پژوهش 
ن بر  آ انی  زم سری  اقتصادسنجی  از  ه  استفاد با  را  ا  ه

الگوی مدل  س  ا ن   خود  اس ا  برداری  رگرسیو   وقفۀ   ب
گرنجر   علیت  ن  آزمو و  قرار توزیعی  ایش  آزم مورد 

ایج این پژوهش نشان داد که سیاست  ای دادند. نت ه
ا   ب اید  ب ن  گردشگرا ورود  افزایش  برای  ملی 

ام شود سیاست  ای ملی انرژی و محیط زیست ادغ ه
تسهیل   ایدار  پ گردشگری  بخش  سمت  به  ال  انتق ا  ت
این   بر  پژوهش  این  تجربی  تحلیل  و  تجزیه  شود. 

خوبی فرض استوار است که اگر توسعۀ گردشگری به 

3 Nepa  
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امه  ایدار برن پ گردشگری  اصول  ای  راست در  و  ریزی 
می  شود،  و  کنترل  ادی  اقتص نامطلوب  اثرات  ن  توا

ارانزیست اند. وانگ و همک  1محیطی را به حداقل رس
بهینه 2020) بررسی  هدف  ا  ب پژوهشی  در  ازی (  س

بهره  افزایش  برای  فضایی  شبکۀ  الات  وری اتص
اعث   ب فضایی  بکۀ  ش توسعۀ  پرداختند.  گردشگری 

می  گردشگری  اد  اقتص کیفیت  این افزایش  در  شود. 
ه  داد پوششی  تحلیل  )پژوهش،  ا  تحلیل  DEAه و   )

( اجتماعی  بکۀ  ویژگی SNAش بررسی  برای  ای (  ه
بهره  امل  در تک گردشگری  فضایی  بکۀ  ش ار  اخت س وری 

ال  ای  چین در سطح استانی از س مورد    2016تا    2011ه
گرفته   قرار  ه  اد می استف ان  نش نتایج  که است.  دهد 

ن   اهش جزئی را نشا ارایی کلی گردشگری در چین ک ک
ویژگی می ترتیب  تفکیک  دهد.  به  ایی  فض توزیع  ای  ه

بود.  غربی  و  شرقی  ال  شم مرکزی،  شرقی،  منطقۀ 
ار   اخت س در  مختلف  اطق  من نقش  بر  بکۀ  تمرکز  ش

ایی بهره  ه  وری گردشگری بینش فض ایی را در مورد را ه
می حل  ارائه  عملی  سیاست  ای  برای  ه که  دهد 

اد  تصمیم  ایج برای  ش  تلا در  که  گیرندگانی 
انیسم  اصد  مک مق در  اعضا  بین  اهنگی  هم ای  ه

 گردشگری هستند مفید است.  

ن  ارا همک و  بررسی  2023)  2هی  ا  ب پژوهشی  در   )
ادیبا ا  یصنعت گردشگر  عیسر  ۀتوسع ادل    ج عدم تع

گردشگر  نیب بع  من ار  منابع   ظرفیتو     )TRL) 3یب
الش  4 (TRC)یگردشگر اچ اهش    یمختلف  یه انند ک م

ا ن و تخر  تیرض اذبه   بیگردشگرا اج را    یگردشگر  یه
وس  قلمرو  به  توجه  ا  ب است.  داشته  ه  همرا  ع،یبه 

ن  ا ااست منابع مختلف و    ی داراکه    ن یمختلف در چ  یه
اط یمح اد-یاجتماع  یه   .هستندفراوانی    ی اقتص

ابرا بررسپژوهش    نیا  ن،یبن امل  یبه  تک   ی عملکرد 
ان ابع  حمل   ظرفیت  یمکان-یزم  5TRCC  گردشگری  من

ان است سطح  چ  یدر  ا.  پردازدیم  نیدر  به    یاصل  جینت
ز اینکه  است:    ریشرح  اهیداول  زمان  دگ  ،یتکامل 

 
1 Wang et al.  
2 He et al.  
3 Tourism Resource Load (TRL) 
4 Tourism Resource Carrier (TRC) 
5 Tourism Resources Carrying Capacity (TRCC) 

کل گردشگر  تی ظرف  یعملکرد  ابع    ن یدر چ  یحمل من
دل ااست ی س  یامدهایپ   لیبه  توسع  یه   ۀ مختلف 

بود    یگردشگر اه ید  ا  یثان  است.   افتهیبه اتفاوت   دگ  یه
ا ظرف   ،ییفض گردشگر  تیعملکرد  ابع  من ی  حمل 

چ  شرق  ال  ۀاز    نیشم از از  ب ب به  الا  ب اده  - کم  ۀاستف
تغ ط  ظرف  ریی متوس عملکرد  است.  حمل    تی کرده 

گردشگر ابع  چ یمن شرق  اصل  ن یدر  ف از   یزمان  ۀدر 
ز ه  اد ر  ای  ادیاستف ا  ب ار  ب کیاضافه  ظ    س حف الا  ب

ظرف یم عملکرد  و  گردشگر  ت یشود  منابع  در  ی حمل 
غرب  ی مرکز  ن یچ مد  یو  طور  م به  افزا  او ال  ح  شیدر 

 . است

 

 شناسی پژوهشروش 3
ه   شد تشکیل  بخش  دو  از  پژوهش  در  این  است، 

ات  ن از طریق مدل   31بخش اول از اطلاع استان ایرا
تحلیل   و  تجزیه  جهت  گردشگری  اقتصاد  اذبۀ  ج

قرار  بررسی  مورد  گردشگری  اقتصاد  ارتباطات  قدرت 
م تحقیق   ن    22گرفت و در بخش دو ان کرما شهر است

ای عنوان به را ایی واحده اختار بررسی برای فض  س
بکۀ فضایی اد ش ه  گرفته  نظر در گردشگری  اقتص  شد

داده  از  ان است.  است ای  طریق  ه از  ایران  کشور  ای  ه
ن برای طی ۀ   مرکز آمار ایرا از  برای  1390-1398  زمانی  ب

ا  روش  و  گردشگری  اقتصاد  جاذبۀ  مدل   سنجی داقتص
ه ایداد و  ه ابلویی  اله  ت مق م  دو بخش  ه   در  داد ایاز   ه

الیانه ۀ   طی  س از انی  ب میراث    1397-1400  زم ان  ازم س
ان در  ایع دستی استان کرم فرهنگی، گردشگری و صن

ان به ن کرم ایی اقتصاد گردشگری استا بکۀ فض کار ش
   .6است رفته 

 اقتصاد گردشگری  7معرفی مدل جاذبۀ 

اخص    ش سیستم  و  زمانی  اصلۀ  ف از  العه  مط این 
ادی   اقتص گرانش  مدل  اصلاح  برای  امع  ج ابی  ارزی

زار  6 اف رم  ن ریق   Ucinetاز ط
می 7 تتتتتتفاده  است تجارت  رای  ب زت تجارت  مدل جاذبه  ج دو  به  تجارت  ود  تتتتت شت

لا و   میکا ستیم  ت تق ما خد ور  تجارت  شت ک در داخل  ری جه  گ ردشت گ ود که  شت
ت است. ما خد زت تجارت  ور ج ش ک ج  خار ور و  ش ک داخل  منطق  ن   بی
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می  ه  استفاد ایی  گردشگری  فض بکۀ  ش ار  ساخت کند. 
اد گردشگری به ه از تحلیل  اقتص اد ا استف طور تجربی ب

می قرار  بررسی  مورد  اجتماعی  بکۀ  انندگیرد.  ش  م
ن انو انی ق تن، گرانش جه ان نیو اددان  معتقدند اقتص

باط که ادی  ارت ا  بین اقتص ن می را شهره ا توا ن ب انو  ق
از بررسی  گرانش ایی کرد.  ی  که آنج  اولین برای   1ریل

ار اد علم وارد را نظریه این ب  گرانش مدل کرد،  اقتص
ادی ه طوربه اقتص  پیوند بررسی برای گسترد
ادی  ,.Gan et al)رفت   کار به مناطق بین اقتص

برای    .(2021 گردشگری  اقتصاد  اذبۀ  ج مدل  از  ا  م
ابی اد گردشگری  ارزی ات اقتص اط اده   2𝑆𝑇𝐸𝐶  ارتب استف

 کردیم. 

اقتصادی مدل صورت گردشگری  جاذبۀ   زیر به 
 :است

𝐹𝑖𝑗 = 𝐾𝑖𝑗

𝑃𝑖 ∙ 𝑃𝑗

𝐷𝑖𝑗
𝑏

 

𝐹𝑖𝑗  ه اقتصاد گردشگری اط بازد انگر قدرت ارتب  3بی
اد گردشگری شهر    𝑃𝑗و    𝑃𝑖است.   انگر کیفیت اقتص بی

𝑖    و شهر𝑗    .است𝐷𝑖𝑗   ن ا اصله بین شهر  نش ۀ ف  𝑖دهند
شهر   اشد.  می   𝑗و  تجربی   𝐾𝑖𝑗ب ابت  ث ضریب  انگر  بی

انگر ضریب تعضیف  𝑏است و   کنندۀ فاصله است.  بی
اصلۀ انی ف ا  مک بود ب خت  به ا ایزیرس  ونقلحمل ه

اه ه کوت ابراین، .است شد  مستقیم خط فاصلۀ  بن
اصلۀ دقیق طور به تواندنمی ا بین ف  منعکس را شهره

در ایسه کند.  ا مق اصلۀ  ب اصلۀ ونقل،حمل  ف  زمانی ف
ان به ازه  محقق ا دهدمی  اج  بین فاصلۀ تغییرات  ت

ا امع طور به را شهره ن ج ا ازاین نش فاصلۀ  دهند.  رو، 
به انی  گسترده زم گرانش طور  مدل  اصلاح  برای  ای 

است.  ه  شد ه  اد جهت    استف زیر  فرمول  طریق  از 
شهر   بین  فاصلۀ  ن  داد ن  ا شهر    𝑖نش ه    𝑗و  اد استف

 شود.می

𝐷𝑖𝑗 = (ℎ𝑖𝑗 ∙ 𝑟𝑖𝑗 ∙  𝑔𝑖𝑗 )
1
𝑠  

 
1 Reilly 
2 Strength of  Tourism Economic Connections (STEC) 
3 STEC 

ℎ𝑖𝑗    بین ه  بزرگرا ترافیک  سفر  زمان  حداقل  انگر  بی
ن سفر راه آهن بین دو    𝑟𝑖𝑗دو شهر است.   حداقل زما

ان می دهد.   ن  𝑔𝑖𝑗شهر را نش ا ان  نش دهندۀ حداقل زم
ترافیک  و     𝐻𝑆𝑅سفر  شهر  دو  ن   𝑠بین  ا ۀ  نش دهند

ه  ع را ای ترافیکی بین دو شهر است.  انوا  ه

ادی   اقتص توسعۀ  در  ا  شهره بین  ایی  فض رابطۀ 
ا  ب ایی  شهره بلکه  نیست؛  مستقیم  گردشگری 
ایر   س به  بت  نس بزرگ  گردشگری  ادی  اقتص کیفیت 

از  پژوهش  این  دارند.  بیشتری  جذب  قدرت  ا  شهره
به   شهر  هر  گردشگری  ادی  اقتص کیفیت  بت  نس
جفت   یک  برای  گردشگری  اقتصادی  کیفیت  ع  مجمو

و ضریب  اصلاح  برای  شده     𝐾زنی شهر  اده  استف
ه از فرمول زیر می  ا استفاد ابت  است. ب ن ظریب ث توا

 تجربی به دست آورد: 

𝐾𝑖𝑗 =
𝑃𝑖

𝑃𝑖 + 𝑃𝑗
 

قوی   گردشگری  ادی  اقتص باطات  ارت کنید   فرض 
𝑆𝑇𝐸𝐶  بین شهر𝑖    ا اشد.    𝐹𝑖و سایر شهره می توان    𝐹𝑖ب

ن،   ارا همک و  )چانگ  کرد  اسبه  مح زیر  صورت  به 
2021 )4: 

𝐹𝑖 = ∑ 𝐹𝑖𝑗
𝑛
𝑗=1  

 های شبکه معرفی و نحوۀ محاسبه شاخص 

ایی جهت  ازآنج ن  گردشگرا آسایش  و  ه  رفا امین  ت که 
امه می برن اهمیت  حائز  گردشگری  به ریزی  اشد،  ب

ان،   اکن ادل بین س ط  همین خاطر تع ن و محی گردشگرا
می ضروری  و  لازم  اذبه نیز  ج به  دسترسی  اشد.  ا، ب ه

مهم   موارد  از  گردشگری  اصد  مق شناخت  و  انت  امک
امه می برن محسوب  گردشگری  ابراین ریزی  بن شود. 

ای یک مقصد در شبکه، لازم  برای بررسی مشخصه  ه
ه شبکه  بکه  ای و شاخص است از طریق دیدگا ای ش ه

ویژگی  کشف  ایی  جهت  فض بکۀ  ش اری  اخت س ای  ه
ن بپردازیم.  ن کرما اد گردشگری استا  اقتص

4 Chang et al. 2021
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اشاخص فرمول  ای ژگیوی مربوط به ه اختار ه ی س
بکۀ فضایی اقتصاد گردشگری:   ش

 

ول  د یک  شماره  ج −

وضیح فرمول  ص  فرمول  ت  نام شاخ
𝐷  .تراکم شبکه است 𝐿  .تعداد اتصالات واقعی است𝑁 × (𝑁 − تعداد   (1

ت ممکن است.   .𝑁  اتصالا 𝐷 تعداد نقاط یک ساختار شبکه است )رابطه شبکه( =
𝐿

𝑁 × (𝑁 − 𝐼)
 تراکم شبکه 

𝐸   . وط اضاف𝑀بازده شبکه است حداکثر تعداد  max⁡(𝑀)است.     ی تعداد خط
وط اضاف .  یخط   ممکن است

𝐸 = 1 −
𝑀

max (𝑀)
 

کارایی 
 شبکه

.  𝐷𝑒 جایی که  تعداد گره های متصل در شهر  𝑛 معیار مرکزیت درجه است
𝐷𝑒 حداکثر تعداد گره های متصل به شهر است 𝑁 است  =

𝑛

𝑁 − 1
 

مرکزیت  
 درجه

𝐶𝑏𝑖   مرکزیت میانی است𝑏𝑖𝑗  تعداد میانبرهای بین شهر 𝑖 و شهر 𝑗 .   𝑏𝑖𝑗(𝑙)است
.  𝑗و شهر  𝑖تعداد میانبرهای بین شهر   را نشان می دهد

𝐶𝑏𝑖

= 2
∑ ∑ 𝑏𝑖𝑗(𝑙)𝑛

𝑗
𝑛
𝑖

𝑁2 − 3𝑁 + 2
 

𝑖 ≠ 𝑗 ≠ 𝑙, 𝑖 < 𝑗 

مرکزیت  
 ابین بین

𝐶𝐴𝑃𝑖 که 

وتاه ترین فاصله بین شهر𝑑𝑖𝑗 مرکزیت نزدیکی است 1− . 𝑗 و شهر𝑖 ک 𝐶𝐴𝑃𝑖 است

−1 = ∑ 𝑑𝑦

𝑛

𝑖−1
 

مرکزیت  
 نزدیکی 
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ه بۀ  نحو اس اذبۀ  مدل  متغییرهای  مح اد   ج   اقتص
 گردشگری

اذبۀ   ج مدل  برآورد  جهت  ابتدا   ، پژوهش این  در 
ن  استا گردشگری؛  اد  گردشگری  اقتص مقصد  ای  ه

ان  شهرست امل  شیراز، ش ن،  اصفها اردبیل،  ای  ه
ن،   همدا س،  با بندرع ن،  ازندرا م ن،  گیلا مشهد، 
مقاصد   از  یکی  عنوان  به  ان  لرست و  ان  ایج آذرب

شده   31گردشگری   اب  انتخ کشور  ن  این استا به  اند. 
یک   از  بیشتر  ا  ی یک  در  مقاصد حداقل  این  دلیل که 

ادی هستند  ن زی   .1فصل سال مقصد گردشگرا

 ها و بحثیافته 4
 2تحلیل نتایج حاصل از مدل جاذبۀ گردشگری 

 

 
: مدل جاذبه اقتصاد گردشگری به صورت زیر می  1  باشد

𝐹𝑖𝑗 = 𝐾𝑖𝑗

𝑃𝑖 ∙ 𝑃𝑗

𝐷𝑖𝑗
𝑏  

های که در بالا ذکر شد از سال  این مدل براساس استان 
های  مورد بررسی قرار گرفت. داده  1398تا سال  1390

ورد نیاز برای برآورد مدل از طریق مرکز آمار ایران جمع   م
 آوری شده است. 

𝐹𝑖𝑗 افزوده ارزش  مجموع  از  مدل  این  در  زیر  :  های 
خش  :   های زیر به دست آمده ب  است 

حمل افزوده  شهری؛  ارزش  بین  آهن  راه  طریق  از  ونقل 
حمل افزوده  وط  ارزش  مرب خدماتی  لیت  فعا زمینی،  ونقل 

ت؛   ارتباطا و  ت  اطلاعا افزوده  ارزش  غذا؛  و  جا  تأمین  به 
سایر   و  تفریحی  سرگرمی،  هنری،  لیت  فعا افزوده  ارزش 

ت می  . خدما  باشد

مدل  این  𝐷𝑖𝑗در 
𝑏   شهر بین  فاصلۀ  شهر    𝑖بیانگر  است    𝑗و 

ول زیر قابل محاسبه می  : و براساس فرم  باشد

𝐷𝑖𝑗 = (ℎ𝑖𝑗 ∙  𝑟𝑖𝑗 ∙  𝑔𝑖𝑗)
1
𝑠 

دهندۀ زمان مسافرت با قطار با سرعت  نشان  ℎ𝑖𝑗جای که  
مقصد    80متوسط   تا  گردشگر  مبدأ  از  ساعت  بر  ومتر  کیل

است.   با     𝑟𝑖𝑗گردشگر  هواپیما  با  مسافرت  زمان  بیانگر 
گردشگر    800سرعت   مقصد  تا  گردشگر  مبدأ  از  ومتر  کیل

  . جاده    𝑔𝑖𝑗است زمان  با  بیانگر  وس  وب ات با  مسافرت  ای 
گردشگر    100سرعت   مقصد  تا  گردشگر  مبدأ  از  ومتر  کیل

داده می براساس   . شهر  باشد دو  بین  فاصلۀ  وری  کش های 
 . حاسبه گردید  مبدا و مقصد گردشگر نیز م

جام شده با اقامت    𝑃𝑖در این مدل   بیانگر تعداد سفرهای ان
. شبانه به تفکیک استان مقصد می   باشد

𝑃𝑗  ،در مدل مذکور ما بیانگر فعالیت های هنری، سرگرمی :
ت می  . تفریح و سایر خدما  باشد

𝐾𝑖𝑗 نشان می :  تجربی  ثابت  ضریب  از  دهندۀ  که  باشد 
 طریق فرمول زیر قابل محاسبه است: 

 

𝐾𝑖𝑗 =
𝑃𝑖

𝑃𝑖 + 𝑃𝑗

 

وان    1جدولطبق   وۀ محاسبه مدل جاذبه به عن پیوست نح
سال   از  را  اردبیل  استان  ونه  سال    1390نم مورد    1398تا 

می  قرار  تا  بررسی  اردبیل  فاصلۀ  ابتدا  منظور،  بدین   . دهیم
صفهان را محاسبه می  پس فاصلۀ اردبیل تا شیراز  ا کنیم س

گیلان،   تا  اردبیل  مشهد،  تا  اردبیل  فاصلۀ  ترتیب  به  و 
اردبیل تا مازندران، اردبیل تا بندر عباس، اردبیل تا همدان،  
لرستان   تا  اردبیل  فاصلۀ  آخر  در  و  جان  آذربای تا  اردبیل 

حاسبه می  جاده م زمان  سپس   . و  کنیم واپیمایی  ه زمان  ای، 
سرعت   براساس  شده  برده  نام  شهرهای  بین  قطار  زمان 

حمل وع  ن سه  شده متوسط  حاسبه  ور م مذک و  ونقل  است 
داده  داشتن  به  با  مربوط  وانیم  می   𝑃𝑗و    𝑃𝑖های  را   𝐾𝑖𝑗ت

حاسبه کنیم و در نهایت با جمع های ذکر  آوری تمام دادهم
. شده، مدل جاذبه برآورد شده    است

 
د از انجام آزمون  2 لیمر   fهای تشخیصی در برآورد مدل بالا بع

ده  هاسمن برای داده  و های تابلویی، مدل اثرات ثابت انتخاب ش
یی به صورت بالا   و مدل نها مشکل ناهمسانی مدل برطرف شد 

ت.    اس
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 تحلیل نتایج حاصل از محاسبات مدل جاذبۀ اقتصاد گردشگری   - جدول شمارۀ دو 

ت اقتصاد   گردشگری متغییر وابسته قدرت ارتباطا

 ضریب  معادل انگلیسی متغییر
حراف   ان

 معیار
 Tآماره 

-سطح معنی
 داری

جربی   K 53463083 7261425 7.36 0.0001 ضریب ثابت ت
کیفیت اقتصاد گردشگری  

 iشهر 
PI -2.952776 0.979 -3.01 0.0167 

کیفیت اقتصاد گردشگری  
 jشهر 

PJ 16.23054 0.762 21.272 0.0001 

 C -37164395 4359755 -8.524 0.0001 عرض از مبدات 
 j DI 117589.4 526365 0.223 0.8288و شهر  iفاصلۀ بین شهر  

 Effects 
Specification 

    

   S.D. Rho  

Cross-section random   9931849 0.3548  

Idiosyncratic random   13394293 0.6452  

 Weighted 
Statistics 

    

Root MSE 15640620 R-squared 0.949777 F-
statistic 

1248.138 

Mean dependent var 20019426 
Adjusted R-

squared 
0.949016   

 منبع: محاسبات تحقیق 

جدول   بات  اس مح به  توجه  ا  اذبۀ    2ب ج مدل  برآورد  و 
گردشگری می  ادی  افزایش اقتص با  کرد  اط  استنب ن  توا

مورد  ۀ  دور طول  در  ه  شد م  ا انج ای  سفره تعداد 
کاهش  گردشگری  اقتصاد  ارتباطات  قدرت  بررسی، 
اذبۀ   ج یک  ن  بکربود دلیل  به  رو  این  از  است.  افته  ی
به   منجر  گردشگری  تعداد  افزایش  ا  ب گردشگری 

ایه  خت سرم ا زیرس در  می گذاری  گردشگری  ای  شود  ه
می  ع  با اش نقطۀ  به  مهم  این  مرور  به  در و  و  رسد 

اد   اقتص اط  ارتب قدرت  کاهش  به  شروع  نتیجه 
می  ن  گردشگری  نشا بات  محاس نتایج  همچنین  کند. 

الیت  ا افزایش فع ای هنری، سرگرمی، تفریحی داد ب ه
مقدار  گردشگری  مقصد  هر  در  ات  خدم ایر  س و 

می گرد افزایش  ن  آ اری  ماندگ ضریب  و  در  ش  و  ابد  ی
افزایش  گردشگری  اد  اقتص باط  ارت قدرت  نتیجه 

 
یبا ثابت هست با افزایش تعداد جاذبه  هزینه  1 های سفر تقر

یابد و درنتیجه سفر مقرون  ها هزینه متوسط سفر کاهش می 
 شود.به صرفه می 

اذبۀ گردشگری جدید  می اد ج ابد. به دلیل اینکه ایج ی
را   گردشگری  و  ه  شد سفر  هزینۀ  کاهش  اعث  ب

می  ادی  مقصد    1. کنداقتص دو  بین  فاصلۀ  هرچه 
اد   اقتص اط  ارتب قدرت  باشد،  بیشتر  گردشگری 

می  بیشتر  اظ  گردشگری  لح از  اینکه  دلیل  به  شود. 
ای   شهره ا  ب خود  ۀ  انداز رشد  برای  ا  شهره ادی  اقتص

می  ابت  رق فاصله  دیگر  چه  هر  دیگر  عبارت  به  کند. 
صورت   به  بتواند  اینکه  برای  شهر  باشد  بیشتر 
کند   تأمین  ن  گردشگرا و  ان  اکن س نیازهای  مستقل 

ازمند سرمایه  اط  نی گذاری بیشتر و همچنین قدرت ارتب
الاتر است.  ادی گردشگری ب  اقتص

گردشگریداده اقتصاد  فضایی  شبکۀ  تحلیل  و   ها 
 استان کرمان 
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ایی   بکۀ فض در این پژوهش، برای بررسی و تحلیل ش
ه  اد گردشگری از داد ه  اقتص ن کرمان استفاد ای استا ه

ه  ه است. بدین منظور از داد ۀ  شد از الانه طی ب ای س ه
انی   برای   طوربه  1397-1400زم انگین  از   22می تا 

ن  ا هشهرست شد ه  استفاد ان  کرم ان  است ای  است.    ه
ن  ا ایشهرست زرند،   ه ن،  کرما راور،  جمله:  از  ن  کرما

ن،   سیرجا بردسیر،  ابک،  شهرب انار،  ن،  رفسنجا
ن،   ا ریگ جیرفت،  رابر،  بم،  افت،  ب فهرج،  اشیر،  نرم
کهنوج،   جنوب،  ار  رودب اب،  اری ف اد،  برآب عن ارزوئیه، 

ن می  ه قلعه گنج، منوجا اشد. داد ایب ه   ه اد مورد استف
ان میراث فرهنگی، گردشگری   ازم در این پژوهش از س

استا دستی  صنایع  است.  و  ه  شد گرفته  ان  کرم ن 
م  بو شامل  مربوطه  ای  آمار متغیره هتل،  گردی، 

اذبه  ج تعداد  ازدیدکنندگان،  ریل ب گردشگری،  ای  ه
تحلیل   و  ترسیم  جهت  است.  ال  فع اه  فرودگ و  ار  قط

نرم از  گردشگری  اد  اقتص بکۀ    𝑈𝑐𝑖𝑛𝑒𝑡افزار  ش
نرم  این  است.  شده  ه  اد و  استف تجزیه  برای  افزار 

ه  داد بکه تحلیل  ش ای  ه  ه استفاد مورد  اجتماعی  ای  ه
ن  افزار میگیرد. از این رو، از طریق این نرم قرار می توا

ات و رابطه  ع مختلفی از اطلاع ا را تحلیل کرد.  انوا  ه

 

 
 آنالیز متغیرهای شبکۀ فضایی اقتصاد گردشگری استان کرمان   - شکل شمارۀ یک 

 

 آنالیز متغیرها 

م  بو شامل  ا  متغیره یک،  شکل  آمار در  هتل،  گردی، 
اذبه  ج تعداد  ازدیدکنندگان،  ریل ب گردشگری،  ای  ه

می  فعال  اه  فرودگ و  ار  شکل، قط این  در  اشد.  ب
ان  اط قرمز رنگ و شهرست ا به صورت نق ا به متغیره ه

در  است.  ه  شد ه  داد نمایش  رنگ  آبی  اط  نق صورت 

کنشگر   پرستیژ  دارای  که  ای  متغییره لت  حا این 
می  الاتری  و  ب گرفته  قرار  بکه  ش مرکز  صورت  به  اشد  ب

م  بو امل  اذبه ش ج تعداد گردی،  و  گردشگری  ای  ه
ازدیدکنندگان است.   ب
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 های شبکۀ فضایی اقتصاد گردشگری استان کرمان آنالیز شهرستان   - شکل شمارۀ دو 

 

 هاآنالیز شهرستان  

ن  ا ا در این در شکل دو برای بررسی عملکرد شهرست ه
ن  ان و  حوزه، نقاط قرمز رنگ بیانگر شهرستا ای کرم ه

می  ا  انگر متغییره بی رنگ  آبی  اط  طور نق ان  هم اشد.  ب
شهرستان  شده  مشخص  دو  شکل  ن،  در  کرما ای  ه

ن گره  ن، جیرفت و بم به عنوا ان، رفسنجا ای  1سیرج ه
الاتری می  اشد و تأثیر  هسته دارای پرستیژ کنشگر ب ب

اخص  ش بر  گره بیشتری  به  بت  نس ا  وابسته ه ای   2ه
می و  گره دارند  ن  عنوا به  اعث  تواند  ب هسته  ای  ه

 
کنند و  هر یک از اعضای شبکه را به اصطلاح گره توصیف می   1

یک خطوط   نامند. ارتباطی میان اعضا را یال یا پیوند می هر 

ن  اری بیشتر بر شهرستا ای همجوار پیشرفت و همک ه
 شود.

 های شبکه  شاخص 

اخص  مرکزیت  ش درجه،  مرکزیت  امل  ش بکه  ش ای  ه
بکه   ه ش ازد ابین، مرکزیت نزدیکی، تراکم شبکه و ب بین

اشد. می  ب

 های استان کرمان اندازۀ مرکزیت درجۀ شهرستان  

 

والایی برخوردار  در گراف به گره   2 های هسته که از اهمیت 
یگر گره  و به د وابسته به اگو  هستند اصطلاحا  اگو  های 

لاحا  آلتر گفته می   شود.اصط
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 های استان کرمان مرکزیت درجۀ شهرستان   - شکل شمارۀ سه 

 

می  درجه  ۀ  انداز به  مربوط  گراف  سه  اشد. شکل  ب
اخص  ش از  یکی  ن  عنوا به  درجه  مهم  مرکزیت  ای  ه

می  مشخص  بکه،  گره ش کدام  بکه کند  ش در  ا  ه
درجه  می اثرگذارتر   مرکزیت  دیگر  ارت  عب به  اشد.  ب

ا تعداد ی اال برابر ب اور بر یک گره است. درجۀ  ه ی مج
س   رئو به  را  ن  آ که  است  به  دارای تعدادی ل رأس  یک 

می  متصل  درجه  دیگر  ۀ  انداز ن  میزا چه  هر  کند. 
مرکزی  بکه  ش باشد،  این بیشتر  یعنی  بود،  خواهد  تر 

ه  گره  منتشرکنند باطی  ارت ای  پیونده دارای  ا  ه
ادی انزی هم منظور  بدین  سه  اند.  شکل  در  که  گونه 

می  ه  اهد ترتیب  مش به  ان  کرم ان  است اصد  مق شود، 
بیشترین   دارای  ن  رفسنجا و  کهنوج  جیرفت،  ان،  کرم

می  شبکه  در  مرکزیت  درجه  این،  بر  ه  علاو اشند.  ب
اشد در درجه شامل درجۀ بیرونی و درجۀ درونی می ب

انگر   بی اشد،  ب درونی  درجه  که  ط  صورتی  رواب تعداد 
می شهر  یک  وارد  که  را  صورتی  مستقیمی  در  و  شود 

از  که  را  تعداد روابطی  بیانگر  اشد  ب بیرونی  درجه  که 
ارج شود.  شهر می   تواند خ

ان  است ا  ب کرمان  ن  ا است مرزی  اط  نق در  شهر  ای سه  ه
اشند.  همجوار می  ب

 های استان کرمان اندازۀ مرکزیت بینابین شهرستان 
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 های استان کرمان مرکزیت بینابینی شهرستان   - شکل شمارۀ چهار 

 

مقاصد    4شکل   از  یک  هر  بینابینی  مرکزیت  بیانگر 
دایره  گراف  صورت  به  که  است  بکه  ش نمایش در  ای 

انگر میزان عددی   ۀ هر مربع بی ه است. انداز ه شد داد
بکه می بت به یکدیگر در کل ش اصد نس اشد. در مق ب

می  اهده  مش که  طور  ن  ا هم شکل،  ن،  این  ا کرم شود 
ان دارای بیشترین مرکزیت   جیرفت، کهنوج و رفسنج

ابینی می  اصدی که دارای  بین بارت دیگر مق اشند به ع ب
می  اشند،  ب بالاتری  بینابینی  ن  مرکزیت  عنوا به  توانند 

و   کنند  عمل  دیگر  مقصد  ا  ب مقصد  یک  ارتباطی  پل 
جب   مو هم  و  خود  پیشرفت  اعث  ب هم  نتیجه  در 

 توسعۀ مقاصد دیگر شوند. 

اخص ای مهم شبکه، مرکزیت بینابینی  یکی از ش ه
مرکزیت  می دارای  که  مقصد  یک  رو،  این  از  اشد.  ب

بحرانی  واسطۀ  یک  عنوان  به  است  الایی  ب ابینی  بین
می  اخته  شن دیگر  مقصد  دو  بین  ا  ارت  م ب ع به  شود، 

ن دو مقصد   ان سفر میا ن در زم دیگر بیشتر گردشگرا
نظر، مجبورند از این مقصد نیز عبور کنند. این  مورد 

امه برن در  اخص  اهمیت  ریزی ش از  گردشگری  ای  ه
الایی برخورددار می اشد.  ب  ب

 

 های استان کرمان اندازۀ مرکزیت نزدیکی شهرستان 
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 اندازۀ مرکزیت نزدیکی در شبکۀ فضایی مقاصد گردشگری استان کرمان   - شکل شمارۀ پنج 

 

ان  5شکل   بکۀ نش ش در  نزدیکی  مرکزیت  ۀ  دهند
اخص   ش این  است.  ان  کرم ن  استا گردشگری  اصد  مق

می  مشخص  بکه  ش یک  کلیۀ  در  ا  ب گره  یک  که  کند 
از گره  دارد.  اصله  ف چقدر  بکه  ش ن  آ داخل  دیگر  ای  ه

ای دیگر این رو هر چه فاصله یک گره نسبت به گره  ه
ان  نش اشد  ب می کمتر  گره  آن  قدرت  ۀ  اشد. دهند ب

می  ه  مشاهد نه  شکل  در  که  طور  ن  ا ن،  هم کرما شود 
نزدیکی  مرکزیت  الاترین  ب دارای  رابر  و  بم  جیرفت، 
فاصلۀ   دارای  گره  چهار  این  دیگر  بارت  ع به  هستند. 

اه  ای مجاور خود را  تری نسبت به هر یک از گره کوت ه
به ندارند.  نشا اخص  ش این  این  می   طورکلی  دهد 

به مقصد  ار  مچه کلیۀ  به  ط  متوس کل  طور  در  قاصد 
بکه نزدیک می  اشد. ش  ب

 تراکم شبکۀ استان کرمان 

 
یکی شهرستان منظور از نرخ هم  1 یگر  جواری، نزد ها به یکد

د می  باش

اخص  ش دیگر  تحلیل  از  برای  پژوهش  این  در  که  ای  ه
بکه می  اخص تراکم ش ه شده، ش بکه استفاد اشد. ش ب

بکه   ش ام  انسج اخص،  ش یک  ن  عنوا به  شبکه  تراکم 
ن   کرما ن  استا شبکۀ  تراکم  اینکه  به  توجه  ا  ب است. 

ان   4.182 شهرست تراکم  پخش  کل  انگین  می ا و  ه
می   0.199 نتیجه  اد  است  اقتص بکۀ  ش گیریم 

بکۀ متراکمی نیست حتی   ان، ش ان کرم گردشگری است
باعث  می که  است  ه  گسترد بکۀ  ش یک  گفت  ن  توا
ایید.  1جواریشود نرخ هم می ایین بی  پ

ن    استا جمعیت  تراکم  ن  بود ایین  پ دلیل  به  این 
سال   برای  ان  ا  1401کرم ب برابر  مربع  کیلومتر  هر    8در 

ار ایران، نفر می  آم اشد )مرکز   (. 1402ب

درونی  اتصال  سطح  توصیف  برای  شبکه  تراکم 
میگره  ار  ک به  ا  ط  ه رواب و  ا  پیونده تعداد  تراکم  رود. 
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ممکن   ط  رواب کل  به  نسبت  بکه  ش در  شده  ه  اهد مش
ان می   دهد که عددی بین صفر و یک است. را نش

ه  داد س  ا داخلی  براس مرکزیت  درصد  موجود  ای  ه
ا   ان برابر ب ان کرم بکۀ اقتصاد گردشگری است   32.41ش

می  نشان درصد  که  اشد  نسبت  ب میانگین  ۀ  دهند
ان  شهرست باط  است ارت بکه  ش در  ن  ا شهرست هر  ا  ب ا  ه

ا   ب برابر  بکه  ش ارجی  خ مرکزیت  درصد  درصد    35و 
ن می نشا که  اشد  هر  ب اط  ارتب بت  نس میانگین  ۀ  دهند

ن دیگر است.  ن با شهرستا ا  شهرست

 

 گیرینتیجه 5
العه  این ایی  بررسی  به  مط فض بکۀ  اد   ش   اقتص

ان   گردشگر ایاست ن   ه بکۀ   تحلیل   و  ایرا   گردشگری   ش
ن  در ا ایشهرست ان ه ان است  .پردازدمی  کرم

ن   کشور  مناطق   گردشگری   تحلیل    روش   از  ایرا
اد   مدل ا   گردشگری   جاذبۀ اقتص ه   ب ایمدل   از  استفاد  ه

ادسنجی ه   اقتص ایداد اده  تابلویی  ه ه   استف .  است  شد
ایی  در فض بکۀ  ان  گردشگری   اقتصاد  ش ن   است   کرما

اخص  ایش بکه  ه   Ucinet  افزارنرم   طریق  از  ش
ه اد امعۀ.  استشده    استف اری  ج امل   تحقیق  این   آم   ش

ن  ا ایاست ان   و  ایران  ه ایشهرست ان  ه ن   است   کرما
اشدمی ۀ  کشوری،  بخش  در  آماری  نمونۀ .  ب از  زمانی ب

ن   استان  بخش  در  و  1398-1390 اری   نمونه  کرما   آم
اشدمی 1400-1397  . ب

  گردشگری   مقصد  دو  بین  فاصلۀ  چه   هر •
اشد  بیشتر  اط   قدرت   ب   بیشتر   گردشگری  اقتصاد  ارتب

ا  اقتصادی  لحاظ  از  اینکه  دلیل   به  شودمی   برای   شهره
ا  خود  اندازه  رشد ای  ب ابت  دیگر  شهره   به .  کندمی   رق

ارت ب اشد،   بیشتر   فاصله   چه   هر  دیگر  ع   برای   شهر  ب
ای  مستقل   صورت   به  بتواند  اینکه ازه   و   ساکنان  نی

ن   و   بیشتر  گذاریسرمایه   نیازمند  کند  تأمین  گردشگرا
اط  قدرت   همچنین ادی  ارتب الاتر   گردشگری  اقتص   ب

 .است

ا • ای   تعداد  افزایش  ب م   سفره ا ه   انج  در  شد
ۀ  طول اد   ارتباطات  قدرت  بررسی،  مورد  دور   اقتص

اهش  گردشگری افته  ک   دلیل   به  منظور  بدین.  است  ی
ن ک  بکربود اذبۀ   ی ا  گردشگری   ج  تعداد  افزایش  ب

ایه   به  منجر  گردشگری خت   زیر  در  گذاریسرم ا ایس  ه
 نقطۀ  به  مهم  این  مرور  به  و  شودمی   گردشگری

ع ا ب ع  نتیجه  در  و  رسدمی  اش اهش  به  شرو   قدرت   ک
باط اد ارت   .کندمی  گردشگری  اقتص

ا • ایفعالیت   افزایش  ب   سرگرمی،   هنری،  ه
ایر  و  تفریحی   گردشگری   مقصد  هر  در  خدمات  س

ش  مقدار اندگاری  ضریب و گرد ابدمی  افزایش آن م  ی
باط  قدرت  نتیجه  در  و  افزایش  گردشگری  اقتصاد  ارت

ابدمی اد  اینکه   دلیل   به .  ی اذبۀ   ایج   جدید   گردشگری   ج
اعث ه  سفر  هزینۀ  کاهش  ب   را   گردشگری  و  شد

ادی  .کندمی   اقتص

ن  • ا ایشهرست ان،  ه ان،  کرم ن،   سیرج   رفسنجا
ن   به   بم   و   جیرفت ایگره   عنوا   پرستیژ   دارای  هسته  ه

الاتری  کنشگر اشدمی  ب   بر   بیشتری  تأثیر  و  ب
اخص  اش بت   ه ایگره   به  نس   و   دارند  وابسته   ه

ن   به  تواندمی ایگره   عنوا اعث  هسته   ه   و   پیشرفت  ب
اری ان  بر  بیشتر همک ایشهرست  .شود جوارهم ه

لت   در • ا الیز  ح ا،  آن ای  متغییره   که   متغییره
الاتری  کنشگر  پرستیژ  دارای اشدمی   ب  صورت  به  ب

بکه  مرکز  امل  و  گرفته قرار ش م  ش ایجاذبه  گردی،بو  ه
ان تعداد و گردشگری ازدیدکنندگ  .است ب

ۀ   به  توجه  به • ان،  استان  مقاصد  انداز   به   کرم
ان،  ترتیب ن   و  کهنوج   جیرفت،   کرم   دارای   رفسنجا

بکه   در  درجه  بیشترین اشندمی   ش الاترین   بنابراین.  ب   ب
ن  برای  درجه  مرکزیت   مرکزیت   ترینپایین   و  کرما

ار  راور،  برای   درجه ن  و  ان   شهر   سه  این.  است  منوجا
اط  در ان   مرزی   نق ن   است ا   کرما ن   ب ایاستا  جوارهم   ه

اشندمی الاترین  همچنین.  ب  بیرونی  درجۀ  مرکزیت  ب
ان  برای   درجۀ   مرکزیت  ترینپایین   و  جیرفت  و  کرم

ن   برای  بیرونی ا ایشهرست ار،  راور،  گنج،قلعه   ه  ان
ان فهرج، الاترین. است  منوج  درونی درجۀ مرکزیت ب

ن   برای ا ایشهرست ان  ه ایین   و   جیرفت  و  کرم   ترین پ
ان   برای  درونی  درجۀ  مرکزیت ایشهرست   گنج، قلعه  ه

ار، راور، ن فهرج، ان  .است منوجا
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ا • ۀ  به  توجه   ب ابین،   مرکزیت  انداز   بین
ن  ا ایشهرست ان،  ه ن   و   کهنوج  جیرفت،  کرم   رفسنجا

اشندمی   بینابینی  مرکزیت   بیشترین  دارای   به .  ب
ارت ب   بینابینی   مرکزیت  دارای  که  مقاصدی  دیگر  ع

الاتری ن   به  توانندمی   باشند،  ب باطی  پل  عنوا   یک   ارت
ا  مقصد   هم   نتیجه  در  و   کنند  عمل  دیگر  مقصد  ب

اعث جب  هم  و  خود  پیشرفت  ب   مقاصد   توسعۀ  مو
ابینی  مرکزیت  همچنین.  شوند  دیگر   یک   نقش  بین

أمین  برای  شهری  مراتب  سلسله  در  را  شهر ن   ت   کرد
ات از  مورد  خدم ای  و  خود  نی اور  شهره   را   خود  مج

ن ا الاترین  نتیجه  در.  دهدمی   نش   بینابینی   مرکزیت  ب
ن   برای ا ایشهرست ان  ه   مرکزیت   کمترین  و  کرم

ابینی ایشهرستان   برای  بین ن،  ه ار  منوجا  راور  و  ان
اشدمی  .ب

ا • ان   نزدیکی،  مرکزیت  به   توجه  ب ایشهرست  ه
ان، الاترین   دارای  رابر   و  بم   جیرفت،  کرم   مرکزیت   ب

ارت  به .  هستند  نزدیکی ار  این  دیگر   عب   دارای   گره   چه
اصلۀ اه   ف بت  تریکوت ک  هر  به  نس ایگره   از  ی اور  ه  مج

اخص  این  کلی  طوربه.  دارند  را  خود ان  ش   دهد می   نش
ار  این ط  طوربه  مقصد  چه  در  مقاصد  کلیۀ  به  متوس

اشدمی   نزدیک   شبکه  کل الاترین   نتیجه   در.  ب   ب
ان   برای  نزدیکی  مرکزیت ایشهرست ان  ه   جیرفت   و  کرم

ایین   و ان   برای  نزدیکی  مرکزیت   ترین پ ایشهرست  ه
ابک، ان، شهرب ار منوج اشدمی  ان  .ب

ک  عنوان  به  شبکه  تراکم • اخص،  ی م   ش   انسجا
بکه بکه   تراکم   اینکه   به   توجه با.  است   ش   و   4.182  ش

انگین ان   تراکم  پخش  کل  می اشهرست  است  0.199  ه
فضایی  گیریم می   نتیجه بکۀ  اد   ش   گردشگری   اقتص

ن ا ن،  است بکۀ  کرما ن می   حتی  نیست.  متراکمی  ش   توا
اعث  که  است   گسترده  شبکۀ  یک  گفت   شود می   ب

ایین  جواریهم  نرخ ایین به دلیل  این . بیایید پ ن  پ   بود
ن  استان  جمعیت  تراکم ال  برای  کرما  هر  در  1401  س

ا  برابر مربع کیلومتر اشدمی  نفر 8 ب  .ب

س • ا ه   براس ایداد   مرکزیت   درصد   موجود  ه
بکۀ  داخلی ن  گردشگری  اقتصاد  ش ن  استا ا   برابر  کرما   ب

اشدمی   درصد   32.41 ن   که  ب ۀنشا انگین   دهند   می

بت باط  نس ن   ارت اشهرستا ا  ه ان  هر  ب بکه   در  شهرست   ش
بکه   خارجی  مرکزیت  درصد  و  است ا  برابر  ش   35  ب

اشدمی   درصد میانگیننشان   که  ب ۀ    نسبت   دهند
باط ن  هر ارت ا شهرستا ن  ب  .است دیگر شهرستا

ن شامل   متغیرهای  چو شبکه  م   تأثیرگذار   گردی،بو
اذبه  ایج ن   تعداد   و   گردشگری  ه ازدیدکنندگا   به   ب

ن بکه  مرکز  عنوا   شود می   توصیه  مدیران  به  هستند؛  ش
م   توسعۀ  که ام  در  گردیبو  قرار  نظر  مد  مناطق  تم

ان   رو  این  از.  دهند ازم ایس بط  ه ا  مرت ا   گردشگری،  ب   ب
الای  تأثیر  به   توجه اذبه   ب ایج   برای   زمینه  گردشگری  ه

اندن  و   معرفی اذبه  شناس ایج ن   گردشگری  ه   به   استا
لمللیبین   و   ملی  صورت ا .  کنند  فراهم  ا   به   توجه  ب

ایج ه دست به  نت ا  آمد ایفعالیت   افزایش  ب   هنری،   ه
ات   سایر  و  تفریحی  سرگرمی،   مقصد   هر  در  خدم

ش  مقدار  گردشگری اری  ضریب  و  گرد   گردشگر   ماندگ
ابدمی   افزایش باط  قدرت   نتیجه  در  و  ی اد   ارت   اقتص

ابدمی   افزایش  گردشگری ن .  ی اد  چو اذبۀ   ایج   ج
اعث  جدید  گردشگری اهش  ب ه   هزینه   ک   و   سفرشد
ن سیاست  به   بنابراین  شود؛می  گردشگری   گذارا

اد  ایه   شودمی   پیشنه ایجاذبه   در  گذاریسرم  ه
ارک   مثل   تفریحی  گردشگری، ا،پ ازی  ه   و   شهرب

ایمجتمع  . دهند قرار  نظر مد  را تفریحی  و تجاری ه

 حامی مالی 

امی مالی   اله ح ۀ مسؤول، این مق ار نویسند ا به اظه بن
 نداشته است. 

 نویسندگان در پژوهشسهم 

اله سهم برابر داشتند.  ارش مق ن در نگ ا  نویسندگ

 تضاد منافع

ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من
ا رابطه ا و نویسندگی   ب ار ی اله  این انتش  . ندارند مق

 تقدیر و تشکر 

ن ا ایی    همۀ  از  نویسندگ اوره و راهنم افراد، به دلیل مش
نعلمی و مشارکت  ا اله  این  در  ش تشکر و قدردانی   مق

ایندمی  . نم
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 ضمایم: 
اخص مهم   - ش بکه  ترین  ش تحلیل  در  ا  ه

ارت ب  اند از: ع

 تراکم شبکه . 1 -

اخص  - اسی در تحلیل  یکی از ش ای مهم و اس ه
می بکه  ش تراکم  بکه،  بکه  ش ش تراکم  اشد.  ب

می  ن  ا م  نش انسجا چقدر  بکه  ش یک  دهد 
بکه   ش چگالی  ا  ی تراکم  دیگر  ارت  ب ع به  دارد. 
بکه   ش در  ه  القو ب الات  اتص تعداد  انگر  بی

اشد.  می سطح ب ابی  ارزی برای  همچنین 
بکه   ای مختلف در یک ش نزدیکی بین شهره

ال می  شود. فرمول تراکم شبکه به شکل  اعم
اشد: زیر می  ب

- 𝐷 =
𝐿

𝑁×(𝑁−1)
 

- 𝐷  انگر  تراکم شبکه است. بی

- 𝐿  .انگر تعداد اتصالات واقعی است  بی

-  𝑁 × (𝑁 − ممکن  (1 اتصالات  تعداد  انگر  بی
 است. 

- 𝑁    انگر شبکه  بی ار  اخت س یک  نقاط  تعداد 
 است )رابطه شبکه(. 

 . بازده شبکه 2 -

اخص - ش از  دیگر  تحلیل  یکی  در  مهم  ای  ه
بکه می ه ش ا بازد بکه کارایی ی ارایی  ش اشد. ک ب

درجۀ   بررسی  برای  اخص  ش یک  بکه  ش
ه بر   افی در یک شبکه است. علاو خطوط اض
اشد،   ب بیشتر  بکه  ش ارایی  ک هرچه  این، 

ه  فشرد بکه  ش اختار  س ایداری  می پ  شود.تر 
ه شبکه به شکل زیر است:  ازد  فرمول ب

-  

 
1 Coagulative Power 

ای که گره  2 ای  مرکزیت درجه به تعداد پیونده ه
الاتری از درجه   دیگر به یک گره دارد، مقدار ب

- 𝐸 = 1 −
𝑀

max (𝑀)
 

- 𝐸     ازده شبکه است. بیانگر انگر تعداد    𝑀  ب بی
افی است.   خطوط اض

انگر حداکثر تعداد خطوط اضافی ممکن     - بی
 max (𝑀)است. 

 . مرکزیت درجه 3 -

قدرت   - درجه  ابی  ارزی برای  درجه  مرکزیت  از 
ادی بکه    1انعق ش ار  اخت س در  شهر  یک 

می  ه  اد نقطه  استف مرکزیت  چه  هر  شود. 
بکه بیشتر   ار ش اخت اشد، قدرت در س الاتر ب ب

درجه می مرکزیت  این،  بر  ه  علاو  2شود. 
امل ن مرکزیت  و درجه  درون مرکزیت ش  برو

الی درجه درح ن   مرکزیت کهاست.  درو
ط تعداد تواندمی ایدرجه   را مستقیمی رواب

یک   که می وارد  ن را شودشهر  ا  دهد، نش
ارج مرکزیت می  از خ  تعداد توانددرجه 

از را روابطی را  می  شهر که  شود  ارج  خ تواند 
 .کندمی منعکس

- 𝐷𝑒 =
𝑛

𝑁−1
 

- 𝐷𝑒    .است درجه  مرکزیت  معیار  انگر   𝑛بی
انگر تعداد گره ای متصل در شهر است. بی  ه

- 𝑁    تعداد حداکثر  انگر  اگره بی به  ه متصل  ی 
 شهر است. 

 مرکزیت بینابین . 4 -

اندازه - برای  ابین  بین درجه مرکزیت  ای گیری 
را   گردشگری  ادی  اقتص باط  ارت شهر  یک  که 

می می کنترل  ه  استفاد طریق کند،  از  و  شود 
اسبه است:  ابل مح  فرمول زیر ق

- 𝐶𝑏𝑖 = 2
∑ ∑ 𝑏𝑖𝑗(𝑙)𝑛

𝑗
𝑛
𝑖

𝑁2−3𝑁+2
𝑖≠𝑗≠𝑙,𝑖<𝑗

 

ان  ۀ موقعیت مرکزی مرکزیت نش بکه  دهند تر در ش
 است. 
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 )مطالعه موردی: استان کرمان(های ایران استان

- 𝐶𝑏𝑖  .انگر مرکزیت میانی است  بی

- 𝑏𝑖𝑗    شهر بین  ای  بره میان شهر  𝑖 تعداد   و 
𝑗 .است 

می  - ن  ا نش شهر  ای  𝑖 دهد.  و  انبره می تعداد 
 𝑏𝑖𝑗(𝑙) بین شهر

 . مرکزیت نزدیکی5 -

درجه  - ابی  ارزی برای  نزدیکی  که  مرکزیت  ای 
ای دیگر نیست   یک شهر تحت تسلط شهره

می  ال  به اعم نزدیکی  مرکزیت  فرمول  شود. 
اشد: شکل زیر می  ب

- 𝐶𝐴𝑃𝑖

−1 = ∑ 𝑑𝑦
𝑛
𝑖−1 

فرمول   - این  𝐶𝐴𝑃𝑖در 

نزدیکی   1− مرکزیت  انگر  بی
اشد.  می ان   𝑑𝑖𝑗ب ترین  نش اه  کوت ۀ  دهند

اصله بین شهر    است. 𝑗و شهر   𝑖ف

-  

 

 ای از محاسبات مدل جاذبۀ اقتصاد گردشگری برای استان اردبیل نمونه   - جدول شمارۀ یک 

𝐾𝑖𝑗 𝑃𝑗 𝑃𝑖 D 
زمان  

 قطار
زمان  

پیمایی   هوا
زمان  

 ایجاده
فاصله 

 کیلومتر 
F یف  استان  سال  رد

0.74 698,398 2 03582  1 اردبیل  1390 4,744,371 1030 11 1.2 0 3.63 9
0.70 917,544 2 114  2 اردبیل  1391 6,572,821 1515 17 1.26 0 4.63 337

0.60 1,138,720 170112  3 اردبیل  1392 9,294,506 1340 16 1.11 0 4.22 4
0.62 1,344,822 2 192  4 اردبیل  1393 12,001,250 262 4 0.21 0 0.93 900

0.57 1,526,884 2  5 اردبیل  1394 14,103,821 631 10 0.52 0 2.29 011047.5
 6 اردبیل  1395 15,066,359 1778 19 1.48 0 5.30 825946 1,667,506 0.33
 7 اردبیل  1396 15,827,244 550 7 0.45 0 1.79 1027175 2,128,283 0.33

0.27 2,679,505 994  8 اردبیل  1397 23,404,022 221 3 0.18 0 0.74 966
0.2 3 3,210,588 94  9 اردبیل  1398 41,461,481 768 10 0.64 0 2.52 1639

 منبع: محاسبات تحقیق 

 


